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EDITAL DE LICITACAO

CONCORRENCIA PUBLICA N° 01/2025

PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 33/2025

TIPO: TECNICA E PRECO

REGIME DE EXECUCAO: EMPREITADA POR PRECO UNITARIO

ORGAO REQUISITANTE: SECRETARIA DE COMUNICACAO SOCIAL, LAZER E TURISMO.

DATA DE ABERTURA: 12/09/2025

HORARIO: 09h00min

1-OBJETO

1.1. Constitui objeto desta Concorréncia Pdblica a CONTRATACAO DE AGENCIA ESPECIALIZADA EM
PUBLICIDADE PARA PRESTACAO DE SERVICOS A PREFEITURA MUNICIPAL DE POUSO
ALEGRE/MG, conforme disposi¢fes constantes do edital.

1.2. Os servicos serdo realizados na forma de execucgdo indireta, sendo o processo licitatorio e a contratacdo regida pela
Lei n® 12.232/2010, Lei n° 4.680/65 Decreto Federal 57.690, de _1 de fevereiro de 1966, parcialmente modificado pelo
Decreto Federal 4.563, de 31 de dezembro de 2002, Cédigo de Auto-regulamentacdo Publicitaria, de 1978, Sindicato
das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais (SINAPRO-MG) e Lei n°® 14.133/21, e demais legislacfes
pertinentes estabelecidas neste Edital e seus anexos.

2-PRAZO

2.1. O prazo de vigéncia do contrato sera de 1 (um) ano, contado do primeiro dia Gtil subsequente a data de divulgacao
no Portal Nacional de Contratacfes Publicas - PNCP, na forma do artigo 105 da Lei n° 14.133 de 2021, podendo ser
prorrogado por iguais e sucessivos periodos, respeitada a vigéncia maxima decenal.

3-DO VALOR ESTIMADO DAS DESPESAS E DA DOTACAO ORCAMENTARIA

3.1. O Valor global estimado (limite de despesas) para o periodo de 12 (doze) meses é R$3.500.000,00 (trés
milhGes e quinhentos mil reais).

3.2. As despesas correspondentes a execugdo desta aquisicdo contrato correrdo por conta da seguinte Dotacdo
Orgamentaria:

FICHA RECURSO ORIGEM DOTACAO ‘ DESCRICAO
02.004.000.0004.0122. OUTROS SERVICOS DE
1285 25000000000 | PROPRIO 0013.2011.333903900 TERCEIROS — PESSOAS
0000000000 JURIDICA

Pouso Alegre/MG, 18 de julho de 2025.

Jaqueline Lima da Costa
Secretaria de Comunicagdo Lazer e Turismo
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EDITAL DE LICITACAO

CONCORRENCIA PRESENCIAL N° 01/2025
PROCESSO ADMINISTRATIVO N°: 33/2025
PROCESSO LICITATORIO REGIDO PELA LEI FEDERAL N° 12.232/2010 e 14.133/2021

MODO DE DISPUTA: FECHADO
TIPO: TECNICA E PRECO )
REGIME DE EXECUGAO: EMPREITADA POR PREGO UNITARIO

ORG/:\OSAREQUISITANTES: SECRETARIA DE COMUNICAGAO SOCIAL, LAZER E TURISMO.
PREFERENCIA ME/EPP/EQUIPARADAS: NAO

ABERTURA DA SESSAO: 12/09/2025 as 09h00min

OBJETO: CONTRATACAO DE AGENCIA ESPECIALIZADA EM PUBLICIDADE PARA PRESTACAO DE
SERVICOS A PREFEITURA MUNICIPAL DE POUSO ALEGRE/MG.

1. Torna-se publico, para conhecimento dos interessados, que o Municipio de Pouso Alegre, por meio da
Superintendéncia de Gestdo de Recursos Materiais, sediada na Rua Lucy Vasconcelos Teixeira, n® 230, Bairro Mirante
do Paraiso, na cidade de Pouso Alegre/MG, CEP 37560-000, realizara licitacdo, na modalidade CONCORRENCIA, na
forma PRESENCIAL, nos termos das Leis n® 12.232/2021, Lei n° 14.133, de 1° de abril de 2021 e demais legislagdes
pertinentes estabelecidas neste Edital.

2. O Edital e seus Anexos poderdo ser obtidos gratuitamente no site da Prefeitura Municipal de Pouso Alegre (MG),
através do endereco eletrénico www.pousoalegre.mg.gov.br e no Portal Nacional de Contratagdes Publicas (PNCP),
através do endereco eletronico https://www.gov.br/pncp/pt-br.

3. Toda e qualquer alteracéo que possivelmente ocorrer neste Edital, tais como errata, adendo, suspensdo ou revogacao,
deverd ser consultada pelos pretensos licitantes no enderego eletronico https://www.gov.br/pncp/pt-br, bem como, no
site da Prefeitura Municipal https://pousoalegre.mg.gov.br/.

4. A Administracdo ndo se responsabilizard caso o pretenso licitante ndo visualize a alteragdo no Site supracitado,
consequentemente desconhecendo o teor dos Avisos publicados.

5. Duvidas e eventuais pedidos de esclarecimentos poderdo ser encaminhados para o enderego eletrdnico
licitapamg@gmail.com.

6. Os trabalhos serdo conduzidos pelo Sr. Rodrigo Rodrigues Pereira, Agente de Contratacdo e pela Equipe de Apoio,
integrada por: Ana Carolina Boschi Santana, Leticia Paulini Muniz, Marcelo Costa Flores, e Tharley Almeida Franco,
designados através da portaria n° 08 de 27 de marco de 2025.

7. Néo havendo expediente na data supracitada, a data limite para encaminhamento das Propostas Comerciais, bem
como, a data para a sessdo da Concorréncia ficara prorrogada para o primeiro dia Util subsequente, nos mesmos termos
e horérios.

8. A Comissdo Permanente de Contracdo (CPC) recebera os envelopes dos interessados em participar desta licitacdo, na
Superintendéncia Municipal de Gestdo de Recursos Materiais, situada na Rua Lucy Vasconcelos Teixeira, n® 230,
Mirante do Paraiso, Pouso Alegre/MG (Proximo a Unilever).

1. DO OBJETO
1.1. O objeto do presente licitagio ¢ CONTRATACAO DE AGENCIA ESPECIALIZADA EM PUBLICIDADE

PARA PRESTACAO DE SERVICOS A PREFEITURA MUNICIPAL DE POUSO ALEGRE/MG, conforme
condi¢es, quantidades e exigéncias estabelecidas neste Edital e seus anexos.
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1.2. O critério de julgamento adotado sera 0 TECNICA E PRECO, observadas as exigéncias contidas neste Edital e
seus Anexos quanto as especificacdes do objeto.

2. ESPECIFICAGOES TECNICAS DO OBJETO

2.1. O presente Termo de Referéncia visa a contratagdo de empresa especializada na prestacdo de
servicos de Publicidade e Propaganda, compreendendo o conjunto integrado de atividades que tem como objetivo o
estudo, planejamento, conceituacdo, concepcao, criacdo, execucao interna, intermediacdo e supervisdo da execucdo
externa e a distribuicdo de acfes publicitarias junto a publicos de interesse do Municipio de Pouso Alegre - MG,
conforme as condic¢des e as especificagdes constantes no Termo de Referéncia e em seus anexos.

2.2. Sdo consideradas atividades complementares 0s seguintes servigos especializados:

a) Planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento,
relacionados a execucdo do contrato;

b) A producdo e a execucdo técnica de pecas, materiais e projetos publicitarios, de midia e ndo midia,
criados no ambito do contrato;

¢) A criagdo, & implementacio e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacio publicitaria, destinadas
a expandir os efeitos das mensagens e das acdes publicitérias, em consonancia com novas tecnologias.

2.3. A contratacdo dos servigos, elencados no subitem 2.2, tem como objetivo o atendimento ao principio da
publicidade e ao direito & informacdo, por meio de agdes que visam difundir ideias e principios, posicionar
instituicBes e programas, disseminar iniciativas e politicas publicas, ou informar e orientar o pablico em geral.

2.4. O planejamento, previsto no subitem 2.2., objetiva subsidiar a proposicdo estratégica das agdes publicitarias,
tanto nos meios e veiculos de divulgacéo tradicionais (off-line) como digitais (on-line), para alcance dos objetivos de
comunicacdo e superacdo dos desafios apresentados, e além de, sempre que possivel, os indicadores e métricas para
afericdo, analise e otimizag&o de resultados.

2.5. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos no subitem 2.2., “b” terdo a finalidade de:

a) Gerar conhecimento sobre 0 mercado ou o0 ambiente de atuacdo da Prefeitura, o pablico alvo, e os veiculos de
divulgacédo nos quais serdo difundidas as campanhas ou pecas;

b) Aferir a eficacia do desenvolvimento estratégico, da criacdo e da divulgacdo de mensagens.

c) Possibilitar a mensuracédo e avaliacdo dos resultados das campanhas ou pegas, vedada & inclusdo de matéria
estranha ou sem pertinéncia temética com a agéo publicitaria.

2.6. Ndo se confundem com o objeto desta licitacdo, estando, portanto, fora da contratacdo, as atividades de
promocao, patrocinio, relagdes publicas, assessorias de comunicagdo e de imprensa e aquelas que tenham por
finalidade a realizacdo de eventos festivos.

2.7. Os estudos, planejamentos, conceituacdes, concepcles, criagBes, execucdo interna, intermediacéo,
supervisdo da execucdo externa e a distribuicio de publicidade aos veiculos das mensagens
publicitérias e institucionais do anunciante serdo sempre realizados pela agéncia contratada, mesmo que
ambientadas em convénio existente com veiculos de comunicacdo e/ou entidades representativas, cabendo
exclusivamente a agéncia as respectivas remuneragdes descritas neste Termo de Referéncia, conforme caso.

2.8. N&o se inclui no conceito de patrocinio mencionado no subitem 2.6. o patrocinio de midia, assim entendido os
projetos de veiculagdo em midia ou em instalagdes, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de
divulgacéo.

2.9. Para a prestacdo de servicos serd contratada 01 (uma) agéncia de publicidade e propaganda, doravante
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denominada AGENCIA, que tenha suas atividades disciplinadas pela Lei n°® 4.680/65 e que tenha obtido o
certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, nos termos do art. 4° da Lei n® 12.232/2010.

2.10. A Agéncia atuara de acordo com as solicitagces da Prefeitura Municipal de Pouso Alegre.

2.11. A agéncia atuara por conta e ordem da Prefeitura Municipal de Pouso Alegre, quando da contratacdo de
fornecedores de bens e servicos especializados para a execucdo das atividades complementares a que se refere o
subitem 2.2. e de veiculos bem como demais meios de divulgacdo para a transmissdo das mensagens publicitarias
(Art. 3° da Lei n° 4.680/65 c/c ao Art. 2° da Lei n° 12.232/10).

2.12. A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execucdo dos servicos objeto desta
licitacdo.

3. DOS RECURSOS ORGCAMENTARIOS:

As despesas correspondentes a execucdo desta aquisicdo contrato correrdo por conta da seguinte Dotacdo
Orgamentaria:

FICHA RECURSO | ORIGEM DOTACAO ‘ DESCRICAO
02.004.000.0004.0122.]  OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS
1285 25000000000 | PROPRIO | 0013.2011.333903900 —PESSOAS JURIDICA
0000000000

3.1. O valor da contratagdo decorrente deste Edital esta estimado em R$ 3.500.000,00 (trés milhdes e quinhentos mil
reais) para um periodo de 12 (doze) meses.

3.2. A Secretaria de Comunicacao Social, Lazer e Turismo do Municipio de Pouso Alegre se reserva o direito de, a seu
juizo, executar ou ndo a totalidade do valor contratual.

3.3. No interesse do CONTRANTE, a contratada ficara obrigada a aceitar os acréscimos ou supressdes que se fizerem
necessarios nos servigos, nas mesmas condi¢des contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor
inicial atualizado do contrato, conforme disposto no Art. 125 da lei 14.133/2021.

3.4. Se o contratante optar pela prorrogacdo do contrato que vier a ser assinado serdo consignados nos proximos
exercicios, na Lei Orgamentéria Anual, as dotagcdes necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos;

3.4.1. Na prorrogacdo, 0 CONTRATANTE podera renegociar os percentuais de remuneracdo praticados com a
contratada, com base em pesquisa de precos, com vistas a obter maior vantajosidade para administracdo, no decorrer da
execucao do contrato;

3.4.2. O CONTRATANTE podera, a qualquer tempo, efetuar dos percentuais de remuneracdo praticados com a
contratada, em decorréncia de eventual reducdo identificada nas referéncias de mercado, por meio de termo aditivo.

4. DO CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTE DO LICITANTE NA SESSAO

4.1. Serd credenciado o representante legal do licitante que comparecer a sessdo e apresentar 0s
seguintes documentos:

I. Ato constitutivo em vigor (documento consolidado ou acompanhado de todas as alteragdes) ou documento
equivalente, devidamente registrado, em se tratando de pessoa juridica;

I1. Documento de identificacdo oficial com foto do representante legal.

4.2. O licitante podera ser representado por procurador ou preposto, cujo credenciamento € condicionado a apresentagao
dos seguintes documentos na sesséo:
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I. Ato constitutivo em vigor (documento consolidado ou acompanhado de todas as alteracdes) ou documento
equivalente, devidamente registrado, em se tratando de pessoa juridica;

I1. Documento de identificacdo oficial com foto do representante legal;

I1l. Carta de credenciamento nos moldes do Anexo V, procuracdo ou documento equivalente, com poderes para se
manifestar em nome do licitante em qualquer fase da licitagdo, assinado pelo representante legal do licitante.

4.3. Os documentos necessarios ao credenciamento devem ser entregues a Comissdo de Contratacdo na sessdo, em
separado dos invdlucros de propostas técnicas e de precos.

4.4. O representante credenciado é o Unico admitido a intervir nas sessdes desta licitacdo e respondera pelo licitante
representado para todos os atos e efeitos previstos neste edital.

4.5. A documentacdo apresentada na primeira sessdo de abertura dos invélucros credencia o representante a participar
das demais sessGes desta licitacdo.

4.6. Caso o representante do licitante seja substituido no decorrer do certame, devera ser apresentado novo
credenciamento.

4.7. Cada representante credenciado pode representar apenas um licitante.

4.8. A auséncia de representacdo ou a apresentacdo incorreta do credenciamento ndo inabilitara a licitante, mas
obstara o representante de responder pela licitante no transcurso do certame.

4.9. A licitante poderd, em qualquer fase da licitacdo (sessdo), credenciar um representante ou substabelecer a outro
em substituicdo aquele que a representava.

4.10. As licitantes deverdo envidar esfor¢os para que se fagam presentes nas sessdes e para que seus representantes
tenham poderes decisdrios, com vistas & celeridade do processo.

4.11. O credenciamento do representante implica a responsabilidade do licitante ou de seu representante legal e a
presuncdo de sua capacidade técnica para realizacéo das transacGes inerentes a esta Concorréncia.

4.12. O licitante responsabiliza-se exclusiva e formalmente pelas transacfes efetuadas em seu nome, assume como
firmes e verdadeiras suas propostas e seus lances, inclusive os atos praticados diretamente ou por seu representante,
excluidos a responsabilidade do érgdo ou entidade promotora da licitacdo por eventuais danos decorrentes de uso
indevido das credenciais de acesso, ainda que por terceiros.

4.13. E de responsabilidade do cadastrado conferir a exatiddo dos seus dados e manté-los atualizados junto aos 6rgaos
responsaveis pela informagdo, devendo proceder, imediatamente, a corre¢cdo ou a alteracdo dos registros tdo logo
identifique incorrecdo ou aqueles se tornem desatualizados.

4.14. A ndo observancia do disposto no item anterior podera ensejar desclassificacdo no momento da habilitagéo.

5. DA PARTICIPACAO NA LICITACAO

5.1. Poderdo participar desta Concorréncia as empresas interessadas, do ramo de atividade pertinente ao objeto licitado,
que tenham atividades disciplinadas pela Lei n° 4.680/65 e obtido o certificado de qualificagdo técnica de
funcionamento, nos termos do artigo 4° da Lei n° 12.232/10, e as normas da atividade publicitaria, sob orientacdo do
Conselho Executivo de Normas-Padrdo (CENP), em seu texto vigente na presenta data, doravante designadas licitantes,
que atenderem a todas as exigéncias deste Edital e de seus Anexos.

5.2. O licitante responsabiliza-se exclusiva e formalmente pelas transa¢Ges efetuadas em seu nome, assume como firmes
e verdadeiras suas propostas e seus lances, inclusive os atos praticados diretamente ou por seu representante.

5.3. NAO PODERAO DISPUTAR ESTA LICITACAO:
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5.3.1. Aquele que nédo atenda as condigGes deste Edital e seu(s) anexo(s);

5.3.2. Autor do anteprojeto, do projeto basico ou do projeto executivo, pessoa fisica ou juridica, quando a licitagao
versar sobre servi¢os ou fornecimento de bens a ele relacionados;

5.3.3. Empresa, isoladamente ou em consorcio, responsavel pela elaboracdo do projeto basico ou do projeto executivo,
ou empresa da qual o autor do projeto seja dirigente, gerente, controlador, acionista ou detentor de mais de 5% (cinco
por cento) do capital com direito a voto, responsavel técnico ou subcontratado, quando a licitacdo versar sobre servigos
ou fornecimento de bens a ela necessarios;

5.3.4. Pessoa fisica ou juridica que se encontre, ao tempo da licitacdo, impossibilitada de participar da licitacdo em
decorréncia de sancdo que Ihe foi imposta;

5.3.5. Estrangeiros que ndo tenham representacdo legal no Brasil com poderes expressos para recebercitagdo e
responder administrativa ou judicialmente;

5.3.6. Empresas controladoras, controladas ou coligadas, nos termos da Lei n° 6.404, de 15 de dezembro de 1976,
concorrendo entre si;

5.3.7. Pessoa fisica ou juridica que, nos 5 (cinco) anos anteriores a divulgacdo do edital, tenha sido condenada
judicialmente, com transito em julgado, por exploragdo de trabalho infantil, por submisséo de trabalhadores a condic¢Ges
andlogas as de escravo ou por contratacdo de adolescentes nos casos vedados pela legislacéo trabalhista;

5.3.8. Agente publico do 6rgdo ou entidade licitante;

5.3.9. Organizac¢des da Sociedade Civil de Interesse Publico - OSCIP, atuando nessa condicao;

5.3.10. N&o poderé participar, direta ou indiretamente, da licitacdo ou da execucdo do contrato agente publico do 6rgéo
ou entidade contratante, devendo ser observadas as situa¢fes que possam configurar conflito de interesses no exercicio

ou apo6s o exercicio do cargo ou emprego, nos termos da legislagdo que disciplina a matéria, conforme § 1° do art. 9° da
Lein.° 14.133, de 2021.

5.4. O impedimento de que trata o item 5.3.4. sera também aplicado ao licitante que atue em substituicdo a outra pessoa,
fisica ou juridica, com o intuito de burlar a efetividade da san¢&o a ela aplicada, inclusive a sua controladora, controlada
ou coligada, desde que devidamente comprovado o ilicito ou a utilizagdo fraudulenta da personalidade juridica do
licitante.

5.5. A critério da Administragdo e exclusivamente a seu servigo, 0 autor dos projetos e a empresa a que se referem os
itens 5.3.2 e 5.3.3 poderdo participar no apoio das atividades de planejamento da contratacdo, de execucdo da licitacdo
ou de gestdo do contrato, desde que sob supervisdo exclusiva de agentes publicos do érgdo ou entidade.

5.6. Equiparam-se aos autores do projeto as empresas integrantes do mesmo grupo econémico.

5.7. O disposto nos itens 5.3.2 ndo impede a licitagdo ou a contratagdo de servico que inclua como encargo do
contratado a elaboracgdo do projeto basico e do projeto executivo, nas contratagdes integradas, e do projeto executivo,
nos demais regimes de execucao.

5.8. Em licitacdes e contratacBes realizadas no ambito de projetos e programas parcialmente financiados por agéncia
oficial de cooperacdo estrangeira ou por organismo financeiro internacional com recursos do financiamento ou da
contrapartida nacional, ndo podera participar pessoa fisica ou juridica que integre o rol de pessoas sancionadas por essas
entidades ou que seja declarada inidénea nos termos da Lei n® 14.133/2021.

5.9. A vedacdo de que trata o item 5.6.8 estende-se a terceiro que auxilie a conducéo da contratagdo na qualidade de
integrante de equipe de apoio, profissional especializado ou funcionario ou representante de empresa que preste
assessoria técnica.
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5.10. E admitida a participacdo de empresa em recuperacdo judicial, desde que amparada em certiddo emitida pela
instancia judicial competente, que certifique que a interessada esta apta econdmica e financeiramente a participar de
procedimento licitatdrio, conforme atual entendimento do TCU.

5.11. DA PARTICIPACAO DE MICROEMPRESAS E EMPRESAS DE PEQUENO PORTE
5.11.1. Sera concedido tratamento favorecido para as microempresas e empresas de pequeno porte, para as sociedades

cooperativas mencionadas no artigo 16 da Lei n® 14.133, de 2021, para o agricultor familiar, o produtor rural pessoa
fisica e para 0 microempreendedor individual - MEI, nos limites previstos da Lei Complementar n® 123, de 2006.

5.11.2. A obtencéo de beneficios dos arts. 42 a 49 da Lei Complementar n® 123/2006 fica limitada as microempresas e
as empresas de pequeno porte que, no ano-calendario de realizacdo da licitacdo, ainda ndo tenham celebrado contratos
com a Administracdo Publica cujos valores somados extrapolem a receita bruta maxima admitida para fins de
enquadramento como empresa de pequeno porte.

5.11.3. N&o serdo aplicadas as disposi¢des constantes dos arts. 42 a 49 da Lei Complementar n® 123/2006:

5.11.3.1. No caso de licitacdo para aquisi¢cdo de bens ou contratacdo de servigos em geral, ao item cujo valor estimado
for superior a receita bruta maxima admitida para fins de enquadramento como empresa de pequeno porte;

5.11.3.2. No caso de contratacdo de obras e servi¢os de engenharia, as licitagdes cujo valor estimado for superior a
receita bruta maxima admitida para fins de enquadramento como empresa de pequeno porte.

5.11.4. Os licitantes que invocarem a condi¢do de microempresas ou empresas de pequeno porte para fins de exercicio
de quaisquer dos beneficios previstos na Lei Complementar n°® 123/2006 e reproduzidos neste edital, deverdo
apresentar ainda os seguintes documentos durante a fase de habilitacéo:

5.11.4.1. CERTIDAO SIMPLIFICADA DA JUNTA COMERCIAL atualizada do estado sede da licitante,
comprovando a condi¢do de ME, EPP ou MEI.

5.11.4.2. CERTIFICADO DA CONDICAO DE MICRO EMPREENDEDOR INDIVIDUAL — CCMEI quando se
tratar de Microempreendedor Individual (MEI), podendo substituir o contrato social ou estatuto.

5.11.4.3. Declaracdo, firmada pelo representante legal da empresa, de enquadramento e de ndo haver nenhum dos
impedimentos previstos no § 4° do art. 3° da LC 123/2006, conforme modelo anexo a este edital, de acordo com o caso
concreto (ANEXO XI do edital).

6. DA VEDACAO A PARTICIPACAO DE CONSORCIO

Estabelece o artigo 15, caput, da Lei 14.133/21 que “salvo vedagdo justificada no processo licitatorio, pessoa
juridica podera participar da licitagdo em consorcio”; neste sentido é que se justifica que, para o presente processo
ndo é cabivel a participagdo de consorcios, uma vez que a execugdo é integralmente atribuida a Unica entidade
empresarial, cabendo a ela a organizacdo de todos os elementos necessarios para consecu¢do do objeto. Ademais,
vale ressaltar que o art. 2°, 88 3° e 4°, da Lei n. 12.232/2010 restringe a possibilidade de contratacdo simultanea:

Art. 2° [...] Para fins desta Lei, considera-se servicos de publicidade o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a
concepgao, a criacdo, a execucdo interna, a intermediacdo e a supervisdo da execucdo externa e a
distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagdo, com o objetivo de promover a
venda de bens ou servigos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral.

8 3° Na contratacdo dos servigos de publicidade, faculta-se a adjudicacdo do objeto da licitacédo a
mais de uma agéncia de propaganda, sem a segregacdo em itens ou contas publicitarias, mediante
justificativa no processo de licitacéo.

§ 4° Para a execucdo das acgdes de comunicacgdo publicitaria realizadas no ambito dos contratos
decorrentes das licitagBes previstas no 8§ 3o deste artigo, 0 6rgdo ou a entidade devera,
obrigatoriamente, instituir procedimento de selecdo interna entre as contratadas, cuja metodologia
serd aprovada pela administracao e publicada na imprensa oficial.

Rua Lucy Vasconcelos Teixeira, n® 230, Mirante, Pouso Alegre - MG, 37560-000
(35) 3449-4023 | licitapamg@gmail.com


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2019-2022/2021/lei/L14133.htm#art16
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/lcp/lcp123.htm

Prefeitura Municipal
de Pouso Alegre

7. DA IMPUGNAGAO AO EDITAL E DO PEDIDO DE ESCLARECIMENTO

7.1. Até 03 (trés) dias Uteis antes da data designada para a abertura da sessdo publica, qualquer pessoa podera impugnar
este Edital, conforme regulado pelo artigo 164 e seguintes da Lei Federal n°® 14.133/2021.

7.2. A impugnacéo devera ser enviada exclusivamente no endereco eletrdnico licitapamg@gmail.com ou protocolizado
na Superintendéncia de Gestdo de Recursos Materiais, na Rua Lucy Vasconcelos Teixeira, n° 230, Bairro Mirante do
Paraiso, CEP 37560-000 - Pouso Alegre-MG.

7.3. Informac0es relativas a presente licitacdo poderao ser obtidas conforme segue, de acordo com seu teor:

7.3.1. QUESTOES TECNICAS ou JURIDICAS — deverdo ser formuladas por escrito e dirigidas ao Agente de
Contratacdo e encaminhadas para a Comissdo de Contratacdes estabelecidas no item 7.2. que devera ter o seu
recebimento confirmado até 03 (trés) dias Uteis antes do prazo marcado para abertura do certame.

7.3.2. QUESTOES DIVERSAS — podero ser obtidas informagées no endereco eletrdnico licitapamg@gmail.com ou na
Superintendéncia de Gestdo de Recursos Materiais, na Rua Lucy Vasconcelos Teixeira, n® 230, Bairro Mirante do
Paraiso, CEP 37560-000 - Pouso Alegre-MG, com a identificacdo completa da empresa autora da impugnacéo,
assinatura de seu representante legal e copia simples do documento que comprove esta condigdo, observado o prazo
previsto no art. 164 da Lei 14.133/2021, de até 03 (trés) dias Uteis, limitado ao Gltimo dia Util anterior a data da abertura
do certame.

7.4. No instrumento de impugnacao, é obrigatoria a mencdo a documento pessoal, em se tratando de pessoa fisica, e de
CNPJ, em se tratando de pessoa juridica, mais nome para contato, endereco, telefone e endereco eletrénico.

7.5. Decaira do direito de impugnar os termos deste Edital, perante esta Prefeitura, a licitante que ndo o fizer até o
terceiro dia Util antecedente & abertura da sesséo publica.

7.6. A Comissdo de Contratagcdes decidird sobre a impugnacdo, bem como responderd as questdes formuladas pelas
licitantes.

7.7. N&o serdo conhecidas as impugnaces subscritas por representantes ndo habilitados legalmente.

7.8. Cabera a Agente de Contratacdo, auxiliado pelo setor técnico competente, decidir sobre a impugnagdo no prazo de
até 3 (trés) dias Uteis.

7.9. Acolhida a impugnacdo, sera definida e publicada nova data para a realizagdo do certame, exceto quando,
inquestionavelmente, a alteracdo nao afetar a formulacéo de propostas.

7.10. Os pedidos de esclarecimentos referentes a este processo licitatério deverdo ser enviados ao Agente de
Contratacdo, até 03 (trés) dias Uteis anteriores a data designada para abertura da sessdo publica, exclusivamente por
meio eletrénico no endereco licitapamg@gmail.com ou protocolizado na Superintendéncia de Gestdo de Recursos
Materiais, na Rua Lucy Vasconcelos Teixeira, n° 230, Bairro Mirante do Paraiso, CEP 37560-000 - Pouso Alegre-MG.

7.11. As impugnac6es e pedidos de esclarecimentos ndo suspendem 0s prazos previstos no certame.

7.12. A participacdo no certame, sem que tenha sido tempestivamente impugnado o presente Edital, implica na
aceitacdo por parte dos interessados das condicfes nele estabelecidas.

7.13. As respostas as impugnaces e aos esclarecimentos solicitados, bem como outros avisos de ordem geral, serdo
realizadas por meio eletrénico no endereco licitapamg@agmail.com, sendo de responsabilidade dos licitantes, seu
acompanhamento.

7.14. Néo serdo conhecidas as impugnacdes apresentadas apds o respectivo prazo legal ou, no caso de empresas, que
estejam subscritas por representante ndo habilitado legalmente ou ndo identificado no processo para responder pela
proponente.
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7.15. A peticdo de impugnacdo apresentada por empresa deve ser firmada por socio, pessoa designada para a
administracdo da sociedade empresaria, ou procurador, e vir acompanhada, conforme o caso, de estatuto ou contrato
social e suas posteriores alteracdes, se houver, do ato de designacdo do administrador, ou de procuragdo publica ou
particular (instrumento de mandato com poderes para impugnar o Edital).

7.16. N&o serdo conhecidas as impugnacdes enviadas pelo correio, correio eletrbnico ou qualquer outro meio de
comunicacdo, se dentro dos prazos previstos em lei as peti¢fes originais ndo tiverem sido protocolizadas.

8. CONSTITUIGAO DA SUBCOMISSAO TECNICA

8.1. O SORTEIO PARA A FORMACAO DA SUBCOMISSAO TECNICA FOI REALIZADO EM 26/11/2024,
TENDO SIDO DEVIDAMENTE CONCLUIDO AINDA NO ANO DE 2024. CONSIDERANDO A
ALTERACAO DA EXECUCAO CONTABIL E ORCAMENTARIA PARA 2025, A “CONCORRENCIA
PUBLICA 10/2024”, FOI ALTERADA PARA CONCORRENCIA N° 01/2025, NAO ACARRETANDO
NENHUMA LESAO AO INTERESSE PUBLICO.

8.2 A Subcomissdo Técnica foi composta nos termos da Lei Federal n. 12.232/10 e a ela cabera o julgamento dos
contetidos dos Envelopes n °1 e n® 3, conforme determinacdo do art. 10, 88§ 1°, 2°, 4°, 5°, 6°, 7°, 8° e 9°, da supra citada
Lei.

8.3. Os membros da Subcomissdo Técnica foram escolhidos mediante sorteio conforme estabelece e artigo 10, 8§2° lei
12.232/2010, e em consonancia com o Decreto Municipal n® 5.984 de 23 de outubro de 2024, publicado no endereco
eletrénico Matéria publicada no Diario Oficial dos Municipios Mineiros no dia 24/10/2024. Edicao 3883A verificacéo
de autenticidade da matéria pode ser feita informando o codigo identificador no  site:
https://www.diariomunicipal.com.br/amm-mg/

8.3.1. De acordo o §4° artigo 10 da lei n°® 12.232/2010, os membros sorteados que compde a subcomisséao técnica, foram
nomeados pela Portaria n® 4.652 de 03 de dezembro de 2024 devidamente publicada em 07 de novembro de 2024
disponivel no Diario Oficial dos Municipios SIGPub - Sistema Gerenciador de Publicagfes Legais
(diariomunicipal.com.br), ndo tendo nenhuma manifestacdo contréria a escolha dos membros.

8.4. Além das atribuigdes previstas neste Edital caberd a Subcomissdo Técnica manifestar-se em caso de eventuais
recursos de licitantes, relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, se solicitada pela Comissdo de Contratagdes.

9. DAS CONDICOES GERAIS PARA ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA

9.1. O caderno especifico que compde o Plano de Comunicagdo Publicitaria deveré observar a seguinte formatag&o:
| - Caderno Unico, orientagdo retrato, com espiral preto colocado a esquerda;

11 - Capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, ambas em branco.

111 — Conteldo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, orientac&o retrato;

IV — Espacamento de 2 cm, nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

V- Titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuas;

VI - Alinhamento justificado do texto.

VII — Texto enumeragdo de paginas em fonte Arial, cor automatico, tamanho 12 Pontos;

VIl — Numeragéo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna, em algarismos
arabicos;

9.1.1. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacdo Publicitéria e da relagdo de pegas e/ou material

Rua Lucy Vasconcelos Teixeira, n® 230, Mirante, Pouso Alegre - MG, 37560-000
(35) 3449-4023 | licitapamg@gmail.com


https://www.diariomunicipal.com.br/amm-mg/
https://www.diariomunicipal.com.br/amm-mg/
https://www.diariomunicipal.com.br/amm-mg/

Prefeitura Municipal

2CUrsos
de Pouso Alegre

Materiais

deverdo seguir rigorosamente as diretrizes de formatacdo estabelecidas neste documento.

9.1.2. Os textos, tabelas, graficos e planilhas da Estratégia de Midia e ndo Midia ndo tém limitacdo quanto ao
nimero de paginas.

9.1.3. Os exemplos de pecas e ou material integrantes do sub quesito Ideia Criativa podera ser apresentado em
qualquer tipo de papel ou gramatura no tamanho A4 ou A3, com ou sem suporte:

| - Separadamente (soltas) do caderno de que trata o subitem 8.1.;
I - Adequados as dimensdes do envelope n° 1

9.1.4. As tabelas e gréaficos integrantes dos sub quesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicacao Publicitaria
poder&o:

| — Ser editados em cores;

I1- Ter seu conteudo editado com a fonte Arial, tamanho 10 pontos;

I11 — Ser apresentado em papel A3 dobrado, que sera considerado 02 (duas) paginas.

9.1.5. As tabelas, graficos e planilhas integrantes do sub quesitos Estratégia de Midia e Nao Midia poderao:
| — Ser editados em cores;

Il — Ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos, ndo sendo exigida formatagéo de
margem especifica;

I11- Ser apresentados em papel A3 dobrado

10. DA ENTREGA E FORMA DE APRESENTACAO DOS ENVELOPES

10.1. As propostas técnicas e de precos e 0s documentos de habilitagdo deverdo ser apresentados a Comissdo de
Contratacdo em envelopes distintos e separados, na forma a seguir discriminada, sendo que o Envelope n. 1 serd
apresentado sem fechamento (aberto), e os demais serdo fechados e rubricados no fecho.

10.1.1. A proposta técnica deverd ser acondicionada em trés envelopes distintos:

10.1.1.1. ENVELOPE N. 1: PLANO DE COMUNICA(;AO PUBLICITARIA — VIA NAO IDENTIFICADA

(RACIOCINIO BASICO, ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA, IDEIA CRIATIVA E
ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA).

10.1.1.1.1. O envelope sera padronizado e fornecido previamente pelo Poder Executivo, sem nenhum tipo de
identificacdo, ndo se admitindo a apresentacdo de outro tipo de envelope pelos licitantes;

10.1.1.1.2. O Envelope n. 1 contera: o Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada, ndo podendo ter
nenhuma identificagdo na parte externa, bem como em seu contetido, para preservar, até a abertura do Envelope n. 2, o
sigilo quanto & autoria do Plano de Comunicacédo Publicitaria;

10.1.1.1.3. O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Ndo Identificada devera ser redigido em lingua portuguesa —
salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente — com clareza, sem emendas ou rasuras, e ser elaborado da seguinte
forma, para preservar o sigilo quanto a sua autoria;

10.1.1.1.4. O ENVELOPE N. 1 devera ser retirado pela interessada de 22/07/2025, das 08h00min as 17h00min,
até 12/09/2025 &s 08:59 min, junto a Comissdo Permanente de Contratacdo, no sequinte endereco: na
Superintendéncia Municipal de Gestdo de Recursos Materiais, situada na Rua Lucy Vasconcelos Teixeira, n°
230, Mirante do Paraiso, Pouso Alegre/MG (Préximo a Unilever).
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10.1.1.2. ENVELOPE N. 2: PLANO DE COMUNICAQAO~PUBLICITAR[A — VIA IDENTIFICADA,
(RACIOCINIO BASICO, ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA, IDEIA CRIATIVA E
ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA) CONTENDO NO ANVERSO OS SEGUINTES DIZERES:

CONCORRENCIA N.01/2025

ENVELOPE N. 2 PROPOSTA TECNICA: PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA — VIA
IDENTIFICADA (RACIOCINIO BASICO, ESTRATEGIA DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA, IDEIA
CRIATIVA E ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA)

NOME EMPRESARIAL E CNPJ DA LICITANTE

TELEFONE E E-MAIL

10.1.1.2.1. O Envelope n. 2 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem adequada as
caracteristicas de seu contetido, desde que inviolavel quanto as informacGes de que trata, até sua abertura;

10.1.1.2.2. O Plano de Comunicac&o Publicitaria — Via Identificada, terd 0 mesmo teor da via ndo identificada, porém
contendo identificacdo da licitante e data, além da assinatura e/ou rubrica em todas as folhas, e, sem 0s exemplos de
pecas referentes a ideia criativa.

10113. ENVELOPE N. 3: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE
SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO, CONTENDO NO ANVERSO OS SEGUINTES
DIZERES:

CONCORRENCIA N.01/2025

ENVELOPE N. 3 PROPOSTA TECNICA: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS
DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO.

NOME EMPRESARIAL E CNPJ DA LICITANTE.

TELEFONE E E-MAIL

10.1.1.3.1. O Envelope n. 3 serd providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem adequada as
caracteristicas de seu contetido, desde que inviolavel quanto as informacdes de que trata, até sua abertura;

10.1.1.3.2. Os documentos deverdo conter identificagdo da licitante e data, além da assinatura e/ou rubrica em todas as
folhas.

10.1.1.3.3. O Envelope n. 3 e 0s documentos nele acondicionados ndo poderao ter informacdo, marca sinal, etiqueta ou
qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via N&o lIdentificada, e que permita
identificar a autoria deste antes da abertura do Envelope n. 2, sob pena de desclassificacdo da licitante.

10.1.1.4. ENVELOPE N. 4: A PROPOSTA DE PRECOS DEVERA SER ACONDICIONADA NESTE
ENVELOPE, CONTENDO NO ANVERSO OS SEGUINTES DIZERES:

CONCORRENCIA N. 01/2025

ENVELOPE N. 4 PROPOSTA DE PRECOS

NOME EMPRESARIAL E CNPJ DA LICITANTE

TELEFONE E E-MAIL

10.1.1.4.1. O Envelope n. 4 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem adequada as
caracteristicas de seu contetido, desde que inviolavel quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

10.1.1.4.2. As Propostas de Pregos deverdo ser apresentadas em papel que identifique a licitante, numeradas
sequencialmente, redigidas em lingua portuguesa, com clareza, sem emendas ou rasuras, datadas, assinadas e/ou
rubricadas.

10.1.1.5. ENVELOPE N. 5: 0S DOCUMENTOS DE HABILITACAO DEVERAO SER ACONDICIONADOS
NESTE ENVELOPE, CONTENDO NO ANVERSO OS SEGUINTES DIZERES:

CONCORRENCIA N. 01/2025
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ENVELOPE N. 5 DOCUMENTOS DE HABILITAGAO
NOME EMPRESARIAL E CNPJ DA LICITANTE
TELEFONE E E-MAIL

10.1.1.5.1. O Envelope n. 5 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem adequada as
caracteristicas de seu contetido, desde que inviolavel quanto as informacdes de que trata, até sua abertura;

10.1.1.5.2. O Envelope n. 5 devera ser entregue em data futura, depois da classificacdo final das licitantes, em sessdo
publica que serd previamente marcada e anunciada pela Comissdo de Contratacdo (Incisos XI e XII do art. 11 da Lei
12.232/2010);

10.1.1.5.3. Os Documentos de Habilitacdo poderdo ser apresentados em original, por qualquer processo de copia
autenticada por cartério competente ou por servidor da Administracdo ou publicacdo em drgdo da imprensa oficial;

10.2. Caso os envelopes ndo tenham chegado & Comissdo de Contratagdo até o horario aprazado, ndo se tomara
conhecimento da proposta.

10.3. Nao sera aceita, em qualquer hipotese, a participacdo de licitante retardataria, assim considerada aquela que
apresentar os envelopes ap6s o horario estabelecido para entrega, comprovado por meio do protocolo da Comisséo de
contratacdo.

10.4. Caso a licitante chegue dentro do horéario e comissdo ndo puder protocolizar os envelopes imediatamente, aquela
receberd uma senha, por ordem de chegada, que validara a entrega dos envelopes em momento subsequente.

11. DAS PROPOSTAS TECNICAS
11.1. A Proposta Técnica serd apresentada no Envelope n. 1 - Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via N&o
Identificada, constituida de Plano de Comunicagdo para campanha publicitaria simulada, e no Envelope n.3, constituido

da capacidade de atendimento, repertério e relatos de solugdes de problemas de comunicag&o.

a) Envelope n. 1 - Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao ldentificada, constituida de Plano de Comunicagdo
para campanha publicitaria simulada.

b) Envelope n. 3, constituido da capacidade de atendimento, repertério e relatos de solucbes de problemas de
comunicagéo.

11.2. A Proposta Técnica devera ter sua documentacdo numerada em ordem sequencial, em algarismos arabicos.

11.3. Os envelopes serdo entregues exclusivamente as empresas que formalizarem sua intencdo por escrito, na sede do
6rgdo licitante, ocasido em que sera entregue o envelope a licitante — via ndo identifica, juntamente com o Briefing
(Anexo I11).

11.3.1. A pessoa responsdvel pela retirada do envelope devera apresentar uma procuragdo original, devidamente
assinada, contendo as informagdes do solicitante e do portador que representara a empresa durante o certame, além de
documentos pessoais do portador (Anexo VI).

11.4. Envelopen. 1

11.4.1. Plano de Comunicagdo Publicitaria

11.4.1.1. O Plano de Comunicacdo Publicitaria devera ser constituido por caderno especifico composto dos sub quesitos
Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Ndo Midia, elaborado
com base no Briefing e nas orientacdes deste Termo de Referéncia, observadas especialmente as seguintes previsoes:

|- Formatacdo realizada conforme item 26.1 e seus respectivos subitens;

I1- Elaboragdo em 02 (duas) vias, quais sejam:
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a) Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via NAO ldentificada, destinada a garantir imparcialidade na avaliago;

b) Campanha simulada: a agéncia devera apresentar um plano de comunicagdo, observando o tema e outras informacdes
constantes no Briefing.

b.1) O plano devera apresentar:

a) Objetivos claros, incluindo metas especificas e publico-alvo;

b) Propostas criativas alinhadas ao briefing

c) Detalhamento das estratégias de midia, com justificativa para a escolha dos canais.

I11- Prazo para entrega e apresentacdo: O plano de comunicacdo devera ser apresentado no envelope 1, no dia da sesséo
publica.

11.4.1.2. N&o serd permitido suméario no Envelope n. 1 Plano de Comunicacéo Publicitiria — Via N&o ldentificada
(Raciocinio Bésico, Estratégia de Comunicacdo Publicitéria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Ndo Midia).

11.4.2. A campanha simulada devera ser apresentada de acordo com os seguintes quesitos técnicos:

a) Raciocinio basico: apresentacdo de texto em, no maximo, trés paginas de papel tamanho A4, em que a licitante
expora seu entendimento do problema de comunicagdo apresentado no Briefing(Anexo I11) do Edital.

b) Estratégia de comunicacao publicitaria: apresentacdo de texto em, no méximo, trés paginas de papel tamanho
A4, no qual a licitante devera explorar o conceito e o tema que, de acordo com seu raciocinio basico, devem
fundamentar o problema de comunicacéo apresentado no Briefing (Anexo I11), formulando a defesa dessa opcéo.

c) Ideia criativa: apresentacdo, em até seis paginas tamanho A4, de uma sintese da estratégia de comunicagdo
publicitaria expressa sob a forma de redugdo de mensagem, incluindo o slogan proposto e a descrigdo textual de pegas
que a representem objetivamente. Devem ser descritas, por meio de roteiros e textos, até seis pecas publicitarias, sendo
quatro de midia e duas de ndo midia. Para este quesito, ndo serd admitida qualquer forma de layout, ilustracéo,
storyboard ou representacdo grafica. A apresentacdo de pegas com recursos visuais esta restrita ao Envelope n® 3, que
trata da campanha simulada, onde poderdo ser apresentadas até dez pecas conforme critérios proprios.

d) Estratégia de midia e ndo midia: exposi¢do na forma de texto em, no méximo, trés paginas de papel tamanho
A4, no qual a licitante devera, com base em informacgdes extraidas do Briefing e tendo como pardmetro a verba
referencial estimada para a campanha (Anexo I11), demonstrar:

d1) conhecimento e analise dos meios de comunicagdo e habitos dos diversos segmentos de publico a serem atingidos
pela campanha;

d?) Os planos de distribuicdo de todas as pegas previstas na campanha, contendo a estratégia e tatica de midia e nao
midia que justifiquem as opgdes escolhidas.

d3) Para fins desta concorréncia consideram-se como ndo midia meios que ndo implicam a compra de espaco e/ou
tempo em veiculos de divulgacdo para a transmissdo de mensagem publicitaria, ou seja, ndo midia é toda peca que ndo
exige desembolso de veiculagéo.

d31) Na tabela Anexo Unico, os custos de ndo midia devem ser considerados pelas quantidades das impressdes e ndo de
criacéo.

11.4.3. Instrucdes relativas ao plano de comunicacao publicitaria - simulagdo de campanha:

11.4.3.1. A licitante devera atentar para os seguintes aspectos:
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a) Seguir com fidelidade as pracas e periodo de veiculacdo apontadas no briefing quando tratar-se de midia;

b) Para o calculo da distribuicdo dos custos de produgédo e veiculagdo da campanha simulada, a licitante utilizara como
referéncia a verba de R$ 150.000,00 (cento e cinquenta mil reais e zero centavos) apresentando-os conforme dispde a
tabela abaixo.

Técnica: Plano de Comunicacéo Publicitaria—Via Néo ldentificada).
Proposta Técnica

Anexo Unico

Plano de Comunicacao Publicitaria

CUSTOS VALOR

MEIO PECAS| ~
MIDIA/VEICULACAO | INTERNOS | TERCEIROS | HONORARIOS | TOTAL

TELEVISAO

RADIO

JORNAL

INTERNET

MIDIA

NAO
MIDIA

OUTROS

TOTAL DOS CUSTOS DE PRODUCAO

TOTAL GERAL

11.5. A tabela ndo podera ser alterada quanto a sua estrutura e nomenclatura de seus itens, e deveré ser preenchida
apenas com ndmeros;

11.6. A tabela, tltima pagina da proposta, devera ser impressa na parte superior da folha, que ndo podera ser numerada,
com espacamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

11.7. Na formulag8o do quesito campanha simulada, as concorrentes deverdo obrigatoriamente utilizar-se dos valores da
Tabela Referencial de Pregos vigente do SINAPRO/MG;

11.8. Na simulacéo de midia a proponente deve considerar os valores reais das tabelas vigentes na data de publicacdo do
edital, de precos dos veiculos de comunicacéo;

11.9. Nao serdo admitidos descontos ou eventuais beneficios decorrentes de programas de incentivos oferecidos por
veiculos de comunicagéo;

11.10. A campanha publicitaria simulada vencedora poderé ser produzida e veiculada, com ou sem modificaces, na
vigéncia do Contrato;

11.11. Seré desclassificada a proposta que apresentar valor superior a verba referencial do lote.
11.12. Envelope n. 3

11.12.1. COMPROVACAO DA CAPACIDADE DE ATENDIMENTO:

11.12.1.1. A comprovagdo da Capacidade de Atendimento devera ser por meio de:

a) Quantificacédo e qualificacdo dos profissionais da licitante, demonstrado com curriculo sintético, que informe o nome,
formacéo, tempo de funcédo, experiéncia, bem como a area de atuagdo em que serdo disponibilizados para a execugdo
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dos servicos, tais como: estudo em planejamento, criacdo, producdo, midia e atendimento, bem como indicacdo do tipo
de vinculo mantido com a licitante;

b) Sistematica de atendimento, detalhando as obrigacfes a serem cumpridas pelo setor de atendimento da licitante, na
execugdo do Contrato, abrangendo os prazos necessarios, em condi¢cdes normais de trabalho, para a criacdo de
campanha e a elaboracéao de plano de midia;

c) Relacdo dos clientes atuais da agéncia, por ordem cronolégica, indicando o ramo de atividade e a data do inicio do
atendimento.

d) N&o héa limitacdo do nimero de paginas para apresentacdo da capacidade de atendimento.

11.12.2. REPERTORIO:

11.12.2.1. Atendendo ao que estabelece o Art.6° X, da Lei 12.232/2010, o repertério traduz-se com a apresentacdo
do conjunto de trabalhos efetivamente produzidos e veiculados pela licitante, constituido de 1(uma) campanha
publicitaria completa, com todas as suas pecas incluindo, obrigatoriamente, meios digitais, atendendo o seguinte:
11.12.2.2. Os trabalhos apresentados devem ser acompanhados, obrigatoriamente, de ficha técnica, com
identificacdo da licitante, informando titulos das pecas, data de veiculagdo, o problema de comunicagdo que se
propds a resolver e a indicacdo de, pelo menos, um veiculo ou meio de comunicagdo que o exibiu;

11.12.2.2.1. Somente serdo aceitas as pecas publicitarias produzidas, veiculadas, distribuidas ou exibidas nos 3 (trés)
Gltimos anos a contar da publicacdo do edital. Cada peca apresentada deveré conter comprovacdo clara e objetiva
da data de execucdo e da veiculagdo, por meio de, no minimo, ficha técnica individual, contendo:

11.12.2.2.2. A comprovagao poderd ser realizada por meio de um dos itens abaixo:

a) comprovante de veiculagdo (print, anincio publicado, relatorio de midia, etc.);

b) declaragdo do contratante;

c) qualquer outro meio idéneo que permita verificar a data de execucdo, respeitando os principios da isonomia e da
transparéncia.

11.12.2.3. Além das pegas digitais da campanha, a licitante deverd apresentar, também, o resultado aferido pelo
monitoramento de desempenho e quais 0s canais e ferramentas utilizados;

11.12.2.4. Videos, spots e/ou jingles deverado ser apresentados em pendrive;
11.12.2.5. Material grafico deverd ser apresentado em folha A4.

11.12.2.6 Né&o hé limitacdo do nimero de paginas para apresentacdo do repertorio.
11.12.3. RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO:

11.12.3.1. Deveréo ser apresentados dois relatos de solugdes de problemas de comunicacdo, sendo que pelo menos
um deles deve abordar a comunicacdo digital.

11.12.3.2. Cada relato deve contar até 02 (duas) paginas, em formato A4 e encadernados juntos aos cases,
expressamente referendados pelos respectivos anunciantes.

11.12.3.3. Além das duas péginas, é permitida a inclusdo de até cinco pegas de qualquer tipo (uma em cada pagina),
cada uma acompanhada de ficha com indicac&o sucinta do problema que se propds resolver.

11.13. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS
11.13.1. Seré desclassificada a Proposta Técnica que se enquadrar em qualquer uma das seguintes situagoes:

11.13.2. Ndo satisfizer as exigéncias fixadas neste Edital e seus anexos;
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11.13.3. Néo obtiver a pontuacdo minima geral, igual a 168 pontos, ou seja, 80% (oitenta por cento) do total de
pontos possiveis.

11.13.4. Como critérios de julgamento serdo considerados pela Subcomissdo Técnica as seguintes caracteristicas
pertinentes aos quesitos técnicos a que se referem:

11.14. PONTUAGAO DAS PROPOSTAS TECNICAS
11.14.1. PLANO DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA

11.14.2. RACIOCINIO BASICO A ACUIDADE DA COMPREENSAO EM RELACAO: (maximo de 10,5
pontos)

a) Das fungdes e do papel da Prefeitura Municipal nos contextos social, politico e econémico (até 3 pontos);
b) Da natureza, da extenséo e da qualidade das relagdes da Prefeitura Municipal com seus publicos (até 2,5pontos);

c) Das caracteristicas da Prefeitura Municipal e das suas atividades que sejam significativas para a comunicacao
publicitaria (até 2,5pontos);

d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitacdo (até 2,5 pontos).
11.14.3 ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA: (MAXIMO DE 14 PONTOS)

a) Adequacdo do conceito proposto ao Poder Executivo Municipal, considerando a sua funcdo e a sua natureza, bem
como as suas qualificacBes e problemas, considerando o Briefing (Anexo I11) (Até 3,5 pontos);

b) Riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto que viabilizem a comunicagdo do Poder Executivo
com seu publico, levando em consideracdo a sua fungéo e o tema anunciado no Briefing; (até 3,5 pontos);

c) Consisténcia e a pertinéncia da argumentacdo formulada pela licitante em defesa de sua proposicdo (até 3,5
pontos);

d) A adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificagcdo da Prefeitura Municipal e a
seu desafio de comunicacao (até 3,5 pontos);

11.14.4 IDEIA CRIATIVA DEVERA SER OBSERVADA: (MAXIMO DE 17,5 PONTOS)

11.14.4.1. Criatividade e assertividade da ideia central, apresentando todas as pecas e ou material que julgar
necessarios para a execucao da sua proposta de estratégia de comunicacgéo publicitaria; (até 2,5 pontos)

11.14.4.2. Adequagdo ao desafio de comunicagao expresso no Briefing (até 5 pontos);
11.14.4.3. Sua adequacdo a estratégia de comunicacao publicitéria sugerida pela licitante (até 4 pontos);

11.14.4.4. Compatibilizagdo da linguagem das pecas aos meios propostos, adequando ao universo cultural dos
segmentos de publico-alvo (até 3 pontos); e

11.14.4.5. A multiplicidade de interpretacfes favoraveis que comporta (até 3 pontos).

11.14.4.6. A campanha simulada, a ser apresentada exclusivamente no Envelope n® 3, devera conter até 10 (dez)
pecas publicitarias que a licitante considerar adequadas para enfrentar o desafio proposto e atingir os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no briefing. As pecas podem ser de qualquer meio, tipo ou caracteristica, e devem ser
apresentadas por meio de recursos visuais, conforme as seguintes possibilidades:
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a) Roteiro, leiaute ou storyboard impressos, para qualquer meio;
b) ‘Monstro’ ou leiaute eletrénico, para o meio radio;
C) Storyboard animado ou animatic, para os meios TV, cinema e internet;

d) “Boneca’ ou leiaute montado dos materiais de nio midia.

11.14.4.7. As pegas gréficas apresentadas no Envelope n° 3, referentes a campanha simulada e ao conjunto de
informacdes, poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, nos formatos A4 ou A3, com ou sem suporte ou
passe-partout, sem limitacdo de cores. Pecas que excedam o tamanho do envelope poderdo ser dobradas, desde que
ndo haja prejuizo a sua leitura ou compreensao.

11.14.4.8. Na elaboracdo de ‘monstro’ ou leiaute eletronico para o meio radio poderdo ser inseridos todos os
elementos de referéncia, tais como trilha sonora, ruidos de ambientagao, voz de personagens e locugéo.

11.14.4.9. Na elaboragdo do storyboard animado ou animatic poderdo ser inseridas fotos e imagens estaticas, de
trilha sonora, voz de personagens e locugdo. N&o podendo ser inseridas imagens em movimento.

11.14.4.10. O ‘monstro’ ou leiaute eletrénico e o storyboard animado ou animatic deverdo ser apresentados em CD
DVD ou pen drive, executaveis em sistema operacional Windows.

11.14.4.11. Nessas midias de apresentacdo (CD, DVD ou pen drive) ndo poderdo constar informagéo, marca, sinal,
etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificacdo da licitante, ou de qualquer anunciante, somente
a marca do seu fabricante.

11.14.4.12. Os exemplos ndo serdo avaliados sob os critérios utilizados para pec¢as finalizadas, mas apenas
referéncias das propostas a serem produzidas, independente da forma escolhida pela licitante para a apresentagéo.

11.14.4.13. Para facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissdo Técnica, conforme Termo de Referencia,
cada exemplo deverd trazer indicacdo do tipo de peca (exemplos: cartaz, filme TV, radio, anincio revista, banner
internet).

11.14.4.14. Para fins de computo das pecas que poderdo ser apresentadas fisicamente como exemplos, até o limite
de 10 (dez), devem ser observadas as seguintes regras:

a) As reducdes e variacOes de formato serdo consideradas como novas pecas;
b) Cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;
c) Uma peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anincio para revista e jornal, banner de internet e

painéis sequenciais de midia exterior, tais como outdoor, envelopamento de veiculo, adesivagem de finger, entre
outros), sera considerada 01 (uma) peca, 0 conjunto transmitird uma mensagem (nica;

d) Um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados 01 (uma) peca;
e) Um filme e o hotsite que o hospeda serdo considerados 02 (duas) peca;
f) Um banner e o hotsite por ele direcionado serdo considerados 02 (duas) pegas.

11.14.4.15. Na apresentacdo de proposta de hotsite a que se refere a alinea ‘d” do subitem 11.14.4.14, ndo podem ser
inseridos videos ou imagens em movimento.

11.15. Estratégia de Midia e Ndo Midia - constituida de apresentacdo e defesa das solu¢Bes de midia e ndo midia
recomendadas, em consonancia com a Estratégia de Comunicacao Publicitaria proposta, contemplando:
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I) estratégia de midia e ndo midia: proposicdo e defesa dos meios de divulgacdo, das formas inovadoras de
comunicagao e dos recursos préprios de comunicacdo do contratante a serem utilizados para alcance dos objetivos
das campanhas.

I1) tatica de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da apresentacdo e defesa de critérios técnicos
considerados na selegdo dos veiculos de divulgacdo e demais meios de divulgagdo e na definicdo dos respectivos
investimentos, dos formatos e periodos de divulgacéo.

I11) plano de midia: composto de programacao das insercdes sugeridas, contendo os valores por veiculos e demais
meios de divulgacdo, formatos das pecas, periodos de veiculacdo, quantidade insercdes, nomes de programas, faixas
horarias, custos relativos (CPM, CPP, CPC etc.) e demais informacdes que a licitante considerar relevantes;

IV) plano de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria: composto por planilhas com a indicacdo de uso de
plataformas de comunicagdo e divulgacdo, informando fornecedor, valor a ser aplicado e indicadores-chave de
performance (KPI);

V) simulacdo dos pardmetros de cobertura e frequéncia previstos no plano de midia (para os meios em que seja
possivel a mensuracdo dessas variaveis).

11.16. Todas as pegas publicitarias, que integrarem a relagdo prevista no subitem 11.14.4.6 deverdo estar
contempladas na Estratégia de Midia e Ndo Midia proposta.

11.17. O plano de midia e ndo midia e/ou de formas inovadoras de comunicacdo deverdo apresentar um resumo
geral com informacdes sobre, pelo menos:

a) O periodo de veiculacdo, exposic¢do ou distribuicdo das pecas publicitarias;

b) As quantidades de insercbes das pecas em veiculos e demais meios de divulgacdo/plataformas
comunicacdo e divulgacao

C) Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos e demais meios divulgacao,
separados por meios;

d) Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados na produgdo e na execugdo técnica cada
peca publicitéria destinada a veiculos e demais meios de divulgacéo;

e) Os valores (absolutos e percentuais) que a licitante propbe alocar em acbes para desenvolvimento de
formas inovadoras de comunicacdo publicitaria (plataformas de comunicagdo e divulgagdo), em consonéncia com
novas tecnologias, com a indicagdo dos respectivos fornecedores e métricas que ser utilizadas (taxa de impressao,
custo por alcance, CPC, CPE, custo por curtida etc.), de acordo ¢ disposto nos subitens 26.16 e 26.17.

f) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo e na execucao técnica de cada peca publicitaria
destinada a plataformas de comunicacéo e divulgacéo.

0) As quantidades a serem produzidas de cada peca ou material publicitario de ndo midia;
h) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na producao de cada peca ou material publicitario de ndo
midia;

i) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca publicitaria ou material publicitario de
ndo midia.

11.18 No caso de solugdes via plataformas de comunicacdo e divulgagdo, deverdo ser considerados os valores de
tabela cheia dos fornecedores que operam com tabela e/ou os valores resultantes das simulacfes feitas nessas
plataformas de comunicacdo e divulgacdo, conforme os pardmetros, objetivos e formatos de compra definido
estratégia de midia proposta pela licitante.
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11.19 Para fins desta concorréncia enquadram-se na categoria de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria
(plataformas de comunicacdo e divulgagdo) as agdes destinadas a expandir os efeitos das mensagens, consonancia
com novas tecnologias, a exemplo das redes sociais, dos sites de buscas e das plataformas digitais (Facebook,
Google, Instagram, Twitter, TikTok, Kwali, LinkedIn YouTube, entre outros).

11.19.1 Nessa simulag&o:

a) os precos das insercfes em veiculos de divulgacdo deverdo ser os de tabela cheia, vigentes na data de publicacdo
do Edital;

b) devera ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, nos
termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

c) Devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servigos de fornecedores, conforme
as normas da Tabela SINAPRO/MG, a Lei n° 12.232/2010 e a Lei n® 14.133/2021. Caso o edital venha a ser
republicado, com a reabertura dos prazos legais, 0s pre¢os de tabela a serem considerados serdo aqueles vigentes na
data de publicacdo do novo Edital, em conformidade com a Lei n® 14.133/2021, a Lei n® 12.232/2010 e as Normas-
Padréo do CENP, garantindo a transparéncia e economicidade.

12. ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA SERA AFERIDA POR MEIO DE: (MAXIMO DE 14
PONTOS)

a) Conhecimento e analise dos meios de comunicagdo e habitos dos diversos segmentos de publico prioritarios (até 3
pontos);

b) Capacidade analitica determinada pela anélise desses habitos; (até 2,5 pontos);

c) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e/ou do material em relagdo as duas alineas anteriores.
(até 2,5 pontos);

d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de comunicagdo proprios da
Prefeitura Municipal (até 3 pontos);

e) Economicidade na aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano de distribuicdo de pegas, segundo critérios
técnicos de midia (até 3 pontos);

13. CAPACIDADE DE ATENDIMENTO SERA CONSIDERADA: (MAXIMO DE 7 PONTOS)

a) O porte e a tradi¢do dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e servicos no mercado (até 1,5
pontos);

b) Tempo de experiéncia dos profissionais relacionados tanto na fungdo como em &reas pertinentes ao seu trabalho,
juntamente com a qualificacdo dos profissionais a serem disponibilizados para o atendimento da Prefeitura de Pouso
Alegre (até 1,5 pontos);

c) Adequacdo das qualificagOes, quantificagBes desses profissionais a estratégia de comunicagdo publicitaria
proposta, sendo levada em conta a quantificacdo dos quadros correspondentes, além da adequagdo das instalaces,
da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a disposicdo na execucao do contrato (até 1 ponto)

d) A operacionalidade do relacionamento entre 0 municipio de Pouso Alegre e a agéncia de propaganda, traduzida
através de esquema apresentado na proposta pela licitante; (até 1,5 pontos);

e) Relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas que serdo colocadas pela
licitante a disposi¢do do Poder Judiciario, sem dnus adicional, durante a vigéncia do Contrato. (até 1,5 pontos).

14. COM REFERENCIA AO REPERTORIO, SERAO AVALIADOS: (MAXIMO DE 3,5 PONTOS)
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a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds a resolver (até 2 pontos);
b) A qualidade da execucéo e do acabamento da peca e/ou material (até 1,5 pontos).

15. OS RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS SUBMETER-SE-AO A AVALIACAO: (MAXIMO
DE 3,5 PONTOS)

a) Da concatenacdo logica da exposicao (até 1 pontos).;

b) Da evidéncia de planejamento publicitario (até 1 pontos);

c) Da consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solucéo; (até 1 pontos);
d) Da relevancia dos resultados apresentados (até 0,5 pontos).

15.1. A Subcomissdo Técnica devera proceder a reavaliacdo da pontuacdo atribuida a um quesito sempre que a
diferenca entre a maior e a menor nota for superior a 20% (vinte por cento) da pontuacdo maxima do quesito, com o
objetivo de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, conforme o disposto no inciso VII do artigo 6° da Lei
n° 12.232/2010.

15.2. Persistindo a diferenca de pontuacdo prevista ap0s a reavaliacdo do quesito, os membros da Subcomissdo
Técnica, autores das pontuacdes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razdes que os levaram a manter
a pontuacdo atribuida ao quesito reavaliado, que sera assinada por todos 0os membros da Subcomissdo e passara a
compor o processo de licitaco.

15.3. Se houver desclassificacdo de alguma proposta técnica por descumprimento de disposi¢des deste instrumento
convocatorio, ainda assim, serd atribuida pontuacdo a seus quesitos, a ser lancada em planilhas que ficardo
acondicionadas em invélucro fechado e rubricado no fecho pelos membros da Subcomissdo Técnica, até que
expirem os prazos para interposicdo de recursos relativos a essa fase da licitacdo, exceto em casos em que o
descumprimento resulte na identificacdo do proponente antes da abertura do invélucro da via identificada do Plano
de Comunicacdo Publicitaria.

15.4. A pontuacgdo final das Propostas Técnicas corresponderd ao somatorio da pontuagdo atribuida a cada item,
individualmente, pelos membros da Subcomissdo Técnica, a seguir indicados:

QUESITO TECNICO Percentual Pontuacio miaxima
Raciocinio Basico 15% 10,5
Estratégia de Comunicacdo 20% 14

Ideia Criativa 25% 17.5
Estratégia de Midia e Ndo Midia 20% 14
Capacidade de Atendimento 10% 7
Repertorio 5% 3.5

Relatos de Solugdes de Problemas 5% 3.5

15.5. Na hipotese de ocorrer nimero de pontos fracionados, serdo considerados até 0 maximo de duas casas apos a
virgula, sem aplicagdo de arredondamento de qualquer espécie.

15.6. Na hipdtese de empate, a classificacdo das licitantes nas propostas técnicas sera decidida por meio da melhor
nota obtida na seguinte ordem crescente de quesitos técnicos:
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a) ldeia Criativa;

b) Estratégia de Comunicagdo;

c) Estratégia de Midia e Nao Midia;

d) Raciocinio Basico;

e) Capacidade de Atendimento;

f) Relatos de Solu¢des de Problemas.

g) Persistindo o empate, sera decidido por meio de sorteio.

15.7. A pontuacdo de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

15.8. Seré desclassificada a proposta que néo alcancar a pontua¢do minima geral, igual a 168 pontos, ou seja a 80%
(oitenta por cento) do total possivel de pontos (pontua¢do méaxima que pode ser obtida — 210 pontos), equivalente ao
somatdrio da pontuacao atribuida, individualmente, pelos membros da Subcomissdo Técnica.

15.9. Nao satisfizer as exigéncias fixadas neste Edital e seus anexos;

15.10. A atribuicdo de nota inferior a 50% dos pontos possiveis em um ou mais quesitos técnicos, por membro da
Subcomissdo Técnica, devera ser justificada individualmente por escrito.

15.11. Sera classificada em primeiro lugar a licitante que alcancar a maior pontuacéo, considerado o somatdrio dos
pontos atribuidos, e assim, sucessivamente, em ordem decrescente de pontos.

15.12. Persistindo o empate, seré decidido por meio de sorteio.
16. PROPOSTA DE PRECOS

16.1. A proposta de precos (Anexo VIII) apresentada pela licitante no Envelope n°. 4 devera ser constituida, além
dos percentuais previstos na — “Proposta”, de:

16.1.1. Declaracéo de que se compromete a transferir para 0 CONTRATANTE toda e qualquer vantagem obtida nas
negociacBes de precos e/ou condi¢des de pagamento junto a veiculos e fornecedores, conforme disposto no art. 15,
parégrafo unico, da Lei n.° 12.232/10;

16.1.2. Declaracdo de que se compromete a estabelecer negociacdo dos pregos, com vistas a obtencdo da maxima
vantagem, a ser transferida para 0 CONTRATANTE, com referéncia a:

a) Caché de atores e modelos, na reutilizagdo de pecas publicitérias;
b) Custos de servicos especiais, relativos a atividades complementares a execugao dos servigos;

c) Valor originario de direitos autorais de obras consagradas, incorporadas a pecas, a ser pago na reutilizagdo das
pecas;

16.1.3. A validade da Proposta ndo poderé ser inferior a 60 (sessenta) dias, contados da data limite estabelecida para
sua apresentagéo.

16.1.4. Somente serdo abertas as propostas de precos das licitantes classificadas na fase de julgamento das Propostas
Técnicas.

16.1.5. Abertas as Propostas de Precos de todas as licitantes, serd examinada preliminarmente a satisfacdo dos
pressupostos fixados no Edital e da legislacdo vigente.
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16.1.6. Sera desclassificada a Proposta de Precos em relagdo a qual for constatado:
a) O ndo-atendimento das condi¢des estabelecidas neste Edital e seus anexos;

b) A fixacdo de condicionantes para a entrega dos servicos contratados;

¢) A oferta de precos inexequiveis ou antiecondémicos;

d) Oferecer percentual de desgonto inferior a 25% sobre a Tabela Referencial 2024, tiragem 50, do SINAPRO/MG
para os custos internos (CRITERIOS DE MEDICAO E PAGAMENTO, item 12.1.1 “d” do Termo de Referéncia).

e) Apresentar percentual superior a 15% (quinze por cento) de honoréarios (CRITERIOS DE MEDICAO E
PAGAMENTO, item 12.1.2 “e” do Termo de Referéncia).

f) Apresentar percentual superior a 10% (dez por cento) de honorérios especiais (CRITERIOS DE MEDICAO E
PAGAMENTO, item 12.1.3 “f” do Termo de Referéncia);

g) Que ndo obtiver pelo menos a pontuagdo 45 na Proposta de Precos;
h) Que desatender as formalidades previstas no item 12 do Termo de Referéncia.

16.2. No julgamento da Proposta de Pregos, a Comissdo de Contratagdo atribuird o maximo de 90 pontos, conforme
tabela abaixo:

16.2.1. Percentual de desconto sobre os custos internos, baseado na tabela de precos do SINAPRO/MG:

DESCONTO PONTOS
25% 3
30% 6
35% 9
40% 12
45% 15
50% 18
55% 21
60% 24
65% 27
70% 30
16.2.2. Percentual de honorérios: )
HONORARIOS PONTOS
15% 0
14% 3
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13% 6
12% 9
11% 12
10% 15
9% 18
8% 21
7% 24
6% 27
5% 30
16.2.3. Percentual de honorarios especiais: ]
HONORARIOS PONTOS
10% 0
9% 6
8% 12
7% 18
6% 24
5% 30

16.2.4. Os descontos oferecidos pelas licitantes ndo poderdo ter percentuais diferentes daqueles que constam na tabela.
17. CONDICOES GERAIS

17.1. As propostas serdo apresentadas em 5 envelopes:

a) Envelope n. 1: Plano de Comunicacéo Publicitaria — Via Néo ldentificada;

b) Envelope n. 2: Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via ldentificada;

c) Envelope n. 3: Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo;
d) Envelope n. 4: Proposta de Precos;

e) Envelope n. 5: Documentos de Habilitag&o.

17.2. Seré considerada vencedora a licitante que obtiver a maior pontuagdo aferida de acordo com a aplicacdo do
seguinte calculo: Pontuacdo técnica (maximo 210 pontos) + pontuacao de precos (maximo 90 pontos).

17.3. Em caso de empate entre as classificadas, o desempate (classificagdo) se fara por sorteio em ato publico
marcado pela Comissdo de Contratacdo, cuja data sera divulgada para todas as licitantes por e-mail.

18. DA HABILITACAO
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18.1. Os documentos de habilitacdo serdo apresentados apenas pelas licitantes classificadas no julgamento final das
propostas, nos termos dos art. 6°, inciso |, e art. 11, 8 4°, inciso XI, da Lei n. 12.232/2010 e nos termos dos artigos
62 a 70 da Lein®14.133, de 2021.

18.2. Os Documentos de Habilitagcdo deverdo ser entregues a Comissdo Permanente de Contratacdo pelas licitantes
classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos, no dia, hora e local previstos na convocacao
da sessdo a ser realizada para esse fim.

INVOLUCRO N° 5

18.3. Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser entregues acondicionados no Involucro n® 5, que devera estar
fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacéo:

INVOLUCRO N° 5
DOCUMENTOS DE HABILITACAO
NOME EMPRESARIAL E CNPJ DA LICITANTE

CONCORRENCIA 01/2025 -PMPA

18.3.1. O Invélucro n° 5 deveréa ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem adequada as
caracteristicas de seu contetido, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

18.4. A documentacdo exigida para fins de habilitacdo juridica, fiscal, social e trabalhista e econdmico-financeira,
podera ser substituida pelo registro cadastral no SICAF.

18.5. Como condigdo prévia ao exame da documentacgdo de habilitacdo do licitante detentor da proposta classificada
em primeiro lugar, o Pregoeiro verificara o eventual descumprimento das condi¢fes de participagdo, especialmente
quanto a existéncia de san¢do que impeca a participa¢do no certame ou a futura contratacdo, mediante a consulta aos
seguintes cadastros:

a) Cadastro Nacional de Empresas Iniddneas e Suspensas - CEIS, mantido pela Controladoria-Geral da Unido
(www.portaldatransparencia.gov.br/ceis);

b) Cadastro Nacional de CondenacBes Civeis por Atos de Improbidade Administrativa, mantido pelo Conselho
Nacional de Justica (www.cnj.jus.br/improbidade_adm/consultar_requerido.php).

c) Lista de Inidéneos e o Cadastro Integrado de Condenacdes por llicitos Administrativos - CADICON, mantidos
pelo Tribunal de Contas da Uniéo - TCU;

18.5.1. Caso conste na Consulta de Situacdo do Fornecedor a existéncia de Ocorréncias Impeditivas Indiretas, o
gestor diligenciard para verificar se houve fraude por parte das empresas apontadas no Relatério de Ocorréncias
Impeditivas Indiretas.

18.6. A tentativa de burlar serd verificada por meio dos vinculos societarios, linhas de fornecimento similares,
dentre outros.

18.7. O licitante sera convocado para manifestagdo previamente a sua desclassificacéo.

18.8. Os documentos originais poderdo estar dentro ou fora do envelope, desde que comprovem autenticidade do
mesmo;

18.9. Quando o certificado /certiddao for emitido por sistema eletronico, sua aceitagdo ficara condicionada a
verificacdo da autenticidade pela internet ou perante o 6rgao emissor;
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18.9.1. No caso de impossibilidade de acesso a internet para verificagdo da autenticidade das certidBes, a sessdo
podera ser suspensa ou encerrada ap0s 0 credenciamento e a abertura dos envelopes com os documentos para
habilitacéo, e, no caso de suspenséo, as licitantes serdo intimadas acerca da data e horario de seu prosseguimento.

18.10. Os documentos apresentados deverdo estar em nome da licitante responsavel pelo contrato com o nimero de
inscricdo no CNPJ e endereco respectivo;

18.10.1. Se a licitante responsavel pelo contrato for a matriz, todos os documentos deverao estar em nome dela;
18.10.2. Se a licitante responsavel pelo contrato for filial, todos os documentos deverdo estar em nome desta, salvo a
certiddo negativa de efeitos de faléncia, recuperacédo judicial ou recuperagdo extrajudicial expedida pelo distribuidor

de sua sede.

18.10.3. Os documentos que constarem expressamente que sao validos para todos os estabelecimentos, matriz e
filiais, serdo aceitos pela comissdo independentemente da inscricdo do CNPJ da licitante para efeito de julgamento.

18.11. E imprescindivel que na data de abertura do ENVELOPE N. 5 — Documentos de Habilitagio os documentos
estejam dentro do prazo de validade.

18.12. Os documentos que omitirem a validade serdo considerados como validos pelo periodo de 180 (cento e
oitenta) dias, a contar da data de sua emissdo, em conformidade com os emitidos pela Fazenda Federal, pelo
principio da analogia, ressalvados os documentos com prazos indeterminados previstos na Lei n. 14.133/2021 e
legislac&o pertinente.

18.13. Caso os documentos solicitados sejam apresentados no ato do credenciamento do representante da licitante,
fica dispensada a apresentacdo destes no ENVELOPE N. 5 - HABILITACAO.

18.14. HABILITACAO JURIDICA
18.14.1. Registro comercial, no caso de empresa individual;

18.14.2. Ato constitutivo e alteraces subsequentes devidamente registrados, em se tratando de sociedade comercial,
e no caso de sociedades por acdes, acompanhado de documentos de elei¢do de seus administradores;

18.14.3. Inscricéo do ato constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhada da prova de diretoria em exercicio;
18.14.4. Decreto de autorizagdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento no pais, e
ato de registro ou autorizacdo para funcionamento expedido pelo 6rgdo competente, quando a atividade assim o
exigir;

18.14.5. Em se tratando de Micro Empreendedor Individual — MEI, o Contrato Social ou Estatuto podera ser
substituido pelo Certificado da Condi¢do de Micro Empreendedor Individual — CCMEI.

18.15. Os documentos acima deverdo estar acompanhados de todas as alteragdes ou da consolidacdo respectiva;
18.16. REGULARIDADE FISCAL E TRABALHISTA:

18.16.1 Documentos de Regularidade Fiscal e Trabalhista:

a) Prova de inscri¢cdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas (CNPJ);

b) Inscricdo no cadastro de contribuintes estadual e/ou municipal se houver relativo ao domicilio ou sede do
licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto contratual.

c) Prova de regularidade para com a Fazenda do Municipio da sede ou domicilio da licitante, relativa aos tributos
mobiliarios e imobiliarios, dentro do prazo de validade.
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d) Prova de regularidade para com a Fazenda Federal, mediante a apresentacdo de Certiddo Conjunta de Débitos
Relativos a Tributos Federais e Divida Ativa da Unido, expedida pela Secretaria da Receita Federal, dentro do prazo
de validade.

e) Prova de regularidade para com a Fazenda Estadual, que devera ser feita através da apresentacdo da Certiddo
Negativa de Débitos — CND, dentro do prazo de validade.

f) Prova de regularidade para com o Fundo de Garantia do Tempo de Servico — FGTS, que devera ser feita
através da apresentacdo do CRF, emitido pela Caixa Econdmica Federal, dentro do prazo de validade.

g) Prova da regularidade dos Débitos Trabalhistas, de acordo com a Lei Federal 12.440/2011, dentro do prazo de
validade.

h) As microempresas e empresas de pequeno porte, por ocasido da participacdo neste certame, deverdo apresentar
toda a documentacdo exigida para a comprovacdo de regularidade fiscal e trabalhista, mesmo que esta apresente
alguma restricéo:

I) Havendo alguma restri¢do na comprovagdo da regularidade fiscal e trabalhista, serd assegurado o prazo de 05
(cinco) dias Uteis, a contar da convocacao da agente de contratacdo para apresentacéo, prorrogaveis por igual
periodo, a critério da Prefeitura Municipal de Pouso Alegre, para a regularizacdo da documentagdo, pagamento ou
parcelamento do débito, e emissdo de eventuais certiddes negativas ou positivas, com efeito, de certidao negativa;

I) A ndo regularizacdo da documentagdo, no prazo previsto no subitem anterior, implicard na decadéncia do
direito a contratagéo, sem prejuizo das sangdes previstas neste edital, procedendo-se a convocagdo dos licitantes
para, em sessdo publica, retomar os atos referentes ao procedimento licitatorio.

18.16.2. As certiddes que ndo possuirem especificacdo a respeito do prazo de validade serdo aceitas com ate 90
(noventa) dias da data de sua expedicdo

18.17. QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA
18.17.1. Documentos de Qualificacdo Econdmica:

a) Certiddo Negativa de Faléncia, expedida pelo distribuidor da sede da pessoa juridica, em data ndo anterior a
sessenta dias da abertura da sessdo publica desta CONCORRENCIA, se outro prazo ndo constar do documento.

b) Balanco patrimonial, demonstracéo de resultado de exercicio e demais demonstracdes contabeis dos 2 (dois) Gltimos
exercicios sociais, j& exigiveis e apresentados na forma da lei, que comprovem a boa situacdo financeira da empresa,
vedada a sua substituicdo por balancetes ou balangos provisérios, podendo ser atualizados por indices oficiais quando
encerrado hd mais de 3 (trés) meses da data de apresentagdo da proposta.

b.1) Balango patrimonial e as demonstragdes contabeis deverdo estar assinados por Contador ou por outro profissional
equivalente, devidamente registrado no Conselho Regional de Contabilidade.

b.2) Serdo considerados “na forma da lei”, dentre outros, o Balango Patrimonial (inclusive o de abertura) e
demonstrages contabeis assim apresentados: a) publicados em Didrio Oficial; ou b) publicados em Jornal; ou c) por
copia ou fotocOpia registrada ou autenticada na Junta Comercial da sede ou domicilio do licitante ou junto aos Oficios
de Registros local do Comércio (cartorios) delegados para esse fim; ou d) por copia ou fotocopia do livro Diério,
devidamente autenticado na Junta Comercial da sede ou domicilio do licitante ou junto aos Oficios de Registro local do
Comércio (cartorios) delegados para esse fim, inclusive com os Termos de Abertura e de Encerramento; ou e)
escrituracdo contabil digital, conforme Instru¢cdo Normativa RFB n° 1774, de 22 de dezembro de 2017.

b.3) A boa situagio financeira sera avaliada pelos indices de Liquidez Geral (LG), Solvéncia Geral (SG) e Liquidez
Corrente (LC), resultantes da aplicacéo das seguintes formulas:
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LG= ATIVO CIRCULANTE + REALIZAVJEL A LONGO PRAZO
PASSIVO CIRCULANTE + PASSIVO NAO CIRCULANTE

SG= ATIVO TOTAL .
PASSIVO CIRCULANTE + PASSIVO NAO CIRCULANTE

LC= ATIVO CIRCULANTE
PASSIVO CIRCULANTE

b.3.1.) As férmulas deverdo estar devidamente aplicadas em memorial de calculos juntado ao balanco.

b.3.2.) Caso o memorial ndo seja apresentado, a Comissdo de Contratacdes reserva-se o direito de efetuar os
célculos ou encaminha-los ao setor de contabilidade para que os fagam.

b.3.3) Se necesséria, a atualizacdo do balango e do patriménio liquido deverdo ser apresentados juntamente com 0s
documentos em apreco, 0 memorial de calculo correspondente.

18.17.2. Todas as licitantes deverdo apresentar os documentos especificos para a participacdo nesta concorréncia,
devendo ser entregues numerados, de preferéncia sequencialmente e na ordem deste edital, a fim de permitir
celeridade na conferéncia e exame correspondentes:

18.17.2.1. Capital Circulante Liquido de, no minimo, 16,66% (dezesseis inteiros e sessenta e seis centésimos por
cento) do valor estimado da contratacdo, tendo por base os balangos patrimoniais e as demonstragdes contabeis dos
2 (dois) ultimos exercicios sociais.

18.17.2.2. A licitante deverd comprovar Patrimdnio liquido de 10% (dez por cento) do valor estimado da
contratacdo, por meio da apresentagdo dos balancos patrimoniais e as demonstragdes contabeis dos 2 (dois) Ultimos
exercicios sociais.

18.17.2.3. As empresas criadas no exercicio financeiro da licitacdo deverdo atender a todas as exigéncias da
habilitacéo e poderdo substituir os demonstrativos contébeis pelo balanco de abertura.

18.17.2.4. As empresas criadas no exercicio financeiro da licitacdo deverdo atender a todas as exigéncias da
habilitacdo e poderdo substituir os demonstrativos contabeis pelo balango de abertura. (Lei n° 14.133, de 2021, art.
65, §1°).

18.17.2.5. O atendimento dos indices econdmicos previstos neste item deverd ser atestado mediante declaracdo
assinada por profissional habilitado da area contabil, apresentada pelo licitante.

18.18. DA QUALIFICACAO TECNICA:

18.18.1. Comprovacdo de aptiddo para desempenho de atividade pertinente e compativel com o objeto desta
concorréncia, mediante a apresentacao de atestado(s) expedido por pessoa juridica de direito pablico ou privado, que
comprove o disposto no art.2° e no seu paragrafo 1°, inciso | e Il, da Lei 12.232/10, bem como o paragrafo 5°, do
art.67 da lei 14.133/21.

18.18.1.1. Caso solicitado pela Comissdo, o licitante devera apresentar as informagdes necessarias & comprovacao
da legitimidade dos atestados, disponibilizando, entre outros documentos, cOpia do contrato que deu suporte a
contratacdo, endereco atual do CONTRATANTE e local em que foram prestados 0s servigos.

18.19. Apresentacdo de certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, emitido pelo Conselho Executivo das
Normas-Padrdo - CENP, ou por entidade equivalente legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das
condicBes técnicas de agéncias de propaganda, conforme disposto no art. 4° caput e seu paragrafo 81° da Lei n°
12.232/2010.
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18.19.1. O documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente terd sua validade verificada pela
Comissdo Especial de Licitacéo.

18.20. Declaracéo da licitante, devidamente assinada, de que tomou conhecimento do instrumento convocatorio,
conforme VI do art. 67 da Lei 14133/21 (MODELDO - anexo VII).

18.21. Os documentos devem ser apresentados em via original ou cOpia autenticada por cartorio competente ou por
servidor publico do Municipio de Pouso Alegre ou ainda, por publicacdo em drgdo de imprensa oficial ou impresso
de sitios oficiais do 6rgdo emissor.

18.22. Os documentos de habilitacdo devem estar validos e em vigor na data da abertura dos invélucros.
18.23. Na apresentacdo da proposta, devera ser considerado:

18.23.1. Esta ciente e concorda com as condic¢Bes contidas no edital e seus anexos, bem como de que a proposta
apresentada compreende a integralidade dos custos para atendimento dos direitos trabalhistas assegurados na
Constituicao Federal, nas leis trabalhistas, nas hormas infralegais, nas convengdes coletivas de trabalho e nos termos
de ajustamento de conduta vigentes na data de sua entrega em definitivo e que cumpre plenamente os requisitos de
habilitacdo definidos no instrumento convocatorio;

18.23.2. Ndo emprega menor de 18 anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de 16
anos, salvo menor, a partir de 14 anos, na condicdo de aprendiz, nos termos do artigo 7°, XXXII1, da Constituicdo;

18.23.3. Ndo possui empregados executando trabalho degradante ou forgado, observando o disposto nos incisos Il e
IV do art. 1° e no inciso 11 do art. 5° da Constituicdo Federal;

18.23.4. Declaracdo de que cumpre com a reserva de cargos prevista em lei para pessoa com deficiéncia, para
reabilitado da Previdéncia Social ou para aprendiz, bem como as reservas de cargos previstas em outras normas
especificas, conforme dispde o art. 116 da Lei n. 14.133/2021 e os arts. 51 e 53 do Decreto Federal n® 9.579/2018.

18.23.5. O licitante organizado em cooperativa devera declarar que cumpre 0s requisitos estabelecidos no artigo 16
da Lei n®14.133, de 2021.

18.23.6. O fornecedor enquadrado como microempresa, empresa de pequeno porte ou sociedade cooperativa devera
declarar que cumpre 0s requisitos estabelecidos no artigo 3° da Lei Complementar n® 123, de 2006, estando apto a
usufruir do tratamento favorecido estabelecido em seus arts. 42 a 49, observado o disposto nos 88 1° ao 3° do art. 4°,
da Lein.®14.133, de 2021.

18.24. A proposta deveré ser apresentada de acordo com:

18.24.1 A identificacdo/descricdo do objeto ofertado, de forma a permitir que a agente de contratacdo possa
facilmente constatar que as especificagbes na presente Concorréncia foram ou ndo atendidas, observadas as
especifica¢fes constantes no presente Edital;

18.24.2 O prego unitéario e preco total cotados em reais, com no maximo 02 (dois) algarismos decimais apos a
virgula;

18.24.3 O prazo de validade da proposta, que ndo podera ser inferior a 60 (sessenta) dias, contados da data limite
para apresentacdo da proposta, apos convocacdo da Agente de Contrataco;

18.24.4. Serdo desconsideradas as propostas que apresentarem alternativas de pre¢os ou qualquer outra condi¢do ndo
prevista neste Edital;

18.24.5. Todas as especifica¢fes do objeto contidas na proposta vinculam a proponente.

19. DO PROCESSAMENTO DA LICITACAO
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19.1. Serdo realizadas tantas sessfes publicas quantas forem necessarias, observados os procedimentos previstos
neste Edital e na legislacdo em vigor.

19.2. Serdo lavradas atas circunstanciadas de todas as sessdes, as quais serdo assinadas pelos membros da Comissao
de Contratagdo ou da Subcomissao Técnica, conforme o caso, e pelos representantes das licitantes presentes.

19.3. A participacdo de representante de qualquer licitante dar-se-a mediante a prévia entrega de documento habil,
conforme estabelecido no item 3 “Credenciamento”.

19.3.1. A Comissdo de Contratacdo e a Subcomissdo Técnica, conforme o caso poderdo sanear omiss@es formais nas
Propostas e nos Documentos de Habilitacdo apresentados pelas licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o
carater competitivo desta concorréncia e possam ser solvidas no prazo a ser fixado pela Comissdo de Contratacéo.

19.3.1.1. Havendo a necessidade de envio de documentos para a confirmacdo daqueles exigidos neste edital e ja
apresentados, ou, ainda, de envio de documentos ndo juntados, mas que comprovem que, na data da abertura do
envelope n. “documentos de habilitacdo”, a licitante atendia as condi¢des de habilitac@o, a licitante serd convocada a
encaminhé-los, no prazo fixado pela Comissdo de Contratacdo, sob pena e inabilitacdo, prazo durante o qual a
sessdo Ndo seré suspensa.

19.3.2. Antes do aviso oficial do resultado da concorréncia, ndo serdo fornecidas quaisquer informagdes referentes a
adjudicacdo e a homologagdo do objeto ou & andlise, avaliagdo ou comparacao entre as propostas.

19.3.3. A Comisséo de Contratagdo poderd alterar as datas ou as pautas das sessdes, ou mesmo suspendé-las, em
funcgdo do desenvolvimento dos trabalhos.

Primeira Sesséo:

19.4. A primeira sessdo publica serd realizada as 09 horas do dia 12/09/2025, na Sala de Licita¢cBes da
Superintendéncia Municipal de Gestdo de Recursos Materiais, situada na Rua Lucy Vasconcelos Teixeira, n® 230,
Mirante do Paraiso, Pouso Alegre/MG (Préximo a Unilever), e tera basicamente a seguinte pauta:

a) identificacdo dos representantes das licitantes, por meio do documento exigido no item 3;

b) recebimento dos Envelopes n. 1, 2, 3 e 4;

c) conferir se o Envelope n. 1 apresenta em sua parte externa alguma mencao, sinal, etiqueta ou assemelhado, que
identifique a licitante, ocorréncia que impedira a participacdo na licitagéo;

d) abrir os Envelopesn. 1 en. 3.

19.4.1. Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar da sessdo de recebimento e abertura dos
envelopes com as Propostas Técnica e de Pre¢os, conforme § 1° do art. 11 da Lei n. 12.232/10.

19.4.2. Os Envelopes padronizados n. 1 s6 serdo recebidos pela Comissdo de Contratagdo se forem apresentados
fechados e se ndo apresentarem marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de identificar a licitante ou,
ainda, se ndo estiverem danificados ou deformados;

19.4.2.1. O ndo recebimento do invélucro n. 1 implica o ndo recebimento dos demais involucros da licitante e seu
consequente impedimento de participar da Concorréncia.

19.4.3. A Comissdo de Contratacdo ndo langard nenhum cédigo, sinal ou marca no Envelopes n. 1 nem nos
documentos que o compdem;

19.4.4. A Comissdo, antes da abertura dos involucros n. 1, adotard medidas para evitar que seus membros e ou 0s
representantes das licitantes possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de
Comunicacgdo Publicitaria.
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19.4.5. O processamento e o julgamento da licitacdo obedecerdo ao seguinte procedimento:

a) abertura do Envelope n. 1, com a via ndo identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria, e do Envelope n. 3,
com a Capacidade de Atendimento, o Repertério e os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo;

b) encaminhamento do Envelope n. 1 a Subcomissdo Técnica para analise e julgamento;

c) analise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, dos Planos de Comunicacdo Publicitaria,
elaboracdo da ata de julgamento e encaminhamento a Comissdo de Contratacdo, juntamente com as propostas, a
planilha com as pontuacdes e a justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso;

d) encaminhamento do Envelope n. 3 a Subcomissdo Técnica para analise e julgamento;

e) anélise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, da Capacidade de Atendimento, do Repertorio e
dos Relatos de Solugcdes de Problemas de Comunicacdo, elaboracdo da ata de julgamento e encaminhamento a
Comissdo de Contratacdo, juntamente com as propostas, a planilha com as pontuacdes e a justificativa escrita das

razbes que as fundamentaram em cada caso.

19.5. Sera realizada a segunda sessdo publica para apuracdo do resultado geral das Propostas Técnicas, com 0s
seguintes procedimentos:

Segunda Sessdo, com a seguinte pauta basica:
a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenga;
b) abertura dos Envelopes com a via identificada (Envelope n.° 2) do plano de comunicagdo publicitéria;

c) cotejo entre as vias identificadas e ndo identificadas do Plano de Comunicacéo Publicitaria, para identificacio de
sua autoria;

d) elaboracéo de planilha geral com as pontuac@es atribuidas a cada um dos quesitos de cada proposta técnica;

e) proclamagdo do resultado do julgamento geral das propostas técnicas, registrando-se em ata as propostas
desclassificadas e a ordem de classificacdo.

19.5.1. O resultado do julgamento das Propostas Técnicas com a indicagdo dos licitantes desclassificados e dos
classificados, em ordem decrescente de pontuacdo sera informado na sessdo publica. Momento em que o licitante,
devera manifestar sua intengdo de recurso sob pena de preclusdo, conforme §1°, | do art. 165 da lei 14.133/2021.

19.6. Ndo tendo sido manifestado intengéo de recurso, ou tendo havido a sua desisténcia, serdo marcados data, hora
e local da terceira sessdo publica, com a seguinte pauta basica:

Terceira Sessdo, com a seguinte pauta basica:
a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenga;

b) abrir o Envelope n. 4, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da Comissdo de Contratacdo e pelos
representantes das licitantes presentes;

c) examinar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias fixadas neste Edital para a elaboracdo das Propostas de
Precos e julgé-las;

d) identificar as propostas de menor preco e dar conhecimento do resultado aos representantes das licitantes
presentes;
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19.6.1. Sera publicado o resultado do julgamento da Proposta de Preco com a indicacdo da ordem de classificacdo
organizada pelo nome dos licitantes, momento em que o licitante, devera manifestar sua intengdo de recurso sob
pena de preclusdo, conforme 81°, | do art. 165 da lei 14.133/2021.

19.7. Néo tendo sido manifestado intengéo de recurso, ou tendo havido a sua desisténcia, serdo marcados data, hora
e local da quarta sesséo publica.

Quarta Sessao, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes, classificadas no julgamento final, e colher suas assinaturas
na lista de presenca;

b) receber e abrir o Envelope n. 5, cujos Documentos de Habilitacdo serdo rubricados pelos membros da Comisséao
de Contratacdo e pelos representantes das licitantes presentes;

c) examinar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias fixadas neste Edital quanto & habilitagdo, realizar
eventuais diligéncias e habilitar as empresas classificadas no julgamento final que tiverem dado cumprimento as
mesmas.

19.7.1. Serd publicado o resultado da habilitagdo com a indicag&o dos licitantes habilitados e inabilitados, abrindo-se
prazo para interposi¢éo de recurso.

19.7.2. Néo tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os
recursos interpostos, a Comissdo de Contratacdo encaminhard a Autoridade Competente, que apds apreciacdo do
Processo Licitatério, adjudicara o objeto e, assim, homologara ou néo esta concorréncia a vencedora.

20. Todas as sessdes publicas serdo transmitidas no YouTube através do canal da Prefeitura Municipal de Pouso
Alegre no seguinte enderego: https://www.youtube.com/channel/UCKpK3bgE9383Etj1AZBShTw

21. DOS ESCLARECIMENTOS E IMPUGNACOES

21.1. Até 3 (trés) dias Uteis antes da data fixada para a abertura da sessdo publica, gualquer pessoa, fisica ou
juridica, podera impugnar o ato convocatdrio desta concorréncia, por irreqularidade na aplicacéo de lei ou
para solicitar _esclarecimento sobre o0s seus termos, mediante peticdo, a ser enviada exclusivamente para o
endereco licitapamg@gmail.com.

21.2. A Comissdo Permanente de Contratagdo auxiliado pela Subcomissdo Técnica competente decidird sobre a
impugnacéo ao certame.

21.3. Acolhida a impugnacdo do certame, serd designada nova data para sua realizagdo, exceto quando,
inquestionavelmente, a alteracdo nao afetar a formulacéo das propostas.

21.4. As impugnacBes serdo conhecidas se dirigidas diretamente ao Agente de Contratacdo e enviadas
eletronicamente pela licitante até as 23:59 horas do Gltimo dia Gtil do prazo para impugnacdo para 0 endereco
licitapamg@gmail.com, devendo o arquivo estar obrigatoriamente no formato PDF(Portable Document Format).

21.5. Os pedidos de esclarecimento deverdo ser enviados até o terceiro dia Gtil que anteceder a data fixada para a
abertura da sesséo publica exclusivamente via internet, para o endereco licitapamg@gmail.com.

21.6. As respostas as impugnagdes e aos esclarecimentos solicitados serdo disponibilizadas no sistema eletrénico em
até 3 (trés) dias Uteis, contados do recebimento do pedido, limitado ao Gltimo dia Gtil anterior a data da abertura do
certame.

22. DOS RECURSOS

22.1. Cabera recurso em face de:
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| - julgamento das propostas;
Il - ato de habilitagdo ou inabilitacdo de licitante;
I11 - anulacdo ou revogacdo da licitaco;

22.2. Nos recursos de julgamento das propostas e de ato de habilitacdo ou inabilitacdo de licitante serdo observadas
as sequintes disposicdes:

| - a intencdo de recorrer devera ser manifestada imediatamente, sob pena de preclusdo, e o0 prazo para apresentacao
das razdes recursais de 3 (trés) dias Uteis sera iniciado na data de intimacdo ou de lavratura da ata de habilitacdo ou
inabilitacdo ou, na hipétese de adoc¢do da inversdo de fases prevista no 81° do art. 17 da Lei n. 14.133/2021, da ata
de julgamento; e

Il - a apreciacgdo se dard em fase Unica.

22.3. Declarado o vencedor, a Comissdo de Contratacdo abrird prazo para qualquer licitante, de forma motivada,
manifestar sua intengéo de recurso.

22.4. A falta de manifestacdo no prazo estabelecido autoriza a Administragdo a adjudicar o objeto a licitante
vencedora.

22.5. N&o sera admitida intencdo de recurso de carater protelatdrio, fundada em mera insatisfacdo da licitante, ou
baseada em fatos genéricos.

22.6. A Comissdo de Contratacdo examinara a intengdo de recurso, aceitando-a ou, motivadamente, rejeitando-a.

22.7. A licitante que tiver sua intencdo de recurso aceita devera registrar as razdes do recurso no prazo de até 3 (trés)
dias Uteis, ficando as demais licitantes, desde logo, intimadas a apresentar contrarrazGes, em igual prazo, que
comegard a correr a partir do término do prazo do recorrente.

22.8. Para justificar sua intencdo de recorrer e fundamentar suas razfes ou contrarrazdes de recurso, a licitante
interessada podera solicitar vista dos autos.

22.9. As intencBes de recurso ndo admitidas e os recursos rejeitados pela Comissdo de Contratacdo seréo a ela
dirigidos, que, se ndo reconsiderar o ato ou a decisdo no prazo de 3 (trés) dias Uteis, encaminhara o recurso com a
sua motivacdo a autoridade superior, a qual devera proferir sua decisdo no prazo maximo de 10 (dez) dias Uteis,
contado do recebimento dos autos.

22.10. O acolhimento do recurso implicara a invalidagéo apenas dos atos ndo suscetiveis de aproveitamento.
23. DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

23.1. S&o aplicaveis as sanc¢des previstas no Titulo IV, capitulo | da Lei Federal n.° 14.133/2021 e demais normas
pertinentes.

23.2. Na aplicacdo das sang¢des serdo considerados: a natureza e a gravidade da infragcdo cometida; as peculiaridades
do caso concreto; as circunstancias agravantes ou atenuantes; os danos que dela provierem para a Administracédo
Publica; a implantacdo ou o aperfeicoamento de programa de integridade, conforme normas e orientacdes dos
6rgdos de controle.

23.3. Comete infracdo administrativa, nos termos da lei, o licitante que, com dolo ou culpa:

23.3.1. Deixar de entregar a documentacdo exigida para o certame ou ndo entregar qualquer documento que tenha
sido solicitado pelo Agente de Contratacdo durante o certame.
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23.3.2. Salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente justificado, ndo mantiver a proposta em especial
quando:

I- N&o enviar a proposta adequada ao Gltimo lance ofertado ou apds a negociacao;

I1- Recusar-se a enviar o detalhamento da proposta quando exigivel;

I11- Apresentar proposta ou amostra em desacordo com as especifica¢des do Edital,

IV- Deixar de apresentar documentacdo exigida.

23.3.2.1. Pedir para ser desclassificado quando encerrada a etapa competitiva; ou deixar de apresentar amostra;
23.3.2.2. Apresentar proposta ou amostra em desacordo com as especificacdes do edital;

23.3.3. Néo celebrar o contrato, ndo prestar garantia de execucdo contratual ou adicional ou ndo entregar a
documentacdo exigida para a contratacdo, quando convocado dentro do prazo de validade de sua proposta.

23.3.4. Recusar-se, sem justificativa, a assinar o contrato ou a ata de registro de preco, ou a aceitar ou retirar o
instrumento equivalente no prazo estabelecido pela Administracao.

23.3.5. Apresentar declaragdo ou documentagdo falsa exigida para o certame ou prestar declaracdo ou informages
falsas durante a licitagéo.

23.3.6. Fraudar a licitagéo.
23.3.7. Comportar-se de modo iniddneo ou cometer fraude de qualquer natureza, em especial quando:

I- Agir em conluio ou em desconformidade com a lei;
I1- Induzir deliberadamente a erro no julgamento;
I11-Apresentar amostra falsificada ou deteriorada.

23.3.8. Praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitacdo.
23.3.9. Praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei Federal n° 12.846/2013.

23.4. Com fulcro na Lei Federal n® 14.133/2021, a Administracdo podera garantida a prévia defesa, aplicar ao licitante
e/ou adjudicatario as seguintes sanc¢des, sem prejuizo das responsabilidades civil e criminal:

I-Adverténcia;

I1- Multa;

[11- Impedimento de licitar e contratar;

IV-Declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar, enquanto perdurarem 0s motivos determinantes da punic¢do ou
até que seja promovida sua reabilitacdo perante a propria autoridade que aplicou a penalidade.

23.5 Na aplicacéo das sanc¢es serdo considerados:

I- A natureza e a gravidade da infracdo cometida;

I1- As peculiaridades do caso concreto;

I11- As circunsténcias agravantes ou atenuantes;

IV- Os danos que dela provierem para a Administracdo Publica;

V- A implantacdo ou o aperfeicoamento de programa de integridade, conforme normas e orientacfes dos 6rgaos de
controle.

23.6 A multa serd recolhida em percentual de 0,5% (cinco décimos por cento) a 30% (trinta por cento) incidente sobre o
valor do contrato licitado.

23.7 Para as infragBes previstas nos subitens 23.3.1 e 23.3.2 a multa sera de 15% (quinze por cento) do valor do
contrato licitado.
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23.8 Para as infracGes previstas nos subitens 23.3.2.1, 23.3.2.2, 23.3.3, 23.3.4 e 23.3.5, a multa sera de 30% (trinta por
cento) do valor do contrato licitado.

23.9 As sancles de adverténcia, impedimento de licitar e contratar e declara¢do de inidoneidade para licitar ou contratar
poderao ser aplicadas, cumulativamente ou ndo, a penalidade de multa.

23.10 Na aplicagdo da sangdo de multa sera facultada a defesa do interessado no prazo de 15 (quinze) dias Uteis,
contado da data de sua intimacao.

23.11 A sancdo de impedimento de licitar e contratar serdo aplicada ao responsavel em decorréncia das infragcdes
administrativas relacionadas nos subitens 23.3.1 e 23.3.2, quando nédo se justificar a imposicdo de penalidade mais
grave, e impedira o responsavel de licitar e contratar no ambito da Administracdo Publica direta e indireta do ente
federativo a qual pertencer o 6rgdo ou entidade, qual seja, Prefeitura Municipal de Pouso Alegre, pelo prazo méaximo de
3 (trés) anos.

23.12 Podera ser aplicada ao responsavel a san¢do de declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar, em
decorréncia da prética das infragdes dispostas nos subitens 23.3.2.1, 23.3.2.2, 23.3.3, 23.3.4 e 23.3.5, bem como pelas
infracBes administrativas previstas nos subitens 23.3.1, 23.3.2 que justifiguem a imposicdo de penalidade mais grave
que a sancdo de impedimento de licitar e contratar, cuja duracdo observard o prazo previsto no § 5° do art. 156 da Lei
Federal n° 14.133/2021.

23.13 A recusa injustificada do adjudicatario em assinar o contrato ou a ata de registro de preco, ou em aceitar ou retirar
o0 instrumento equivalente no prazo estabelecido pela Administragdo, descrita no subitem 23.3.1 e 23.3.2 caracterizara o
descumprimento total da obrigacdo assumida e o sujeitara as penalidades e & imediata perda da garantia de proposta em
favor do 6rgéo ou entidade promotora da licitacéo.

23.14 A apuracéo de responsabilidade relacionadas as san¢fes de impedimento de licitar e contratar e de declaragdo de
inidoneidade para licitar ou contratar demandard a instauracdo de processo de responsabilizacdo a ser conduzido por
comissdo composta por 2 (dois) ou mais servidores estaveis, que avaliara fatos e circunstancias conhecidos e intimara o
licitante ou o adjudicatério para, no prazo de 15 (quinze) dias Uteis, contado da data de sua intimacédo, apresentar defesa
escrita e especificar as provas que pretenda produzir.

23.15 Caberé recurso no prazo de 15 (quinze) dias Uteis, contados a partir da intimacéo da aplicacéo das penalidades de
adverténcias, multa ou impedimento de licitar e contratar, sendo dirigido a autoridade que proferiu a decisdo. Caso a
autoridade recorra ndo reconsidere sua decisdo no prazo de 5 (cinco) dias (teis, encaminhard o recurso, com sua
motivacgdo, a autoridade superior, que devera proferir sua decisdo no prazo maximo de 20 (vinte) dias Uteis, contados da
coleta dos autos, conforme disposto no art. 166 da Lei n® 14.133/2021.

23.16 Cabera a apresentacdo de pedido de reconsideracdo da aplicacdo da sancdo de declaragdo de inidoneidade para
licitar ou contratar no prazo de 15 (quinze) dias Uteis, contados da data da intimacdo, e decidido no prazo maximo de 20
(vinte) dias Uteis, contado do seu recebimento, conforme estabelece o art. 167 da lei 14.133/2021.

23.17 O recurso e o pedido de reconsideracéo terdo efeito suspensivo do ato ou da decisdo recorrida, até que sobrevenha
decisdo final da autoridade competente, conforme previsto no art. 168 da Lei n°® 14.133/2021.

29.18 A aplicacdo das sancdes previstas em Edital ndo exclui, em hipotese alguma, a obrigacdo de reparacéo integral
dos danos causados.

23.18 A penalidade de ADVERTENCIA sera aplicada em caso de infracdes cometidas que prejudiquem a lisura do
processo licitatorio ou correspondam a pequenas irregularidades verificadas na execugdo do contrato, que venham ou
ndo causar danos a0 CONTRATANTE ou a terceiros. A CONTRATADA estara sujeita as seguintes multas.

23.18.1. Com fulcro na Lei n° 14.133, de 2021, a Administracdo podera, garantida a prévia defesa, aplicar aos licitantes
e/ou adjudicatérios as seguintes san¢des, sem prejuizo das responsabilidades civil e criminal: Adverténcia; Multa;
Impedimento de licitar e contratar e declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar, enquanto perdurarem os
motivos determinantes da punicdo ou até que seja promovida sua reabilitacdo perante a propria autoridade que aplicou a
penalidade.
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23.18.2. As sancdes de adverténcia, impedimento de licitar e contratar e declaracdo de idoneidade para licitar ou
contratar poderdo ser aplicadas, cumulativamente ou nao, a penalidade de multa.

23.18.3. Na aplicacdo da sancdo de multa serd facultada a defesa do interessado no prazo de 15 (quinze) dias Uteis,
contado da data de sua intimagéo.

23.18.4. A recusa injustificada do adjudicatario em assinar o contrato, ou em aceitar ou retirar o instrumento equivalente
no prazo estabelecido pela Administracdo, caracterizara o descumprimento total da obrigacdo assumida e o sujeitara as
penalidades e a imediata perda da garantia de proposta em favor do 6rgdo ou entidade promotora da licitacdo, nos
termos do§5° do art. 90 da Lei n® 14.133/2021.

23.18.5. A apuracdo de responsabilidade para a aplicacdo das sancdes de impedimento de licitar e contratar e de
declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar demandard a instauracdo de processo administrativo de
responsabilizacdo, conduzido por comissdo composta por, no minimo, 2 (dois) servidores estaveis. A comissdo devera
avaliar os fatos e circunstancias conhecidos e intimar o licitante ou adjudicatario para, no prazo de 15 (quinze) dias
GUteis, contados da data da intimacdo, apresentar defesa escrita e especificar as provas que pretenda produzir, em
conformidade com o disposto no art. 158, §1°, da Lei n° 14.133/2021.

23.18.6. Caberd recurso no prazo de 15 (quinze) dias Uteis da aplicacdo das san¢Bes de adverténcia, multa e
impedimento de licitar e contratar, contado da data da intimacéo, o qual serd dirigido & autoridade que tiver proferido a
decisdo recorrida, que, se ndo a reconsiderar no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, encaminhara o recurso com sua
motivagdo a autoridade superior, que devera proferir sua decisdo no prazo maximo de 20 (vinte) dias Uteis, contado do
recebimento dos autos, conforme estabelece art. 166 da lei 14.133/2021.

23.18.7. Cabera a apresentacdo de pedido de reconsideracdo da aplicagdo da san¢do de declaragdo de inidoneidade para
licitar ou contratar no prazo de 15 (quinze) dias Uteis, contados da data da intimacao. O pedido sera analisado pela
autoridade competente, que devera decidir no prazo maximo de 20 (vinte) dias Uteis, contados do seu recebimento,
conforme disposto no art. 167 da Lei n°® 14.133/2021.

23.18.8 O recurso e o pedido de reconsideracdo terdo efeito suspensivo do ato ou da decisdo recorrida até que
sobrevenha deciséao final da autoridade competente.

23.18.9 As infragdes ao disposto na Lei 14.133, serdo punidas pelo 6rgdo oficial fiscalizador com as seguintes penas,
sem prejuizo das medidas judiciais adequadas e seus efeitos como de direito:

a) multa, nos casos de infragdo a qualquer dispositivo, a qual variara entre o valor da décima parte do salario-minimo
vigente na regido e 0 maximo correspondente a dez vezes 0 mesmo sal&rio-minimo;

b) e a infragdo for a do pardgrafo Gnico do art. 11 da Lei 14.133, serdo multadas ambas as partes, a base de 10 (dez) a
50% (cinquenta por cento) sobre o valor do negdcio publicitario realizado.

23.19. Multa por Atraso:

Em caso de descumprimento dos prazos estabelecidos para a execucao dos servigos, a contratada ficara sujeita a uma
multa diaria de 1% (um por cento) do valor total do contrato, até o limite maximo de 10% (dez por cento) do valor
contratual. A multa sera calculada sobre o valor total do contrato e serd cobrada a partir do primeiro dia de atraso.

23.20 Outras Penalidades:

Além das multas por atraso, a contratada podera ser sujeita as seguintes sangdes, conforme a gravidade da infrac&o:
Adverténcia: A ser aplicada em casos de infracGes leves ou pontuais, sem prejuizo ao andamento do contrato.
Suspensdo Temporaria: A contratada podera ser suspensa de participar de futuras licitagbes ou contratacBes por até 2
(dois) anos, caso 0 descumprimento gere prejuizos substanciais a execugao do contrato.

Rescisdo Contratual: Em casos de descumprimento substancial das obrigacfes contratuais, a Administragdo podera
rescindir o contrato, além de aplicar as penalidades devidas.

23.21. Reducdo de Pagamento:
Caso a contratada ndo cumpra os termos acordados, a Administracdo podera reduzir o pagamento proporcionalmente a
falha ou atraso na execucdo dos servicos, até que o servigo seja devidamente executado ou regularizado.
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23.22. Reparacédo de Danos:

A contratada sera responsavel por todos os danos causados a Administragdo em decorréncia do ndo cumprimento das
obrigagdes contratuais, incluindo custos adicionais gerados pela ndo execugdo conforme o estabelecido, e devera
indenizar a Administracdo por tais danos.

24. DIREITOS AUTORAIS

24.1. Fica estabelecida a cessdo total e definitiva dos direitos patrimoniais de uso das ideias (inclusos os estudos,
planos, etc.), pecas, campanhas e demais materiais de publicidade, concebidas, criadas e produzidas em virtude do
Contrato firmado, de titularidade da Contratada para a propriedade do Municipio de Pouso Alegre, sendo inexigivel
remuneracao adicional a qualquer tempo e titulo, ressalvado os direitos de terceiros.

24.1.1. Os direitos sdo cedidos de forma total e definitiva, para uso no Brasil ou em qualquer outro pais do mundo.

24.2 Deverdo ser previamente negociados com o municipio de Pouso Alegre quaisquer servicos que importem em
cessdo de direitos autorais de fornecedores de servigos especiais, ou uso de imagem de artistas e modelos, para
determinar eventual limitacdo no seu uso, preco original e de reutilizacdo, e outras condicionantes, através de termo de
compromisso formal.

24.3. Sera sempre considerada ja incluida no custo de producdo toda e qualquer remuneracéo exigida por terceiros,
derivada da cessdo de direitos autorais, seja por tempo limitado ou definitivo, exceto nos casos em que houver
comunicagdo prévia e formal a contratante, acompanhada de justificativa e aprovacdo expressa antes da execugéo.

24.3.1. O valor dessa cessdo esta integralmente incluido nas modalidades de remuneracgéo definidas nas clausulas sétima
e oitava.

24.4. Os direitos patrimoniais cedidos poderdo ser usados pela PREFEITURA em todas as suas modalidades de
utilizacdo, diretamente ou por intermédio de terceiros.

24.5 Quando necessério realizar contratagcGes que envolvam direitos de autor e conexos, a CONTRATADA solicitara a
quem de direito a concessdo por prazo, finalidade, territdrio e preco, inclusive quanto a eventual renovagdo do contrato,
dos direitos autorais e conexos de suas respectivas titularidades.

24.6 A CONTRATADA se compromete a fazer constar, em destaque, em todos os orgamentos de producéo, o custo
com cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a pe¢a e os de cessdo dos demais
direitos de autor e conexos.

24.7 A PREFEITURA serd a Unica proprietaria das pecas e demais materiais fisicos e/ou digitais oriundos do
cumprimento deste CONTRATO, sejam estes passiveis ou ndo de protecdo do Direito de Propriedade Intelectual.

24.7.1. E garantida 8 PREFEITURA a apropriagio dos direitos patrimoniais e conexos originalmente de titularidade da
CONTRATADA e dos funcionarios desta, sobre os resultados da execu¢do deste CONTRATO, ressalvados os direitos
autorais e conexos de terceiros.

25. DA CONTRATACAO

25.1. Depois de homologado o resultado desta concorréncia, a licitante vencedora sera convocada para, dentro do prazo
de 5 (cinco) dias Uteis, sob pena de decair o direito a contratacdo, sem prejuizo das sancdes previstas neste edital,
assinar o instrumento contratual.

25.2. Os encargos das partes e as normas relativas a recebimento, liquidacdo, pagamento, garantia contratual, sangdes
contratuais, alteracdo e rescisdo contratual constam do Projeto Basico encartado neste edital.

25.3. A exigéncia de garantia e/ou validade dos produtos e servigos obedecerao as previsdes do Termo de Referéncia.

26. DA PROTECAO E INFORMACOES DE DADOS - LGPD
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26.1. A empresa contratada deverd executar o objeto em “estrita observancia dos ditames estabelecido pela Lei n°
13.709/2018 (Lei Geral de Protecdo de Dados Pessoais — LGPD)”

27. DAS DISPOSIGCOES GERAIS

27.1. Nenhuma indenizagdo sera devida as licitantes por apresentarem documentagdo e/ou elaborarem proposta relativa
a presente licitag&o.

27.2. Todas as referéncias de tempo no Edital, no aviso e durante a sessdo publica observardo o horario de Brasilia —DF.

27.3. A presente licitacdo somente podera ser revogada por razdes de interesse publico decorrente de fato superveniente
devidamente comprovado, ou anulada, no todo ou em parte, por ilegalidade, de oficio ou por provocacdo de terceiros,
mediante parecer escrito e devidamente fundamentado.

27.4. No julgamento das propostas e da habilitacdo, o agente de contratacdo podera sanar erros ou falhas que ndo
alterem a substancia das propostas, dos documentos e sua validade juridica, mediante despacho fundamentado,
registrado em ata e acessivel a todos, atribuindo-lhes validade e eficacia para fins de habilitacdo e classificacao.

27.5. A homologacédo do resultado desta licitacdo ndo implicara direito a contratacéo.

27.6. As normas disciplinadoras da licitacdo serdo sempre interpretadas em favor da ampliacdo da disputa entre os
interessados, desde que ndo comprometam o interesse da Administragdo, o principio da isonomia, a finalidade e a
seguranga da contratagdo.

27.7. Recomenda-se as licitantes que tenham interesse em participar da sessdo publica que comparecam ao local de sua
realizacdo com antecedéncia de 15 (quinze) minutos do horério previsto para a abertura da sesséo.

27.8. A PMPA reserva-se o direito de filmar e/ou gravar as sessGes e utilizar esse meio como prova.

27.9. Nao havendo expediente ou ocorrendo qualquer fato superveniente que impeca a realizacdo do certame na data
marcada, a sessdo sera automaticamente transferida para o primeiro dia atil subsequente, no mesmo horario
anteriormente estabelecido, desde que ndo haja comunicagdo em contrério, pela agente de contratacéo.

27.10. Os licitantes assumem todos os custos de preparacdo e apresentacdo de suas propostas e a Administracdo ndo
serd, em nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente da conducdo ou do resultado do processo
licitatorio.

27.11. O desatendimento de exigéncias formais ndo essenciais ndo importard o afastamento do licitante, desde que seja

possivel o aproveitamento do ato, observados os principios da isonomia e do interesse publico.

27.12. Em caso de divergéncia entre disposicfes deste Edital e de seus anexos ou demais pecas que compdem o
processo, prevalecera as deste Edital.

27.13. Consultas ao Edital e demais informagdes relativas a esta Concorréncia, poderdo ser realizadas por meio do site
eletronico : https://pousoalegre.mg.gov.br/. e ainda junto ao Departamento de Compras e LicitacGes da Prefeitura de
Pouso Alegre, telefone n° (35) 3449-4023.

27.14. As normas desta licitacdo serdo sempre interpretadas em favor da ampliacdo da disputa entre os interessados e o
desatendimento de exigéncias formais, desde que ndo comprometa a afericdo da habilitacdo da licitante e nem a exata
compreensao de sua proposta, ndo implicara o afastamento de qualquer licitante.

27.15. A licitante deverd apresentar o valor de sua proposta considerando apenas duas casas decimais ap6s a virgula, em
virtude do arredondamento gerado automaticamente pelo sistema de pagamento do municipio e/ou pelo Agente
Financeiro intermediario da contratagao.
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27.16. Fica assegurado a Prefeitura Municipal de Pouso Alegre, o direito de, no interesse publico e sem que caiba aos
licitantes qualquer tipo de reclamacéo ou indenizagdo, alterar as condices, as especificacdes e/ou qualquer documento
pertinente a esta Licitagdo, fixando novo prazo.

27.17. S6 se iniciam e vencem os prazos referidos no subitem anterior em dias de expediente desta PMPA.

27.18. Quaisquer questdes decorrentes da execugdo do contrato que possam ser suscitadas entre 0 CONTRATANTE e a
CONTRATADA serdo resolvidas de acordo com a legislacdo vigente.

27.19. Fica eleito o Foro da Comarca de Pouso Alegre- MG para dirimir quaisquer davidas ou questfes provenientes da
execucdo do contrato.

27.20. Os documentos ndo apresentados na lingua patria deverao estar traduzidos por tradutor juramentado.

27.21. Fica facultada & comissdo a consulta a sitios eletrnicos oficiais, ao SICAF e outras fontes em que estiverem
disponiveis informagdes para suprir a auséncia dos documentos de habilitacdo e/ou credenciamento ndo juntados pela
licitante.

27.22. Realizada a consulta, sera(do) impresso(s) o(s) documento(s), que devera(do) ser rubricado(s) por pelo menos um
membro da comissdo e juntados aos autos do processo licitatorio.

27.22.1. As declaragdes exigidas neste edital poderéo ser supridas mediante manifestacio expressa do licitante durante a
realizacdo das sessdes publicas de abertura dos envelopes de habilitacdo e proposta.

27.23. Os documentos necessarios ao credenciamento e a habilitacdo poderdo ser apresentados em original, por
qualquer processo de cOpia autenticada por cartério competente ou por servidor da administracao, ou em publicacdo em
6rgdo da imprensa oficial.

27.24. Os prospectos e documentos emitidos por sistema eletrdnico serdo aceitos se verificada sua autenticidade no sitio
do 6rgdo emissor ou diretamente nele no caso de impossibilidade de acesso a internet.

27.25. E facultada & Comissdo de Contratagio, Subcomissdo Técnica ou autoridade superior, em qualquer fase da
licitaclo, a promocdo de diligéncia destinada a esclarecer ou a complementar a instrucdo do processo.

27.26 Integram este Edital, para todos os fins e efeitos, 0s seguintes anexos:

ANEXO I -ETP

ANEXO II- TERMO DE REFERENCIA

ANEXO I1I-BRIEFING

ANEXO IV- TERMO DE RETIRADA DE ENVELOPE PADRONIZADO

ANEXO V- MODELO CARTA CREDENCIAL DO REPRESENTANTE(S) NA LICITA(;AO

ANEXO VI- MODELO DE PROCURACAO

ANEXO VII-MODELO DE DECLARACAO DE CONHECIMENTO DE INSTRUMENTO CONVOCATORIO
ANEXO VIII-MODELO DE PROPOSTA DE PRECO

ANEXO IX-DECLARACAO DE CAPACIDADE TECNICA

ANEXO X- MINUTA DE TERMO DE CONTRATO

ANEXO XI - MODELO DE DECLARACAO DE ENQUADRAMENTO NA LEI COMPLEMENTAR N° 123/06
(Obrigatéria para Microempresas, Empresas de Pequeno Porte ou Microempreendedores Individuais)
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ANEXO |
ESTUDO TECNICO PRELIMINAR

CONTRATAGCAO DE AGENCIA ESPECIALIZADA EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

Pouso Alegre/MG, 10 de fevereiro de 2025.
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ESTUDO TECNICO PRELIMINAR
INTRODUCAO:

O presente documento inaugura uma fase de planejamento estratégico para a contratacdo de uma Agéncia de
Publicidade e Propaganda, que sera responsavel por atender as demandas de comunicagdo e marketing do Municipio de
Pouso Alegre — MG. O estudo visa fundamentar a necessidade dessa contratacdo, com base em um levantamento
criterioso das caracteristicas e desafios comunicacionais enfrentados pelo municipio, buscando definir estratégias de
divulgacéo que fortalegam a imagem institucional e ampliem a presenca da cidade em diversos meios de comunicagéo,
como redes sociais, campanhas publicitarias e eventos.

O objetivo primordial é analisar, de maneira aprofundada, a relevancia dos servigos publicitarios no cenario
mercadoldgico atual, com vistas a atender a exigéncia de comunicacdo institucional da Prefeitura Municipal. Nesse
sentido, é essencial observar rigorosamente as normas legais e 0s principios que regem a Administracdo Publica,
garantindo que os processos licitatorios e a execucdo dos servicos sejam realizados de forma transparente, eficiente e
em consonancia com o interesse publico.

Salienta-se também, que o servigo de publicidade e propaganda visa promover boas condutas, despertar novos
interesses, estimular ac¢fes educativas, difundir novas ideias, além de atrair negdcios para 0 municipio que vem
crescendo e ganhando mais visibilidade tanto em suas redes como em outros meios de divulgagao.

Dessa forma, o presente estudo visa analisar os elementos essenciais relacionados a licitagdo para contratacdo de
servigos de Publicidade, prestados por intermédio de Agéncias de Publicidade e Propaganda, para atender as
necessidades de comunicacao publicitaria do Municipio de Pouso Alegre.

e Objeto: CONTRATACAO DE AGENCIA ESPECIALIZADA EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA.

e Area Requisitante: SECRETARIA DE COMUNICAGAO SOCIAL, LAZER E TURISMO.

e Responsaveis: JAQUELINE LIMA DA COSTA — SECRETARIA DE COMUNICAGAO SOCIAL, LAZER
E TURISMO, MATRICULA SOB O N° 19608.

1. DESCRICAO DA NECESSIDADE DE CONTRATACAO (Art. 18, § 1°, 1): |

Compete a Secretaria de Comunicagdo Social, Lazer e Turismo a responsabilidade de formular e programar
politicas e diretrizes no que concerne & comunicacdo de Pouso Alegre/MG, visando informar a populagdo e demais
interessados sobre programas e projetos executados pelo municipio, bem como planejar, coordenar e executar
campanhas educativas que estimulem o pleno exercicio da cidadania de toda a populagéo.

A necessidade da presente contratagdo, sob a perspectiva do interesse pulblico, baseia-se no direito da
populagdo em conhecer os atos praticados pela administragdo. Assim, o servigco de publicidade visa promover boas
condutas, despertar novos interesses, estimular agdes educativas, difundir ideias e valores. Os interesses envolvidos na
publicidade municipal, diferentemente do setor privado que pode se utilizar da publicidade para acumulacdo de capital,
relacionam-se a promocéo da dignidade humana e & satisfacdo das necessidades coletivas.

A comunicagdo  governamental se baseia no principio constitucional da  Publicidade,
disposto no artigo 37 da Constituicdo Federal. O principio da Publicidade do ato administrativo exige o
desenvolvimento de servigos publicitarios, como sdo os casos de divulgacdo de programas de Governo Municipal e
iniciativas municipais que asseguram a informacéo da populacdo quanto a atuacdo do interesse publico, cumprindo a
importante funco institucional de fortalecimento da cidadania e promocéo da transparéncia e de controle social, a fim
de que os cidadaos possam tomar conhecimento e as providéncias necessarias ao controle da legalidade, da moralidade
e da eficiéncia das atividades do municipio.

Portanto, a contratacéo se justifica, para uma efetiva atuacdo de forma clara, acessivel, transparente e agil, a
fim de prestar contas & sociedade sobre o papel,as acdes e as iniciativas do Poder Executivo Municipal. E dever da
administracdo a divulgacgéo dos atos de execucdo de politicas publicas, gerir e desenvolver a maquina administrativa e
fomentar neg6cios para 0 municipio, os dados orgamentarios e de desempenho operacional. Transparéncia, acesso
facilitado as informacg0es e rapidez no atendimento as demandas dos meios de comunica¢do séo termos que definem
uma instituicdo séria.
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[ 2. DEMONSTRACAO DA PREVISAO DE CONTRATACAO NO PCA (Art. 18, § 1°, I1): |

A contratacdo pretendida encontra respaldo no Plano de Contratacdo Anual de 2024, da Secretaria de
Comunicacao Social, Lazer e Turismo. Ha previsdo orgamentaria de acordo com a Instrugdo Normativa n° 01, de 10
de janeiro de 2019, do Governo Federal, e Decreto n°® 5.532 de 18 de novembro 2022 do Municipio de Pouso Alegre.

[ 3. REQUISITOS DA CONTRATACAO (Art. 18, § 1°, I11): |

3.1. A Contratada devera fornecer o objeto elencado neste estudo técnico preliminar, em total conformidade com o
Edital e seus Anexos.

3.2. Que os servicos a serem prestados estejam em consonancia aos padrdes de qualidade estabelecidos e exigidos no
mercado, de modo a proporcionar maior qualidade na prestacdo dos servicos.

3.3. Compreender o estudo, planejamento, conceituacdo, concepc¢do, criacdo, execucdo interna, intermediacdo e
supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de publicidade e propaganda aos veiculos e demais meios de
divulgacéo;

3.4. Todos os servicos deverdo ser criados de forma personalizada para 0 municipio e, quando solicitado, a agéncia
contratada devera reunir-se com a entidade, garantindo total didlogo entre ambos. Ressaltando ainda que prazo para
entrega das publicidades e propagandas solicitadas pela prefeitura serd de 07 (sete) dias Uteis contados da emissdo da
Ordem de Servico.

3.5. Realizacdo de planejamento e a execucdo de pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo e geracdo de
conhecimento, relacionados a determinada ac&o publicitéria;

3.6. Criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, em consondncia com novas
tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das a¢des publicitarias desenvolvidas.

3.7. As mensagens da publicidade de atos, programas, servicos e campanhas da Administracdo Direta, Indireta e
Fundacional do Municipio de Pouso Alegre, veiculadas na televisdo, terdo como diferencial a traducdo simultanea para
LIBRAS, além da necessidade de ser apresentadas legendas para as pessoas com deficiéncia auditiva, aplicando o art.
67 da Lei de Inclusdo, n° 13.146/2015.

3.8. Que os integrantes da referida agéncia possuam, no minimo, Curso Superior em Jornalismo, Marketing,
Publicidade e Propaganda, Design Gréafico além da necessidade de experiéncia no ramo.

3.9. Que as empresas participantes possuam certificado de qualificagdo técnica de funcionamento conforme disposto no
art. 4° Caput e seu paragrafo primeiro da Lei n° 12.232 de 29 de Abril de 2010.

3.10. As Legislacdes que devem ser seguidas para que a solugdo alcance seus objetivos sdo:

3.10.1. Lei Federal 12.232, de 29 de abril de 2010;

3.10.2. Lei n. 4.680, de 18 de junho de 1965;

3.10.3. Decreto Federal 57.690, de 1 de fevereiro de 1966, parcialmente modificado pelo Decreto Federal
4.563, de 31 de dezembro de 2002.

3.10.4. Codigo de Auto -regulamentacédo Publicitaria, de 1978;

3.10.5. Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais (SINAPRO-MG).

4. ESTIMATIVA DAS QUANTIDADES PARA A CONTRATACAO (Art. 18, § 1°, IV):

A presente licitagdo ndo envolve a quantificacdo e valor prévio e estimado dos servigos a serem executados
durante a vigéncia contratual, vez que ndo é possivel projetar a quantidade de campanhas e acBes que poderdo surgir
durante o ano de vigéncia do contrato.

Ressalta-se que para os servigos de natureza comum, onde é possivel descriminar valores por tarefas que podem ser
executadas mecanicamente com técnicas, protocolos e métodos pré-estabelecidos, caberia a modalidade pregdo
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eletrdnico. No entanto, os servicos de publicidade e propaganda possuem natureza intelectual, uma vez que sua
contratagdo envolve, basicamente, a expertise das agéncias de publicidade e propaganda, experiéncia na proposicao das
solucdes publicitarias mais adequadas para atingir dos objetivos de comunicacédo estabelecidos pelo municipio.

Além disso, existem outras caracteristicas que dificultam a definicdo dos quantitativos, como:

a) A remuneracéo dos prestadores de servicos é baseada em percentual de honorarios e descontos;
b) Cada campanha de publicidade institucional possui especificagdes Unicas, como duragdo e meios de insergao
(radio ou televisdo), fazem com que os precos tenham significativa oscilacéo.

Ademais, o0 art. 5° da Lei n° 12.232/2010, estabelece a modalidade de licitacdo adequada para contratacdo de servicos
de publicidade, determinando os tipos de licitacdo "melhor técnica™ ou "técnica e preco” a ser adotado, sem margem de
discricionariedade para o érgdo licitante.

Dessa forma, conforme o art. 6° da Lei n° 12.232/2010, o instrumento convocatorio das licitagdes para contratagdo de
servigos de publicidade deve observar as exigéncias da Lei n°14.133/2021 ndo sendo, porém, exigido um “orgamento
estimado em planilhas de quantitativos e precos unitarios”, conforme disposto no Art. 18, VI, §1° da lei 14.133/2021.

O Aco6rddo n. 3.233/2010-Plenério do Tribunal de Contas da Unido firmou a incompatibilidade de se juntar orgamento
detalhado em planilhas com a composic¢do dos seus custos unitarios, diante da especificidade do objeto ser de servicos
de publicidade:

IV - Projeto Bésico e Orcamento

65. Consoante 0 Acdrddao 2062/2006-TCU-Plenério, a Administracdo Publica deve passar a
elaborar, na fase de licitagdo, projetos basicos e orcamentos, com a composi¢do dos custos
unitarios, para “todas as agdes publicitarias a serem executadas no ambito do contrato”. A
providéncia est apoiada nos incisos | e |1 do § 2° do art. 7° da Lei n° 8.666/93.

66. Ao abordar a citada secéo da lei, o respeitado administrativista Margal Justen Filho inicia com
a seguinte anotacdo (in Comentarios a Lei de Licitagdes e Contratos Administrativos, Dialética,
Sdo Paulo, 2009, 13* edigdo, pagina 131):“Um dos principais problemas da Lei n® 8.666 consiste
em adotar um tratamento uniforme para toda espécie de servigos. A Secdo Il disciplina, de modo
conjunto, as obras e os servicos, tomando por modelo as contratagdes na area de engenharia. 1sso
provoca algumas dificuldades, eis que a esmagadora maioria dos servicos contratados pela
Administragio Publica nfo se configuram como de engenharia. E imperioso destacar que as regras
previstas na Secédo Il refletem principios gerais aplicAveis genericamente a outras espécies de
contratacdes, que ndo apenas as obras e servicos de engenharia. De todo o modo, cabe adaptar as
regras consagradas nessa Secdo de modo compativel com a natureza da contratagdo de que se
tratar.”

67. E o autor vai além (pagina 137): “A exigéncia genérica da existéncia de projetos basico e
executivo como requisito da instauracdo da licitagdo, prevista no art. 7°, tem de ser interpretada em
termos. Essa redacéo retrata as concepcdes fortemente relacionadas com o campo da engenharia. E
claro que ‘projetos basico e executivo’ sdo figuras relacionadas exclusivamente com obras e
servicos de engenharia. Logo, ndo ha cabimento de exigir ‘projeto basico e executivo’ em outras
espécies de servico. Assim, por exemplo, essa figura ndo existird em uma licitagdo para servigos
de vigilancia.”

68. Devo esclarecer que esse pensamento aberto ndo € inteiramente aceito pela jurisprudéncia
deste Tribunal, mas aqui o introduzi porque, vindo do alto magistério de Marcal Justen Filho,
adverte-nos de que ndo devemos ser tdo rigorosos ao enxergar o assunto.

69. Uma coisa, contudo, é certa: os conceitos de projeto basico e orcamento de custos unitarios,
que constam do inciso I1X do art. 6° da Lei n° 8.666/93, sdo proprios de obras e, assim, tém de ser
ajustados na sua aplicacdo a servicos alheios a engenharia.

70. Mas mesmo com 0 maximo de adaptacao, é de se perguntar como que na licitacédo sera
possivel prever todas as a¢Bes publicitarias que irdo se desenvolver dentro de um contrato,
para tracar-lhes o projeto basico e conhecer os custos de cada material e servigo que comporéo a
producéo.

71. O contrato de publicidade ndo tem similar, e um dos motivos disto esta na
imprevisibilidade do que serd necessario fazer. Ao mesmo tempo, abrange um servico a ser

Rua Lucy Vasconcelos Teixeira, n® 230, Mirante, Pouso Alegre - MG, 37560-000
(35) 3449-4023 | licitapamg@gmail.com



Prefeitura Municipal
de Pouso Alegre

executado de forma continua, o que pode estender a sua duracdo para até 60 ou 72 meses.
Como saber quais agdes publicitarias serao requeridas daqui a trés anos, por exemplo?

72. Outros servicos continuos nao apresentam idéntico problema, porque, além de constantes, sdo
repetitivos. Na contratacdo de servigos de limpeza, o mesmo trabalho se renova diariamente, nas
mesmas quantidades. Até para os servicos de manutencdo, ndo é dificil programar o quanto sera
preciso de visitas e verificagGes. Nesses casos, a maode-obra é fator preponderante e por isto os
custos unitarios sdo de simples avaliagdo.

73. Ja o servico de publicidade é sempre diversificado. Cada peca tera a sua producao e
veiculacdo realizadas de acordo com a necessidade de comunicacdo, a concepgédo da
mensagem e o plano de midia. E de se refletir, portanto, naquilo que o Tribunal esta pedindo no
Acdérddo 2062/2006-TCU-Plenario. Por certo que ndo hd a menor viabilidade. Projeto Basico
6204988 SEI 0003074-57.2022.8.24.0710 / pg. 3

74. Para justificar juridicamente que os projetos basicos e os orcamentos detalhados, para todas as
acoes, sdo prescindiveis na licitagdo para a contratagdo de servicos de publicidade, a Advocacia-
Geral da Unido lanca méo do argumento de que tais contratos tém natureza privada, de modo que a
Lei n° 8.666/93, como prescrito no seu art. 62, § 3°, inciso I, ndo lhes regula integralmente. Longa
discussao partiu dai, com a Unidade Técnica e o Ministério Publico junto ao TCU sustentando que
0s contratos de publicidade s&o do tipo administrativo.

75. Parece-me induvidoso que com relagdo aos servigos de publicidade o poder publico contrata
nas mesmas condi¢des de uma entidade privada, submetendo-se &s mesmas normas, sem
supremacia. Pela lei, ndo ha como desconsiderar o trabalho da agéncia, o sistema de remuneracéo
por desconto e a sujeicdo as tabelas dos veiculos. Tudo exatamente como acontece com o0
contratante particular.

76. Também, assim como em um contrato de seguro, que ¢ marcado por normas privadas, o poder
publico contratante ndo tem o direito de impor regras de formacdo do prego — sob pena de deturpar
o calculo do risco, em que se baseia o valor do prémio —, no contrato de publicidade falta a
Administracdo a faculdade legal de alterar a férmula de remuneracgéo das agéncias, pelo desconto —
porque sendo se correria 0 perigo de se aviltar o trabalho de criacéo.

77. Ainda assim, prefiro ndo me estender nesse debate de estar o contrato de publicidade mais para
privado ou mais para administrativo, porque, no meu pensar, qualquer que fosse a decisdo, ndo
ajudaria no reexame da necessidade ou ndo de projeto basico e orcamento detalhado para todas as
acOes publicitarias.

78. Do meu ponto de vista, 0 tema faz retornar a questdo do regime de administragdo contratada, o
qual, como assinalei, esta instalado na Lei n® 4.680/65, cuja estrita observancia foi demandada pelo
Acordado 2062/2006-TCUPIenério.

79. Tal regime assenta-se na delegacdo de poderes para que a contratada promova negécios junto a
terceiros, em nome do contratante, exercendo fungfes de gerente e intermediador. Quer dizer, a
contratada ndo s6 tem a permissdo, mas a prépria incumbéncia de efetuar subcontratagdes,
mediante prévia anuéncia do contratante.

80. Repare-se, entdo, que existe uma nitida separacdo entre o contrato e 0s subcontratos, a bem
dizer, entre a contratacdo da agéncia de propaganda e a subcontratagdo, por esta, dos fornecedores
e dos veiculos. Quem contrata a agéncia é a Administracdo Pudblica. Mas quem contrata 0s
fornecedores e os veiculos ndo é a Administragdo Pudblica, e sim a agéncia, ainda que em nome e
por conta daquela.

81. Em tradugdo, o projeto basico e o or¢camento a que alude o art. 7° da Lei n° 8.666/93
constituem elementos prévios e especificos da licitagdo para contratagdo da agéncia de
propaganda, nada tendo que ver com as subcontratacGes que esta fizer, para a execucdo do
contrato.

82. No momento da licitacdo, o que importa € tracar como serd o trabalho da agéncia e qual
serd a estimativa da sua remuneracdo, o que depende diretamente, por 6ébvio, do
conhecimento prévio dos gastos gerais de producdo e veiculacdo. Porém, o projeto basico e o
orcamento para contratacdo da agéncia ndo se confundem com o plano de producdo e
veiculagdo e respectivos orgamentos, que nem poderiam ser sabidos por ocasido da licitagao,
visto que fazem parte, precisamente, do proprio trabalho para o qual a agéncia foi
contratada: idealizacao, planejamento, realizacgéo e distribuicdo das pecas publicitarias.

83. O que o Tribunal esta requerendo por meio do Acorddo 2062/2006-TCU-Plenario, portanto, é
mais ou menos como que, em certa licitagdo para contratacdo do projeto basico de uma obra, a
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Administracdo ja saiba nesse instante todos os detalhes da obra e seus custos unitarios. Entdo para
gue contratar o projeto, se a Administracao tem pleno dominio do que ira construir?

84. Coisa parecida acontece na contratacdo da agéncia de propaganda. Se a Administracao tivesse
a idéia da mensagem, o planejamento da producdo e a programagdo de midia, talvez ndo precisasse
da agéncia para fazer todo esse trabalho. Mas ndo tem, porque assim como ndo dispde, dentro da
sua organizagdo, de uma empreiteira propria que Ihe edifique as obras do seu interesse, também
ndo possui uma estrutura para a realizacdo de servicos publicitarios. E mesmo que possuisse,
estaria sujeita ao pagamento de tabela cheia, sem desconto, junto aos veiculos de comunicacao.

85. Logico que o planejamento e a orcamentacdo sdo recursos indispensaveis para a boa execu¢do
de qualquer tarefa, principalmente quando ela encerra o gasto de dinheiro pablico. S6 que a
agéncia é que fara o trabalho que permitira a elaboracédo do projeto e do orcamento das
pecas publicitarias, a medida que as necessidades de comunicacao se apresentem. Antes disso
é impossivel prever as acdes e 0s custos.

86. De outro angulo, o deslocamento da fase de elaboracdo dos projetos e dos or¢camentos das
pecas para 0 momento da sua producdo, a um sO tempo que satisfaz os principios inerentes ao
processamento da despesa publica, ndo causa prejuizo nenhum a licitacdo para a escolha da
agéncia de propaganda.

87. Com efeito, no caso de qualquer outro objeto em licitagdo, a exemplo de uma obra, a existéncia
do projeto basico e do or¢camento é indispensavel para a formulacdo das propostas, pois, se nem
mesmo a Administracdo tivesse nocdo do que quer contratar, muito menos teriam os licitantes.
Para que possam fazer as suas ofertas, os licitantes precisam ser informados dos pormenores
construtivos e todos devem ter igual acesso aos dados da obra licitada, para resguardar a isonomia.
88. Aqui, mais uma vez, a licitacdo para contratacdo de servicos de publicidade mostra-se
singular, na medida em que, ndo apenas lhe € inata a inimaginabilidade dos contetdos das
pecas, mas também nela os licitantes podem tranquilamente montar suas propostas sem
conhecé-los, porquanto os pregos sdo cotados em percentuais incidentes sobre o custo.

89. Por ai se vé que o regime de administracdo contratada entabulado na Lei n® 4.680/65, a
despeito de toda a censura de que é alvo — e ndo sem razdo —, fecha perfeitamente com a
contratagdo de servicos de publicidade, que é tdo especial. Se fosse eliminada a possibilidade de
cobranca por meio de percentuais, e os licitantes tivessem que formular as suas propostas em
termos de quantias para producdo e veiculagdo, a Unica forma de licitar tais servicos, diante da sua
imprevisibilidade a médio e longo prazos, seria campanha por campanha publicitaria, o que faria
impraticavel a comunicacdo governamental.

90. Quero insistir em duas coisas, para que fiquem bem claras. A primeira é que o projeto basico e
0 orcamento para cada peca publicitéria, almejados pelo Acorddo 2062/2006-TCU-Plenério, sdo
componentes com toda certeza imprescindiveis para a realizagdo da despesa publica. Somente ndo
acho que tenham que estar prontos para os fins da licitagdo. Antes da produgdo da peca, o briefing
é instrumento suficiente para o delineamento e a orgamentacdo do trabalho.

91. QOutra coisa € que ndo fago a defesa do regime de administracdo contratada. Porém, ndo ha
como disfarcar que esse € o sistema pelo qual a Lei n° 4.680/65, abracada pelo Acordao
2062/2006-TCU-Plenério, define como seja a remuneracdo das agéncias de propaganda. Pondero
que fica para a Administracdo maior responsabilidade de conferir a adequacdo dos custos
submetidos a prévia autorizagdo pelas agéncias, para 0 que o robustecimento do banco de Projeto
dados determinado pela deliberacéo recorrida revela-se fundamental.

92. Conclusivamente, por considerar invidvel o cumprimento do que prescrevem os subitens
9.1.3.1 ¢ 9.1.3.3 do Acdrdao 2062/2006-TCU-Plenério, na contratacéo de agéncias de publicidade,
sugiro torna-los insubsistentes.

Assim, conforme supracitado, as campanhas serdo realizadas de acordo com as necessidades do Municipio, ndo
sendo possivel determinar um valor ou quantidade fixa para cada contratacdo dessa natureza. Contudo, destaca-se
também a importancia de pré definir a dotacdo orgamentaria e financeira disponivel e desejavel para o érgdo publico,
considerando os altos custos de veiculacdo de campanhas de publicidade institucional.

[ 5. LEVANTAMENTO DE MERCADO (Art. 18, § 1°, V): |

O objeto de contrato de servigos de publicidade encontra-se claramente definido no art. 1° da Lei n® 12.232/2010,

conforme abaixo:
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Art. 1° Esta Lei estabelece normas gerais sobre licitacdes e contratagdes pela administracdo publica de
servicos de publicidade prestados necessariamente por intermédio de agéncias de propaganda, no
ambito da Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos Municipios.

Portanto, as normativas quanto aos procedimentos de licitagdo e de execucdo contratual encontram-se determinadas
a Administracdo Publica. A determinagdo legal abrange inclusive a obrigatoriedade de contratagdo de agéncia de
publicidade certificada para a execucdo do servi¢o, ndo podendo a Administracdo fazer a contratacdo direta do
objeto em tela, objeto este que também é determinado e delimitado pela lei conforme art. 4° da lei 12.232/2010.

Dessa forma a solugdo a ser contratada atende plenamente as necessidades da Prefeitura Municipal de Pouso Alegre
e esta disciplinado pela Lei n® 12.232/2010 e subsidiariamente pela lei 14.133/2021.

6. ESTIMATIVA DO VALOR DA CONTRATAGAO (Art. 18, § 1°, VI):

O valor total desta contratagdo esta estimado em R$ 3.500.000,00 (trés milhes e quinhentos mil reais) para um periodo
de 12 (doze) meses de execucdo contratual, podendo ser prorrogado por iguais e sucessivos periodos, conforme o art.
107 da Lei n® 14.133/21, desde que os valores e condi¢Ges permanecam vantajosos para a Administragéo.

Para chegar a uma estimativa no valor da presente contratacdo, foram utilizados precos praticados na tabela SINAPRO-
MG, sobre os valores referenciais de servigos de Agéncia de Publicidade e Propaganda (anexo 1).

7. DESCRICAO DA SOLUCAO COMO UM TODO (Art. 18, § 1°, VII): |

A Lei 12.232, em seu artigo 1° estabelece a obrigatoriedade da realizagdo de procedimentos licitatorios nas
contratacBes pela administracdo publica de servicos de publicidade, que deverdo ser prestados necessariamente por
intermédio de agéncias de propaganda, no ambito da Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos Municipios, ai
abrangidos os 6rgaos do Poder Executivo, Legislativo e Judicirio.

Com base nos dispositivos legais, andlises econdmicas e jurisprudéncias apliciveis, a Unica solugdo encontrada
referente a um contrato de prestacdo de servico em Publicidade e Propaganda, é a contratacdo de Agéncia de
Publicidade para a administracdo publica.

Nesse sentido, nos termos do art. 2° da Lei n® 12.232/2010, o objeto de um contrato de servicos de publicidade envolve:

“O conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituacdo, a concepcdo, a criacdo, a execucdo interna, a intermediacdo e a supervisdo da execugdo externa e a
distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacdo, com o objetivo de promover a venda de bens ou
servicos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o piblico em geral”.

Além disso, cabe a Agéncia de Publicidade a responsabilidade de intermediar a contratacdo de fornecedores externos
para a producgdo de servigos especiais necessarios a execuc¢ao das campanhas publicitarias. Essa atribuicdo é amparada
pelo fato de que as agencias de publicidade possuem o chamado “desconto de agéncia”, que ¢ a fixado pelo artigo 11 da
Lei 4.680/65 e do Decreto n. 57.690/66. Esse desconto, que é um percentual fixado por tabela publica, é concedido
pelos veiculos de comunicagdo (como emissoras de radio e televisdo, jornais, revistas e plataformas digitais).

Assim, a Agéncia possui contato direto com os veiculos de comunicagdo, acompanhando e orientando a execugdo
técnica das pecas e projetos publicitarios por ela criados para 0 municipio.

Com a grande quantidade de conteldos diversos e a disseminacdo de noticias falsas, € essencial que as propagandas e
campanhas institucionais municipais transmitam maior credibilidade para a populagdo. Dessa forma, 0 municipio
poderéa fortalecer sua imagem e garantir que as informac@es corretas cheguem aos cidadaos, promovendo um ambiente
de confianca e transparéncia. Ressalta-se também que uma imagem positiva e acessivel obtida pela publicidade e
propaganda atrai para 0 municipio investimentos, turismo, parcerias, colaboragdes e maior confianga da populacéo.

Outro ponto relevante é a capacidade da agéncia de mensurar resultados. Com o uso de ferramentas especializadas, ela
pode monitorar o desempenho das campanhas e fornecer relatorios detalhados com métricas relevantes, como alcance,
engajamento e retorno sobre investimento (ROI). Dessa forma, a Secretaria consegue avaliar a eficacia de suas agdes e
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ajustar as estratégias conforme necessario, considerando que o acompanhamento e a analise de resultados sdo processos
complexos que requerem tecnologia e conhecimento técnico.

Além disso, ao contratar uma Agéncia, a Secretaria contaria com um time multidisciplinar de profissionais
especializados em diferentes areas, como criacdo de contetido, design, redacdo publicitaria, planejamento estratégico,
gestdo de midia digital, produgdo audiovisual, entre outros. Isso garantiria que todas as etapas do projeto fossem
realizadas com expertise e alinhamento estratégico, reduzindo a possibilidade de inconsisténcias e retrabalho,
garantindo a criacdo de campanhas mais eficazes e inovadoras, permitindo a centralizacdo dos servigos, evitando a
fragmentagéo.

8. JUSTIFICATIVA PARA O PARCELAMENTO (Art. 18, 8 1°, VIII): |

O parcelamento do servico objeto desta contratacdo ndo se mostra tecnicamente viavel, uma vez que é mais
satisfatoria do ponto de vista da eficiéncia técnica, por manter a qualidade do servi¢o, uma vez que planejamento e
execucao permanecem a cargo do mesmo fornecedor.

Visa-se também a garantia da unidade no trabalho de comunicacdo desenvolvido, pois os servicos listados sdo
complementares na realizacdo do servico de comunicagdo integrada, ndo sendo assim objetos divisiveis, de
naturezas distintas, que justifiquem uma separagéo por lotes com vistas & ampliacdo da competitividade.

A perspectiva de administrar diversos contratos por um Unico funcionéario para servicos que sdo complementares
entre si implicard em prejuizo. E prética regular do mercado a prestagdo dos servicos desta licitagio de forma
simultanea. A diviséo do objeto ndo implicard em ampliacdo da competitividade, uma vezque as mesmas empresas
participardo da concorréncia.

9. DEMONSTRATIVO DOS RESULTADOS PRETENDIDOS (Art. 18, § 1°, 1X): |

A contratagdo dos servigos de publicidade e propaganda para a Prefeitura Municipal e Pouso Alegre visa,
primordialmente, garantir a execucdo eficiente de campanhas publicitérias de interesse publico, assegurando o melhor
aproveitamento dos recursos humanos, materiais e financeiros disponiveis. A aplicagdo da Lei n°® 12.232/2010, que rege
a contratacdo de servicos de publicidade na administracdo publica, aliada aos principios da Lei n® 14.133/2021, assegura
que os resultados almejados estejam alinhados com a busca por economicidade, eficiéncia, e eficicia, elementos
essenciais para a boa gestdo publica.

a) Resultados Pretendidos em Termos de Economicidade: A contratacdo de agéncias de publicidade por meio de
concorréncia publica, no formato "técnica e prego"”, busca otimizar os custos envolvidos na comunicagdo
governamental, sem comprometer a qualidade técnica das campanhas. A ponderacdo entre técnica (peso
70%) e preco (peso 30%) garantira que a escolha das agéncias esteja baseada principalmente na exceléncia dos servigos
prestados, a0 mesmo tempo em que se busca o melhor valor financeiro possivel para o municipio.

Maximizacdo do Retorno Sobre Investimento (ROI): O critério de "técnica e pre¢o™ visa assegurar que 0S recursos
financeiros alocados para publicidade sejam utilizados de maneira eficiente, resultando em campanhas que alcancem o
maior numero de pessoas possivel, com impacto mensurdvel na conscientizacdo e engajamento da populagéo.
Eficiéncia nas ContratacGes: A escolha de agéncia de publicidade permite a criacdo de um ambiente competitivo entre
os fornecedores, favorecendo a redugdo de custos por meio de descontos e propostas mais vantajosas. Além disso, a
concentragdo de atividades em um Unico fornecedor facilita a eficiéncia e controle na administracdo do contrato bem
como se torna mais atraente o fornecedor o que podera proporcionar maior desconto na licitacao.

Uso Adequado de Multiplos Canais de Comunicagdo: A contratacdo da agéncia permitird a diversificacdo dos meios
de comunicagdo utilizados (TV, radio, internet, redes sociais, midia impressa), maximizando o impacto das campanhas
publicitarias e otimizando os recursos de acordo com o publico-alvo de cada agéo.

b) Resultados Pretendidos em Termos de Melhor Aproveitamento dos Recursos Humanos, Materiais e Financeiros:
A contratacdo prevé a utilizacdo otimizada dos recursos humanos e materiais da administragdo, garantindo que 0s

profissionais da area de comunicacdo da prefeitura possam focar nas atividades estratégicas, deixando as atividades
técnicas e criativas sob responsabilidade da agéncia contratada.
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Redugdo de Carga Administrativa: A contratacdo de agéncias especializadas aliviara a carga sobre os servidores
municipais que atuam na area de comunicacao, permitindo que eles se concentrem no planejamento estratégico e na
supervisao das campanhas, enquanto a Agéncia lida com as tarefas técnicas e operacionais.

Eficiéncia Operacional: A centralizagdo da criacdo, producdo e veiculacdo das campanhas na agéncia contratada
garante maior eficiéncia operacional, ja que estas empresas possuem a expertise e a estrutura necessaria para lidar com a
demanda de forma 4gil e eficaz.

Controle de Qualidade: A divisdo das responsabilidades entre a equipe interna e a agéncia permitird um controle mais
rigoroso sobre a qualidade das campanhas, ja que a administracdo poderd monitorar de perto os resultados e realizar
ajustes conforme necessario.

Racionalizacdo dos Recursos Financeiros: O formato de contratacdo proposto assegura que 0 orcamento disponivel
seja distribuido de forma otimizada entre as campanhas, maximizando o alcance das mensagens sem desperdicio de
recursos. A agéncia serd incentivada a apresentar propostas que conciliem qualidade técnica e eficiéncia
financeira,garantindo o melhor uso possivel do orcamento.

C) Criacdo de Indicadores de Desempenho.

d) Os resultados esperados com a contratacdo dos servigos de publicidade devem ser mensuraveis, com
indicadores claros de desempenho para garantir a transparéncia e a eficiéncia do uso dos recursos publicos. A criacéo
desses indicadores permitird uma avaliacdo continua da eficacia das campanhas publicitarias.

Alcance e Engajamento: Medir o nimero de pessoas alcangadas pelas campanhas e o nivel de engajamento com as
mensagens divulgadas. Isso inclui métricas de audiéncia, interacdo em redes sociais, nimero de visitas ao site
institucional, e participacdo da populacdo nas acdes promovidas.

Impacto Social das Campanhas: Avaliar o impacto das campanhas na conscientiza¢do da populagdo sobre temas de
interesse publico, como salde, educagdo, seguranca e meio ambiente. O sucesso de uma campanha pode ser medido,
por exemplo, pelo aumento no numero de vacinados em uma campanha de salde ou pela adesdo a programas
ambientais.

Eficiéncia Orcamentaria: Comparar os valores previstos no orcamento com os efetivamente gastos, garantindo que o
valor contratado esteja de acordo com as estimativas iniciais e que o0 municipio obtenha o maior retorno possivel dentro
do orgamento alocado.

Tempo de Execucdo e Entregas: Monitorar o cumprimento dos prazos acordados para a entrega das campanhas
publicitérias e a veiculacdo das pecas, assegurando que a agéncia contratada cumpra os cronogramas estabelecidos.

Os resultados pretendidos com a contratacdo dos servicos de publicidade para a Prefeitura Municipal de Pouso Alegre
tém como foco principal a otimizacéo dos recursos publicos, assegurando que cada campanha atinja seu publico-alvo de
maneira eficaz e eficiente. A criacdo de indicadores de desempenho permitira 0 monitoramento continuo da qualidade e
do impacto das campanhas, garantindo que os objetivos de transparéncia e engajamento social sejam alcangados, ao
mesmo tempo em que se busca a maximizagdo do retorno sobre o investimento realizado.

10. PROVIDENCIAS PREVIAS A SEREM TOMADAS PELA ADM. PUBLICA (Art. 18, § 1°, X): |

Considerando a abertura da concorréncia de publicidade e propaganda, nos termos da Lei n° 12.232/2010 e em
consonancia com lei 14.133/2021 que rege os contratos publicos, tais providéncias ndo se aplicam visto que a prestacao
de servigo é de continuidade ao mesmo objeto de um contrato ja existente, ndo havendo necessidade de autorizacGes,
capacitacBes e ou ajustes em sistemas.

11. CONTRATACOES CORRELATAS E/OU INTERDEPENDENTES: (Art. 18, § 1°, XI): |

N&o havera contratacdes correlatas, uma vez que o servigo de publicidade ndo envolve a discriminacdo de atividades
predeterminadas, ndo ha definicdo precisa das acBes com antecedéncia.
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[ 12. DESCRICAO DE POSSIVEIS IMPACTOS AMBIENTAIS: (Art. 18, § 1°, X11): |

Conforme o art. 11, 1V, da Lei n® 14.133/2021, as contrataces publicas devem observar critérios de sustentabilidade,
considerando o impacto ambiental das atividades contratadas. A contratacdo de servicos de publicidade, embora ndo
diretamente relacionada a atividades industriais ou de grande impacto ambiental, deve incorporar praticas que
minimizem o uso de recursos naturais e promovam a redugao de residuos.

a) Uso Eficiente de Recursos Naturais

Um dos principais focos da contratacdo é a reducdo do consumo de recursos naturais, particularmente no que se refere a
energia e materiais utilizados na producéo de pecas publicitarias.

Baixo Consumo de Energia: A agéncia contratada serd incentivada a adotar praticas que minimizem o consumo de
energia durante a producdo das campanhas publicitarias, como o uso de equipamentos de iluminacdo e gravacdo
eficientes, além de estidios que utilizem fontes de energia renovavel sempre que possivel.

Impressdo Sustentavel: Quando forem necessarias campanhas em midia impressa, ser4 dada preferéncia ao uso de
papel reciclado ou proveniente de fontes certificadas (FSC), além da escolha de tintas ecoldgicas que ndo contenham
substancias prejudiciais ao meio ambiente. A agéncia deverd adotar processos de impressao que reduzam o desperdicio
de materiais e utilizem tecnologia de impressao sob demanda para evitar excesso de produgéo.

b) Logistica Reversa e Reciclagem.

A logistica reversa e a reciclagem de materiais sdo componentes importantes para minimizar os impactos ambientais
gerados durante a execugdo dos servicos de publicidade.

Reciclagem de Materiais Utilizados nas Campanhas: As campanhas publicitarias que exigirem a producdo de
materiais fisicos, como banners, folhetos, e placas, deverdo ser planejadas considerando a reciclagem e a reutilizacdo
desses itens apds o término das campanhas. As agéncias deverdo adotar préticas de descarte correto de materiais
publicitérios, garantindo que os residuos gerados sejam reciclados ou adequadamente eliminados.

Logistica Reversa: As agéncias contratadas deverdo implementar um sistema de logistica reversa para a coleta de
materiais publicitarios descartados, garantindo que itens como displays e banners, que ndo puderem ser reutilizados,
sejam encaminhados para reciclagem.

c) Minimizacao de Residuos

A produgdo publicitaria, em suas vérias formas, pode gerar residuos solidos. Por isso a agéncia contratada deve adotar
praticas que minimizem a geragdo de residuos, tanto durante a produgéo quanto durante a veiculagdo das campanhas.

Uso de Plataformas Digitais: A contratacdo incentivard o uso de plataformas digitais para a divulgacdo das
campanhas, reduzindo a necessidade de materiais fisicos e, consequentemente, a geracdo de residuos. As campanhas em
meios digitais, como redes sociais, websites e aplicativos, tém impacto ambiental significativamente menor em
comparagdo a midia impressa, enquanto possibilitam maior alcance.

Produgdo Sustentavel: Para minimizar o desperdicio, a agéncia devera adotar processos de produgdo que utilizem
técnicas de otimizacdo de recursos, como a impressdo de materiais publicitarios em lotes reduzidos, ajustados a
demanda real, e 0 uso de materiais biodegradaveis ou reciclaveis quando necessario.

d) Medidas Mitigadoras

A agéncia contratada deve tomar medidas para mitigar os impactos ambientais ao longo de toda a cadeia produtiva,
desde a concepg¢do das campanhas até a execucdo e descarte dos materiais.

Desenvolvimento Sustentavel de Campanhas: Durante o processo de criacdo, as agéncias deverdo incorporar
principios de design sustentavel, minimizando o uso de materiais nocivos e promovendo solugfes que tenham menor
impacto ambiental, como o uso de animagdes e efeitos visuais em substituicdo a materiais fisicos.
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Educacdo e Conscientizagdo Ambiental: Sempre que possivel, as campanhas publicitarias contratadas devem incluir
mensagens que promovam a conscientizagdo sobre a sustentabilidade e o uso responsavel dos recursos naturais. A
administracdo publica, através da publicidade, pode desempenhar um papel fundamental na educacdo ambiental da
populacéo.

A incorporacdo de praticas sustentaveis na contratacéo de servicos de publicidade € um passo importante para assegurar
que o impacto ambiental da administracdo publica seja minimizado, em conformidade com as Leis n® 12.232/2010 e n°
14.133/2021. A agéncia contratada sera incentivada a adotar medidas que reduzam o consumo de energia e materiais,
promovam a reciclagem e a logistica reversa, e integrem a sustentabilidade no planejamento e execu¢do de campanhas.

Essas praticas ndo s6 contribuem para a preservacdo ambiental, mas também reforcam o compromisso da Prefeitura
Municipal de Pouso Alegre com a responsabilidade ambiental e o desenvolvimento sustentavel, refletindo esses valores
nas suas campanhas publicitarias e na propria atuacdo administrativa.

13. POSICIONAMENTO CONCLUSIVO: (Art. 18, § 1°, XI11): |

Diante do exposto, a contratacdo de servigos de publicidade visa atender a necessidade estratégica de comunicagdo
institucional da Prefeitura Municipal de Pouso Alegre, que est4 alinhada com o principio constitucional da Publicidade
(art. 37 da Constituicdo Federal) e com a obrigacdo da administracdo publica de assegurar a transparéncia e 0 acesso a
informacdo por parte dos cidaddos. A publicidade governamental é essencial para a difusdo de programas e politicas
publicas, para a prestagdo de contas, e para o estimulo a participacdo social. Portanto, a contratacdo atende
adequadamente & demanda identificada, uma vez que garante que 0 municipio continue a cumprir suas obrigagdes legais
de informar e engajar a populagéo.

14. ANALISE DE RISCOS |

Para realizar a andlise de riscos para a contratacdo de empresa especializada para a prestagdo de servigos de Publicidade
e Propaganda é importante considerar uma variedade de fatores que podem impactar o processo, desde a selecdo do
fornecedor até a efetiva prestacdo dos servigos, com o risco caracterizado, prosseguiu-se com a determinac¢do do seu
nivel, utilizando a Matriz Probabilidade x Impacto, conforme recomendagdes do Manual de Gestdo de Riscos do
Tribunal de Contas da Unido. A Matriz Probabilidade x Impacto relaciona a chance de o evento ocorrer e a dimenséo da
consequéncia da sua materializacdo no atingimento do objetivo. Nessa metodologia, o “impacto” ¢ considerado como a
varidvel preponderante, ou seja, 0 evento que compromete mais o atingimento do objetivo, mesmo que raro, tem uma
significancia maior do que o evento que ocorre frequentemente, mas que suas consequéncias sdo facilmente
contornadas. O nivel de risco é entdo determinado pelo ndmero inscrito na célula da matriz que corresponde a
probabilidade e ao impacto desse evento

( x) Planejamento da Contratacdo ( x ) Selecdo do Fornecedor ( X ) Gestdo do Contrato

RISCO 01 — Estimativa de preco inadequado

Probabilidade ( ) Muito Baixa (X) Baixa ( ) Média (O Alta 9 ( )Muito Alta

Impacto () Muito Baixo ( ) Baixo ( ) Médio () Alto (x) Muito Alto
Dano
1. Nao formalizacdo do processo
Acéo Preventiva
1. Utilizar a tabela SINAPRO para referéncia nos valores.
2. Comissdo para avaliar as possiveis contrata¢des
3. Recorrer a contratagdes de outros municipios.

Acéo de Contingéncia
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1. Revisar os precos encontrados
2. Referenciar com contratacdes recentes com objetos similares.

Formacdo de subcomissdo avalidora.

RISCO 02 — Selecionar fornecedor inadequado

Probabilidade () Muito baixa ( x) Baixa ( ) Média () Alta ( ) Muito Alta

Impacto () Muito Baixo ( ) Baixo ( ) Médio (x)Alto ( ) Muito Alto

Dano

Contratar empresa com incapacidade técnica para fornecimentodos
servi¢cos conforme estabelecido no termo de referéncia

Acéo Preventiva
1. Especificar no termo dereferéncia quais sdo as exigéncias para que a
empresa tenha condi¢des de executar o contrato de forma agarantir uma

boa prestacdo de servigos.

Acdo de Contingéncia
1. Analisar minuciosamente os itens apresentados considerando todas
formalidades e toda documentacdo exigida.

Excluir empresas que ndo atendam os quesitos minimos exigidos no
termo de referéncia.

. RESPONSAVEL PELA ELABORACAO DO ETP: |
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ANEXO Il
TERMO DE REFERENCIA

1. OBJETO: CONTRATAGAO DE AGENCIA ESPECIALIZADA EM PUBLICIDADE PARA PRESTAGAO
DE SERVIGOS A PREFEITURA MUNICIPAL DE POUSO ALEGRE/MG.

2. ESPECIFICAGOES TECNICAS DO OBJETO

2.1. O presente Termo de Referéncia visa a contratagdo de empresa especializada na prestacdo de
servicos de Publicidade e Propaganda, compreendendo o conjunto integrado de atividades que tem como objetivo o
estudo, planejamento, conceituacdo, concepcao, criacdo, execucao interna, intermediacdo e supervisdo da execucdo
externa e a distribuicdo de acdes publicitarias junto a pablicos de interesse do Municipio de Pouso Alegre - MG,
conforme as condicdes e as especificacdes constantes no Termo de Referéncia e anexos do Edital.

2.2. S&o consideradas atividades complementares 0s seguintes servicos especializados:

a) Planejamento e & execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracdo de conhecimento,
relacionados a execucdo do contrato;

b) A producio e a execucdo técnica de pecas, materiais e projetos publicitarios, de midia e ndo midia,
criados no ambito do contrato;

¢) A criagdo, & implementago e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagio publicitéria, destinadas
a expandir os efeitos das mensagens e das a¢des publicitarias, em consonancia com novas tecnologias.

2.3. A contratacdo dos servicos, elencados no subitem 2.2, tem como objetivo o atendimento ao principio da
publicidade e ao direito a informacdo, por meio de acBes que visam difundir ideias e principios, posicionar
instituicdes e programas, disseminar iniciativas e politicas publicas, ou informar e orientar o publico em geral.

2.4. O planejamento, previsto no subitem 2.2., objetiva subsidiar a proposicao estratégica das acfes publicitérias,
tanto nos meios e veiculos de divulgagdo tradicionais (off-line) como digitais (on-line), para alcance dos objetivos de
comunicagdo e superacdo dos desafios apresentados, e além de, sempre que possivel, os indicadores e métricas para
afericéo, analise e otimizag&o de resultados.

2.5. As pesquisas e outros instrumentos de avaliag@o previstos no subitem 2.2., “a” terfo a finalidade de:

a) Gerar conhecimento sobre 0 mercado ou o0 ambiente de atuacdo da Prefeitura, o publico alvo, e os veiculos de
divulgacdo nos quais serdo difundidas as campanhas ou pecas;

b) Aferir a eficicia do desenvolvimento estratégico, da criacdo e da divulgacdo de mensagens.

c) Possibilitar a mensuragdo e avaliacdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusdo de matéria
estranha ou sem pertinéncia tematica com a acéo publicitaria.

2.6. Ndo se confundem com o objeto desta licitacdo, estando, portanto, fora da contratagcdo, as atividades de
promocao, patrocinio, relagdes publicas, assessorias de comunicagdo e de imprensa e aquelas que tenham por
finalidade a realizacdo de eventos festivos.

2.7. Os estudos, planejamentos, conceituacbes, concepcles, criagdes, execugdo interna, intermediacéo,
supervisdo da execucdo externa e a distribuicdlo de publicidade aos veiculos das mensagens
publicitérias e institucionais do anunciante serdo sempre realizados pela agéncia contratada, mesmo que
ambientadas em convénio existente com veiculos de comunicacdo e/ou entidades representativas, cabendo
exclusivamente a agéncia as respectivas remuneragdes descritas neste Termo de Referéncia, conforme caso.

2.8. N&o se inclui no conceito de patrocinio mencionado no subitem 2.6. o patrocinio de midia, assim entendido os
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Materiais

projetos de veiculagdo em midia ou em instalagBes, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de
divulgacéo.

2.9. Para a prestagdo de servigos sera contratada 01 (uma) agéncia de publicidade e propaganda, doravante
denominada AGENCIA, que tenha suas atividades disciplinadas pela Lei n° 4.680/65 e que tenha obtido o
certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, nos termos do art. 4° da Lei n® 12.232/2010.

2.10. A Agéncia atuara de acordo com as solicitagces da Prefeitura Municipal de Pouso Alegre.

2.11. A agéncia atuara por conta e ordem da Prefeitura Municipal de Pouso Alegre, quando da contratacdo de
fornecedores de bens e servicos especializados para a execucdo das atividades complementares a que se refere o
subitem 2.2. e de veiculos bem como demais meios de divulgacdo para a transmissdo das mensagens publicitarias
(Art. 3° da Lei n° 4.680/65 c/c ao Art. 2° da Lei n° 12.232/10).

2.12. A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execu¢do dos servigos objeto desta
licitacdo.

3. DO PRAZO:

3.1. A CONTRATADA devera assinar o Contrato no prazo de até 05 (cinco) dias consecutivos a partir do
comunicado expedido pelo Municipio de Pouso Alegre.

3.2. Fica designado como local para assinatura do contrato a sede da Prefeitura Municipal de Pouso Alegre — MG,
situada na Rua dos Carijos, n° 45, Centro, na cidade de Pouso Alegre — MG, CEP 37550-050 ou na modalidade
digital encaminhada por e-mail.

3.3. O prazo de vigéncia do contrato serd de 01(um) ano, contado do primeiro dia Gtil subsequente a data de
divulgacdo no Portal Nacional de Contratacgdes Publicas - PNCP, na forma do artigo 105 da Lei n® 14.133 de
2021.

3.3.1. O contrato sera regido pelo disposto no art. 107 da Lei n° 14.133/2021, e podera ser prorrogado
sucessivamente, mediante acordo entre as partes, observando-se a vigéncia maxima de 10 (dez) anos, conforme
estabelecido pela legislagéo vigente.

3.3.2. A deciséo sobre a prorrogacao observaré o resultado das avaliagdes semestrais.

3.4. Os servicos técnicos de publicidade para elaboragdo de projetos e campanhas do Municipio de Pouso Alegre
deverdo ser entregues em até 15 (quinze) dias a contar da entrega da ordem de servico.

3.5. Os atrasos na execucdo dos servicos, somente serdo justificveis quando decorrerem de casos fortuitos ou de
forga maior, conforme da Lei n® 14.133/21, suas alteracdes e disposicdes contidas no Cédigo Civil Brasileiro.

3.6. Em carater excepcional e na eventualidade de haver a determinacdo de algum prazo néo previsto no Edital, em
decorréncia de alguma eventualidade que possa surgir durante a execucao dos servicos, este serd determinado pela
CONTRATANTE.

3.7. A contratada deve reparar, corrigir, refazer no todo ou em parte, o(s) servigo (s) em que se verifiqguem danos,
defeitos, vicios, falhas e/ou imperfeicdes em decorréncia da ma execucdo do servico, bem como providenciar o
refazimento do(s) mesmo(s), no prazo méximo de 10 (dez) dias corridos, contados da notificacdo que lhe for
entregue oficialmente;

3.7.1. Em casos excepcionais, em que o cumprimento do prazo estabelecido seja comprometido por razBes
justificaveis, como a necessidade de ajustes no processo criativo, dependéncia de fornecedores ou terceiros, ou
outros fatores devidamente comprovados, o prazo podera ser estendido mediante justificativa formal da contratada e
anuéncia expressa da contratante.
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3.8. A contratada devera informar a Contratante, no prazo maximo de 24 (vinte e quatro) horas que antecede a data
dos servigos a serem prestados, 0s motivos que impossibilitem o cumprimento do prazo previsto, com a devida
comprovacéo.

4. DESCRICAO DA SOLUGCAO COMO UM TODO:

A Lei 12.232, em seu artigo 1°, estabelece a obrigatoriedade da realizacdo de procedimentos licitatorios nas
contratacdes pela administracédo publica de servicos de publicidade, que deverdo ser prestados necessariamente por
intermédio de Agéncias de Propaganda, no ambito da Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos Municipios, ai
abrangidos os érgdos do Poder Executivo, Legislativo e Judiciario.

Com base nos dispositivos legais, analises econémicas e jurisprudéncias aplicaveis, a Unica solucdo encontrada
referente a um contrato de prestacdo de servico em Publicidade e Propaganda, é a contratacdo de Agéncia de
Publicidade para a administracdo publica. Nesse sentido, nos termos do art. 2° da Lei n® 12.232/2010, o objeto de um
contrato de servicos de publicidade envolve:

“O conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o
estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concep¢do, a criagdo, a execucao
interna, a intermediacéo e a supervisdo da execucdo externa e a distribuicio de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagcdo, com o objetivo de
promover a venda de bens ou servigos de qualquer natureza, difundir ideias ou
informar o publico em geral”.

Além disso, cabe a Agéncia de Publicidade a responsabilidade de intermediar a contratagdo de fornecedores externos
para a produgdo de servigos especiais necessarios a execucdo das campanhas publicitarias. Essa atribui¢do é
amparada pelo fato de que as agencias de publicidade possuem o chamado “desconto de agéncia”, que é a fixado
pelo artigo 11 da Lei 4.680/65 e do Decreto n. 57.690/66. Esse desconto, que é um percentual fixado por tabela
publica, é concedido pelos veiculos de comunicagdo (como emissoras de radio e televisdo, jornais, revistas e
plataformas digitais).

Com a grande quantidade de contetidos diversos e a disseminacao de noticias falsas, é essencial que as propagandas
e campanhas institucionais municipais transmitam maior credibilidade para a populacdo. Dessa forma, 0 municipio
podera fortalecer sua imagem e garantir que as informagdes corretas cheguem ao méaximo de cidaddos possiveis,
promovendo um ambiente de confianca e transparéncia. Ressalta-se também que uma imagem positiva e acessivel
obtida pela publicidade e propaganda atrai para 0 municipio investimentos, turismo, parcerias, colaboragdes e maior
confianca da populagéo.

Outro ponto relevante é a capacidade da agéncia de mensurar resultados. Com o uso de ferramentas especializadas,
ela pode monitorar o desempenho das campanhas e fornecer relatérios detalhados com métricas relevantes, como
alcance, engajamento e retorno sobre investimento (ROI). Dessa forma, a Secretaria consegue avaliar a eficécia de
suas acdes e ajustar as estratégias conforme necessério, considerando que o acompanhamento e a analise de
resultados sdo processos complexos que requerem tecnologia e conhecimento técnico.

Além disso, ao contratar uma Agéncia, o Municipio contaria com um time multidisciplinar de profissionais
especializados em diferentes &reas, como criacdo de conteldo, design, redagdo publicitaria, planejamento
estratégico, gestdo de midia digital, producéo audiovisual, entre outros. Isso garantiria que todas as etapas do projeto
fossem realizadas com expertise e alinhamento estratégico, reduzindo a possibilidade de inconsisténcias e
retrabalho, garantindo a criagdo de campanhas mais eficazes e inovadoras, permitindo a centralizagdo dos servicos,
evitando a fragmentacéo.

5. REQUISITOS DA CONTRATACAO:

5.1. A Contratada devera fornecer o objeto elencado neste estudo técnico preliminar, em total conformidade com o
Edital e seus Anexos.

5.2. Que 0s servicos a serem prestados estejam em consonancia aos padrdes de qualidade estabelecidos e exigidos
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no mercado, de modo a proporcionar maior qualidade na prestacéo dos servicos.

5.3. Compreender o estudo, planejamento, conceituacdo, concepgao, criacdo, execucdo interna, intermediacdo e
supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de publicidade e propaganda aos veiculos e demais meios de
divulgacéo;

5.4. Todos os servicos deverdo ser criados de forma personalizada para o municipio e, quando solicitado, a agéncia
contratada devera reunir-se com a entidade, garantindo total didlogo entre ambos. Ressaltando ainda o prazo
informado no item 3.4 para entrega dos materiais.

5.5. Realizacdo de planejamento e a execucdo de pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo e geracdo de
conhecimento, relacionados a determinada acdo publicitaria;

5.6. Criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, sempre em consonancia com
novas tecnologias, visando a expanséo dos efeitos das mensagens e das a¢des publicitarias desenvolvidas.

5.7. As mensagens da publicidade de atos, programas, servigos e campanhas da Administracdo Direta, Indireta e
Fundacional do Municipio de Pouso Alegre, veiculadas na televisdo, terdo como diferencial a tradugdo simultanea
para LIBRAS, além da necessidade de ser apresentadas legendas para as pessoas com deficiéncia auditiva, aplicando
o0 art. 67 da Lei de Inclusdo, n° 13.146/2015.

5.8. Os integrantes da equipe criativa da referida agéncia devem possuir experiéncia no ramo.

5.9. Que as empresas participantes possuam certificado de qualificacdo técnica de funcionamento conforme disposto
no art. 4° Caput e seu paragrafo primeiro da Lei n° 12.232 de 29 de Abril de 2010.

5.10. Todos os contetidos desenvolvidos pela agéncia devem atender a legislacdo vigente, incluindo as normas do
CONAR (Conselho Nacional de Auto-Regulamentacdo Publicitéria), que visam garantir a ética e legalidade na
comunicagdo comercial.

5.10.1. Além da legislacdo citada no item 5.10. as demais legislacBes a serem seguidas para que a solugdo alcance
seus objetivos sdo:

5.10.1.1. Lei Federal 12.232, de 29 de abril de 2010;
5.10.1.2. Lei n. 4.680, de 18 de junho de 1965;

5.10.1.3. Decreto Federal 57.690, de 1 de fevereiro de 1966, parcialmente modificado pelo Decreto Federal 4.563,
de 31 de dezembro de 2002.

5.10.1.4. Cédigo de Autorregulamentagdo Publicitaria, de 1978;

5.10.1.5. Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais (SINAPRO-MG).

6. OBSERVANCIA DAS NORMAS-PADRAO DA ATIVIDADE PUBLICITARIA.

6.1. Além da Legislagdo citada no item 5.10 e 5.10.1. e seguintes, a agéncia contratada deve observar e aplicar as
diretrizes estabelecidas pelas normas-padrdo da atividade publicitaria, regulamentadas pelo Conselho Executivo
das Normas-Padrdo (CENP), garantindo a conformidade com os principios éticos, técnicos e legais que regem

o mercado publicitario. As principais normas a serem atendidas incluem:

6.1.1. Remuneracdo pela forma ftriplice: a agéncia serd remunerada de acordo com o modelo triplice,
compreendendo:

6.1.1.1. Honoraérios: pela criagdo e planeamento das campanhas.
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6.1.1.2. Desconto de agéncia: percentual concedido pelos veiculos de comunicacdo, conforme previsto na lei n°
4680/65 e no decreto n° 57.690/66.

6.1.1.3. Servicos de producéo e execugdo: incluindo o custo de fornecedores externos contratados.

6.1.2. Independéncia técnica da Agéncia: Agéncia deve atuar com autonomia técnica, respeitando as diretrizes
estratégicas do contratante, mas mantendo-se fiel as melhores praticas de mercado e a criatividade no
desenvolvimento das campanhas.

6.1.3. Relagdo com Veiculos de Comunicagdo: todas as negociagdes com os veiculos de midia devem ser realizadas
de forma transparente, respeitando os percentuais fixados em tabelas publicas e segurando os melhores custos-
beneficios ao contratante.

6.1.4. Contratacdo de fornecedores e terceirizados: agéncia deverd garantir que todos os servigcos de terceiros
(producdo gréfica, audiovisual, entre outros) atendam as especificagdes técnicas e legais aplicaveis, supervisionando
a qualidade e os prazos de entregas, além de se responsabilizar pelo pagamento.

6.1.5. Compromisso com ética e sustentabilidade: as campanhas devem observar os principios éticos, evitando
praticas enganosas discriminatorias ou que promovam comportamentos inadequados, além de priorizar o uso de
matérias e processos sustentaveis sempre que possivel.

6.1.6. Acessibilidade e inclusdo: todas as pecas publicitarias devem ser desenvolvidas de forma acessivel,
respeitando as diretrizes de inclusdo, como o uso de legendas, &udio descri¢do e traducdo em libras sempre que
necessario em conformidade com a legislagdo vigente.

6.1.7. Confidencialidade e protecdo de dados: a agéncia deve manter sigilo absoluto sobre todas as informagdes
estratégicas, comerciais e pessoais obtidas durante a execuc¢do do contrato, em conformidade com a Lei Geral de
Prote¢do de Dados (LGPT).

6.1.8. Relatorio de desempenho e transparéncia: a agéncia deve apresentar relatérios detalhados sobre as agdes
publicitarias realizadas, contendo dados de desempenho, analises de resultados e justificativas para as escolhas dos
meios e estratégias utilizadas.

6.1.9. Planejamento estratégico e controle de qualidade: a agéncia deve submeter aos planos e as pecas publicitérias a
aprovacdo previam do contratante garantindo que estejam alinhados aos objetivos estratégicos e que sigam 0s
padrdes de qualidade e inovacgdo esperados.

6.1.10. Gerenciamento de prazo, a agéncia devera adotar medidas que assegurem o cumprimento dos prazos
acordados, com planejamento prévio para evitar atrasos, considerando a complexidade dos processos criativos e a
participacgdo de terceiros.

7. ESTIMATIVA DAS QUANTIDADES

A presente licitagdo ndo envolve a quantificacdo e valor prévio e estimado dos servicos a serem executados durante
a vigéncia contratual, vez que nao é possivel projetar a quantidade de campanhas e a¢des que poderao surgir durante
0 ano de vigéncia do contrato.

Ressalta-se que para 0s servi¢os de natureza comum, onde é possivel descriminar valores por tarefas que podem ser
executadas mecanicamente com técnicas, protocolos e métodos pré- estabelecidos, caberia a modalidade pregao
eletrdnico. No entanto, os servicos de publicidade e propaganda possuem natureza intelectual, uma vez que sua
contratacdo envolve, basicamente, a expertise das agéncias de publicidade e propaganda, experiéncia na proposicao
das solugdes publicitarias mais adequadas para atingir dos objetivos de comunicacédo estabelecidos pelo municipio.

Além disso, existem outras caracteristicas que dificultam a defini¢do dos quantitativos, como:

a) A remuneragdo dos prestadores de servicos e como é baseado 0 pagamento destes;
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b) Cada campanha de publicidade institucional possui especificaces Unicas, como duracdo e meios de insercdo (radio
ou televisdo), fazem com que os precos tenham significativa oscilagao.

Ademais, o art. 5° da Lei n° 12.232/2010, estabelece a modalidade de licitacdo adequada para contratacdo de
servigos de publicidade, determinando os tipos de licitagdo "melhor técnica" ou "técnica e preco™ a ser adotado, sem
margem de discricionariedade para o 6rgao licitante.
Dessa forma, conforme o art. 6° da Lei n° 12.232/2010, o instrumento convocatorio das licitagdes para contratacéo
de servicos de publicidade deve observar as exigéncias da Lei n°14.133/2021 ndo sendo, porém, exigido um
“orcamento estimado em planilhas de quantitativos e pregos unitarios", conforme disposto no Art. VI, §1° da lei
14.133/2021.
O Acordao n. 3.233/2010-Plenario do Tribunal de Contas da Unido firmou a incompatibilidade de se juntar
orcamento detalhado em planilhas com a composi¢do dos seus custos unitarios, diante da especificidade do objeto
ser de servicos de publicidade:
IV - Projeto Basico e Orcamento
65. Consoante o Acdrdao 2062/2006-TCU-Plenério, a Administracdo Publica
deve passar a elaborar, na fase de licitacéo, projetos basicos e orgamentos, com
a composi¢do dos custos unitarios, para “todas as agdes publicitirias a serem
executadas no dmbito do contrato”. A providéncia esta apoiada nos incisos I e Il
do § 2° do art. 7° da Lei n° 8.666/93.
66. Ao abordar a citada secdo da lei, o respeitado administrativista Marcal
Justen Filho inicia com a seguinte anotagdo (in Comentarios a Lei de Licitacdes
e Contratos Administrativos, Dialética, Sdo Paulo, 2009, 13% edi¢do, pagina
131):“Um dos principais problemas da Lei n° 8.666 consiste em adotar um
tratamento uniforme para toda espécie de servigos. A Secdo Il disciplina, de
modo conjunto, as obras e os servicos, tomando por modelo as contrata¢@es na
&rea de engenharia. 1sso provoca algumas dificuldades, eis que a esmagadora
maioria dos servigos contratados pela Administracdo Pablica ndo se configuram
como de engenharia. E imperioso destacar que as regras previstas na Secao 11
refletem principios gerais aplicaveis genericamente a outras espécies de
contratacdes, que ndo apenas as obras e servicos de engenharia. De todo o
modo, cabe adaptar as regras consagradas nessa Secdo de modo compativel
com a natureza da contratagdo de que se tratar.”
67. E o autor vai além (pagina 137): “A exigéncia genérica da existéncia de
projetos bésico e executivo como requisito da instauracdo da licitagdo, prevista
no art. 7°, tem de ser interpretada
em termos. Essa redacgéo retrata as concepgdes fortemente relacionadas com o
campo da engenharia. E claro que ‘projetos bdsico e executivo’ sdo figuras
relacionadas exclusivamente com obras e servigos de engenharia. Logo, ndo ha
cabimento de exigir ‘projeto bdsico e executivo’ em outras espécies de servigo.
Assim, por exemplo, essa figura ndo existira em uma licitagdo para servigos de
vigilancia.”
68. Devo esclarecer que esse pensamento aberto ndo é inteiramente aceito pela
jurisprudéncia deste Tribunal, mas aqui o introduzi porque, vindo do alto
magistério de Marcal Justen Filho, adverte-nos de que ndo devemos ser t&o
rigorosos ao enxergar o assunto.
69. Uma coisa, contudo, € certa: os conceitos de projeto basico e orgamento de
custos unitarios, que constam do inciso I1X do art. 6° da Lei n° 8.666/93, sao
proprios de obras e, assim, tém de ser ajustados na sua aplicacdo a servigos
alheios & engenharia.
70. Mas mesmo com 0 méaximo de adaptacao, é de se perguntar como que na
licitagdo sera possivel prever todas as acles publicitarias que irdo se
desenvolver dentro de um contrato, para tracar-lhes o projeto basico e
conhecer os custos de cada material e servi¢co que compordo a producao.
71. O contrato de publicidade n&o tem similar, e um dos motivos disto esta
na imprevisibilidade do que sera necessario fazer. Ao mesmo tempo,
abrange um servico a ser executado de forma continua, o que pode estender
a sua duracdo para até 60 ou 72 meses. Como saber quais acles
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publicitarias serdo requeridas daqui a trés anos, por exemplo?

72. Outros servigos continuos ndo apresentam idéntico problema, porque, além
de constantes, sdo repetitivos. Na contratacdo de servigos de limpeza, o mesmo
trabalho se renova diariamente, nas mesmas quantidades. Até para 0s servigos
de manutencdo, ndo é dificil programar o quanto serd preciso de visitas e
verificagBes. Nesses casos, a maode-obra é fator preponderante e por isto 0s
custos unitarios sdo de simples avaliagdo.

73. Ja o servico de publicidade é sempre diversificado. Cada peca tera a sua
producdo e veiculacdo realizadas de acordo com a necessidade de
comunicac&o, a concepc¢do da mensagem e o plano de midia. E de se refletir,
portanto, naquilo que o Tribunal esta pedindo no Acérddo 2062/2006-TCU-
Plenario. Por certo que ndo ha a menor viabilidade. Projeto Basico 6204988
SEI 0003074- 57.2022.8.24.0710 / pg. 3

74. Para justificar juridicamente que os projetos basicos e 0s orgamentos
detalhados, para todas as acbes, sdo prescindiveis na licitagdo para a
contratacdo de servicos de publicidade, a Advocacia- Geral da Unido lanca mao
do argumento de que tais contratos tém natureza privada, de modo que a Lei n°
8.666/93, como prescrito no seu art. 62, § 3° inciso I, ndo lhes regula
integralmente. Longa discussdo partiu dai, com a Unidade Técnica e o
Ministério Publicojunto ao TCU sustentando que os contratos de publicidade
sdo do tipo administrativo.

75. Parece-me induvidoso que com relagdo aos servigos de publicidade o
poder publico contrata nas mesmas condicdes de uma entidade privada,
submetendo-se as mesmas normas, sem supremacia. Pela lei, ndo ha como
desconsiderar o trabalho da agéncia, o sistema de remuneracéo por desconto e
a sujeicdo as tabelas dos veiculos. Tudo exatamente como acontece com 0
contratante particular.

76. Também, assim como em um contrato de seguro, que € marcado por normas
privadas, o poder publico contratante ndo tem o direito de impor regras de
formacao do prego — sob pena de deturpar o calculo do risco, em que se baseia o
valor do prémio —, no contrato de publicidade falta & Administragédo a faculdade
legal de alterar a formula de remuneracéo das agéncias, pelo desconto — porque
sendo se correria o perigo de se aviltar o trabalho de criagéo.

77. Ainda assim, prefiro ndo me estender nesse debate de estar o contrato de
publicidade mais para privado ou mais para administrativo, porque, no meu
pensar, qualquer que fosse a decisdo, ndo ajudaria no reexame da necessidade
ou ndo de projeto basico e orcamento detalhado para todas as acgdes
publicitarias.

78. Do meu ponto de vista, o tema faz retornar a questdo do regime de
administracdo contratada, o qual, como assinalei, estd instalado na Lei n°
4.680/65, cuja estrita observancia foi demandada pelo Acorddo 2062/2006-
TCUPIenério.

79. Tal regime assenta-se na delegacdo de poderes para que a contratada
promova negdcios junto a terceiros, em nome do contratante, exercendo fungées
de gerente e intermediador. Quer dizer, a contratada ndo s6 tem a permissao,
mas a propria incumbéncia de efetuar subcontratagdes, mediante prévia
anuéncia do contratante.

80. Repare-se, entdo, que existe uma nitida separagdo entre o contrato e os
subcontratos, a bem dizer, entre a contratacdo da agéncia de propaganda e a
subcontratacdo, por esta, dos fornecedores e dos veiculos. Quem contrata a
agéncia é a Administracdo Publica. Mas quem contrata os fornecedores e 0s
veiculos ndo é a Administracdo Publica, e sim a agéncia, ainda que em nome e
por conta daquela.

81. Em tradugdo, o projeto basico e o or¢camento a que alude o art. 7° da Lei n°
8.666/93 constituem elementos prévios e especificos da licitagdo para
contratacdo da agéncia de propaganda, nada tendo que ver com as
subcontratacgdes que esta fizer, para a execucdo do contrato.
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82. No momento da licitagdo, o que importa é tracar como serd o trabalho
da agéncia e qual serad a estimativa da sua remuneracdo, o que depende
diretamente, por 6bvio, do conhecimento prévio dos gastos gerais de
producdo e veiculagdo. Porém, o projeto basico e o orcamento para
contratacdo da agéncia ndo se confundem com oplano de producéo e
veiculagdo e respectivos orcamentos, que nem poderiam ser sabidos por
ocasido da licitacdo, visto que fazem parte, precisamente, do proprio
trabalho para o qual a agéncia foi contratada: idealizacédo, planejamento,
realizacdo e distribuicao das pecas publicitarias.

83. O que o Tribunal esta requerendo por meio do Acdrdao 2062/2006-TCU-
Plenario, portanto, € mais ou menos como que, em certa licitacdo para
contratacdo do projeto basico de uma obra, a Administracdo ja saiba nesse
instante todos os detalhes da obra e seus custos unitarios. Entdo para que
contratar o projeto, se a Administracéo tem pleno dominio do que ira construir?
84. Coisa parecida acontece na contratacdo da agéncia de propaganda. Se a
Administracdo tivesse a idéia da mensagem, o planejamento da producgdo e a
programacgdo de midia, talvez ndo precisasse da agéncia para fazer todo esse
trabalho. Mas ndo tem, porque assim como ndo dispde, dentro da sua
organizacdo, de uma empreiteira prépria que lhe edifique as obras do seu
interesse, também ndo possui uma estrutura para a realizacdo de servigos
publicitarios. E mesmo que possuisse, estaria sujeita ao pagamento de tabela
cheia, sem desconto, junto aos veiculos de comunicagao.

85. Ldgico que o planejamento e a orcamentacdo séo recursos indispensaveis
para a boa execucéo de qualquer tarefa, principalmente quando ela encerra o
gasto de dinheiro pablico. Sé que a agéncia é que fara o trabalho que permitira
a elaboracéo do projeto e do orgcamento das pecas publicitarias, & medida que
as necessidades de comunicacdo se apresentem. Antes disso é impossivel
prever as acdes e 0s custos.

86. De outro angulo, o deslocamento da fase de elaboracéo dos projetos e dos
orcamentos das pecas para 0 momento da sua produgdo, a um sé tempo que
satisfaz os principios inerentes ao processamento da despesa publica, ndo causa
prejuizo nenhum & licitagéo para a escolha da agéncia de propaganda.

87. Com efeito, no caso de qualquer outro objeto em licitacdo, a exemplo de
uma obra, a existéncia do projeto basico e do orcamento é indispensavel para a
formulacéo das propostas, pois, se nem mesmo a Administracéo tivesse nocéo do
que quer contratar, muito menos teriam os licitantes. Para que possam fazer as
suas ofertas, os licitantes precisam ser informados dos pormenores construtivos
e todos devem ter igual acesso aos dados da obra licitada, para resguardar a
isonomia.

88. Aqui, mais uma vez, a licitacdo para contratacdo de servicos de
publicidade mostra-se singular, na medida em que, ndo apenas lhe é inata a
inimaginabilidade dos conteddos das pecas, mas também nela os licitantes
podem tranquilamente montar suas propostas sem conhecé-los, porquanto
0s precos sao cotados em percentuais incidentes sobre o custo. Por ai se vé
que o regime de administragdo contratada entabulado na Lei n°® 4.680/65, a
despeito de toda a censura de que € alvo — e ndo sem razdo -, fecha
perfeitamente com a contratacdo de servicos de publicidade, que é tao especial.
Se fosse eliminada a possibilidade de cobranga por meio de percentuais, e 0s
licitantes tivessem que formular as suas propostas em termos de quantias para
producéo e veiculacdo, a Unica forma de licitar tais servigos, diante da sua
imprevisibilidade a médio e longo prazos, seria campanha por campanha
publicitaria, o que faria impraticavel a comunicacao governamental.

89. Quero insistir em duas coisas, para que fiquem bem claras. A primeira é
que o projeto basico e o orgamento para cada pega publicitaria, almejados pelo
Acorddo 2062/2006-TCU-Plenario, sdo componentes com toda certeza
imprescindiveis para a realizagdo da despesa publica. Somente ndo acho que
tenham que estar prontos para os fins da licitacdo. Antes da producgéo da peca,
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o briefing é instrumento suficiente para o delineamento e a orcamentacdo do
trabalho.

90. Outra coisa é que ndo faco a defesa do regime de administragdo
contratada. Porém, ndo h& como disfarcar que esse é o sistema pelo qual a Lei
n° 4.680/65, abracada pelo Acérdao 2062/2006-TCU- Plenario, define como
seja a remuneracdo das agéncias de propaganda. Pondero que fica para a
Administracdo maior responsabilidade de conferir a adequagéo dos custos
submetidos a prévia autorizacdo pelas agéncias, para o que o robustecimento do
banco de Projeto dados determinado pela deliberacdo recorrida revela-se
fundamental.

91. Conclusivamente, por considerar invidvel o cumprimento do que
prescrevem os subitens 9.1.3.1 e 9.1.3.3 do Acdrdao 2062/2006-TCU- Plenario,
na contratacdo de agéncias de publicidade, sugiro torna-los insubsistentes.

Assim, conforme supracitado, as campanhas serdo realizadas de acordo com as necessidades do Municipio, ndo
sendo possivel determinar um valor ou quantidade fixa para cada contratacdo dessa natureza.

Contudo, destaca-se também a importancia de pré-definir a dotacdo orcamentaria e financeira disponivel e
desejavel para o 6rgdo publico, considerando os altos custos de veiculagdo de campanhas de publicidade
institucional.

8. ESTIMATIVA DO VALOR DA CONTRATACAO:

8.1. O valor total desta contratacdo estd estimado em R$ 3.500.000,00 (trés milhdes quinhentos mil reais)
para um periodo de 12 (doze) meses de execucéo contratual.

8.1.1. Para chegar a uma estimativa no valor da contratacéo, foram utilizados precos dos custos internos presentes
na Lista Referencial (tabela SINAPRO-MG), sobre os valores referenciais de servicos de Agéncia de Publicidade e
Propaganda, adequados a atual necessidade de comunica¢do do Municipio de Pouso Alegre.

8.2. O valor mencionado podera ser utilizado total ou parcialmente, a critério do CONTRATANTE, ndo cabendo a
Contratada indenizacdo de qualquer espécie pelos saldos, fisico ou financeiro, eventualmente néo utilizados.

8.2.1. A CONTRATADA ndo fard jus a integralidade da previsdo orcamentaria para a execucdo dos servigos,
cabendo-lhe somente a remuneracao pelo que efetivamente executado por meio das Ordens de Servico.

8.3. A CONTRATADA ficara obrigada a aceitar 0s acréscimos ou supressdes que se fizerem
necessarios nos servicos, nas mesmas condi¢gBes contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento)
do valor inicial atualizado do contrato.

9. DA EXECUCAO DO CONTRATO:

9.1. Preco e Condicdes de Execugdo dos Servicos:

9.1.1. Os precos correspondentes aos servigos contratados sdo 0s constantes da Proposta de Preco apresentada ou
negociada com a CONTRATADA, na licitagdo que originou o Contrato.

9.1.2. Os servicos serdo entregues na forma e prazos especificados nas respectivas Ordens de Servigo emitidas pela
Secretaria de Comunicagdo Social Lazer e Turismo, que poderao variar conforme demanda.

9.1.3. Pela prestacdo dos servicos expressamente solicitados, aprovados e executados, a CONTRATADA e 0s
veiculos de comunicacdo receberdo os valores constantes nos orcamentos especificos, apresentados para cada
servico.

9.1.4. No caso de criacdo ou producdo, a Contratada devera apresentar memorial descritivo da campanha de
publicidade, contendo, no minimo, os objetivos da campanha, as pecas utilizadas e o resumo dos custos estimados.
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9.1.5. Estando impossibilitada de cumprir os prazos, devera adotar os seguintes procedimentos:

9.1.5.1. Enviar eletronicamente para o endereco slpmpa@pousoalegre.mg.gov.br o pedido de prorrogacdo de prazo
até as 24 (vinte e quatro) horas da data-limite para a execugdo do servigo.

9.1.5.2. Caso o pedido ndo possa ser enviado eletronicamente por ndo cumprir os requisitos estabelecidos, devera ser
protocolado na R. dos Carijos, 45 - Centro, Pouso Alegre - MG, 37550-050, das 12 as 19 horas, respeitada a data
limite para entrega do produto;

9.1.5.3. O pedido de prorrogacdo do prazo de entrega dos servigos devera estar instruido com, no minimo, as
informacdes abaixo:

a) ldentificacdo do objeto e nimero do Contrato;

b) Justificativa plausivel quanto a necessidade da prorrogacéo;

c) Documentacdo comprobatdria; e

d) Indicagdo do novo prazo a ser cumprido.

9.1.5.3.1. O(s) pedido(s) de prorrogacéo de prazo, em conformidade com o disposto nos incisos anteriores, sera(do)
apreciado(s) com base na justificativa apresentada, na documentacdo acostada e no interesse publico envolvido,
ficando a critério da Administracdo o seu deferimento.

9.1.6. A Prefeitura Municipal de Pouso Alegre ndo se obriga ao dispéndio dos valores reservados para o
CONTRATO, a ndo ser o previsto pelo art. 125 da Lei 14.133/2021, somente efetivando 0s pagamentos e servicos
devidamente contratados executados.

9.2. Custos internos e Honorarios:

9.2.1. O pagamento a Contratada das despesas resultantes da execu¢do do Contrato serd procedido de acordo com as
Ordens de Servigo, apds a entrega do material produzido ou veiculagdo da pega publicitéria, condicionado a entrega
dos seguintes documentos:

e  Detalhamento discriminado que especifique com clareza o servigco autorizado, mencionando 0s respectivos
nameros da licitacdo, do Contrato e da Autorizagdo de Produgdo ou de Veiculacao (esta para o caso de comissdo de
agéncia); e

e  Detalhamento discriminado de servigos de terceiros, expedidas em nome do CONTRATANTE, atraves de
planilha ou outro meio incluindo o valor do servigo de realizado;

9.2.2. Quaisquer descontos especiais resultantes de negociagéo, que venham a ser concedidos pelos prestadores de
servicos ou fornecedores, deverdo ser integralmente repassados para 0 CONTRATANTE, observado o disposto no
art. 15, paragrafo Unico da Lei n. 12.232/2010.

9.2.3. Néo serdo realizados pagamentos de despesas decorrentes da execucdo dos servicos através de descontos de
duplicatas, factoring ou quaisquer outras espécies de antecipacdes de receita.

10. LOCAL DE ENTREGA E/OU PRESTACAO DE SERVICOS:

10.1. Em caso de entrega de algum material, que complemente o objeto desta licitacao, deverao ser entregues na
SECRETARIA DE COMUNICAGAO SOCIAL, LAZER E TURISMO de Pouso Alegre — MG, situada a R.
Carijos, 45 - Centro, Pouso Alegre - MG, 37550-050, de segunda a sexta-feira, das 08h00 as 17h00, sendo o frete
por conta do fornecedor

10.2. Se houver mudanca de local, o novo local para a realizacdo da entrega dos itens solicitados sera definido
previamente pela requisitante, conforme disposto na Ordem de Servicos.

11. DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS:

11.1. As despesas correspondentes a execucdo desta aquisicdo contrato correrdo por conta da seguinte Dotacdo
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FICHA RECURSO ORIGEM DOTA(;AO DESCRIQAO
) 02.04.2011.0004.0122.001 OUTROS SERVICOS DE
1285 15010000000 PROPRIO 3.333903900000000000 TERCEIROS — PESSOAS
JURIDICA

12. CRITERIOS DE MEDIGAO E PAGAMENTO:

12.1. O CONTRATANTE pagara a CONTRATADA, em conformidade com as disposi¢es da Lei n. 4.680/1965,
Lei n®12.232, lei n® 14.133/21 e demais normas aplicaveis, ficando estabelecido o seguinte:

12.1.1. Custos internos — o custo dos servicos internos, assim entendidos aqueles executados pelo pessoal e/ou
recursos proprios da CONTRATADA, serd calculado com base na Tabela Referencial de Pregos vigente do
SINAPRO/MG N° 50, limitada ao valor de referéncia, com aplicagdo do percentual de desconto ofertado pela
licitante na proposta de precos, conforme definido no instrumento contratual.

12.1.1.1. O reajuste dos custos internos se dard com a publicacdo de novas tabelas referenciais pelo SINAPRO/MG.

12.1.2. Honoréarios — 0s servigos especializados e suprimentos externos terdo seus gastos or¢ados junto a
fornecedores, selecionados pela agéncia e aceitos pelo Anunciante, cabendo ao CONTRATANTE pagar a
CONTRATADA honorérios de ......% (......... por cento) sobre 0s servigos e suprimentos externos contratados;

12.1.3. Honorérios especiais - quando a responsabilidade da CONTRATADA limitar-se, exclusivamente, a
contratacdo ou pagamento do servico ou suprimento, sobre o valor respectivo, 0 CONTRATANTE pagard a
CONTRATADA honorérios de ....... % (.veeee por cento) sobre o valor da contratacdo ou pagamento do servi¢o ou
suprimento;

12.1.4. Veiculagdo — além da remuneracédo prevista nos itens 12.1.1, 12.1.2 e 12.1.3, a CONTRATADA fard jus a
honorarios equivalentes ao desconto concedido pelos veiculos de comunicagéo as agéncias, em conformidade com o
art. 11 da Lei n. 4.680/65 e item 2.5.1 das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria, equivalente a 20% (vinte por
cento) sobre os custos de veiculagéo.

12.1.4.1. A CONTRATADA revertera integralmente em favor do CONTRATANTE o percentual negociavel do
desconto-padrdo de agéncia a ser aplicado sobre o investimento bruto do anunciante em midia, observado o
“Sistema Progressivo de Servigos/Beneficios” (Anexo B e seu adendo das Normas-Padrdo da Atividade
Publicitaria), de acordo com os parametros estipulados na tabela a seguir:

ANEXO “B”

SISTEMA PROGRESSIVO DE SERVICOS/BENEFICIOS
Instituido pelo item 6.4 das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria

INVESTIMENTO BRUTO PERCENTUAL NEGOCIAVEL DO

ANUAL EM MIDIA DESCONTO-PADRAO DE AGENCIA
A SER APLICADO SOBRE O
INVESTIMENTO BRUTO DO

ANUNCIANTE
Até R$ 2.500.000,00. Nihil.
De RS 2.500.000,01 Até 2% (dois por cento)
a R$ 7.500.000,00. do investimento bruto
De RS 7.500.000,01 Até 3% (trés por cento)
a R$ 25.000.000,00. do investimento bruto.
De RS 25.000.000.01 Até 5% (cinco por cento)
em diante. do investimento bruto.

12.2. Para a liquidacdo e pagamento de despesa referente aos servigos previamente autorizados pela
PREFEITURA, a CONTRATADA devera apresentar:
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12.2.1. A correspondente nota fiscal, que serd emitida sem rasura, em letra legivel, em nome da PREFEITURA
MUNICIPAL DE POUSO ALEGRE, CNPJ. N° 18.675.983.0001/21,

contendo o nimero do CONTRATO e os seguintes dados da CONTRATADA:
Banco (nome e nlimero)

Agéncia (nome e ndmero) Conta
Corrente (nimero)

12.2.2. Quaisquer alteracdes nos dados bancérios deverdo ser comunicadas tempestiva e formalmente a
PREFEITURA, ficando a CONTRATADA responsavel pelos prejuizos decorrentes da falta ou intempestividade da
informagé&o.

12.3. O CNPJ que deveré constar nas notas fiscais e na conta corrente utilizada para pagamento a CONTRATADA,
devera ser o CNPJ da CONTRATADA constante do preambulo do CONTRATO.

12.3.1. Quando referente ao pagamento de fornecedores e veiculos, a nota fiscal também devera conter o nimero do
documento que autorizou a veiculacdo ou produgdo dos servigos e o nome empresarial do fornecedor com seu
respectivo CNPJ.

12.4. Deverd ser apresentada a primeira via do documento fiscal do fornecedor de servigos especializado ou do
veiculo:

a) O CNPJ que devera constar nas notas fiscais dos fornecedores de servigo especializado devera ser o mesmo da
cotacdo de precos que norteou a contratacdo.

b) Os documentos comprobatérios da execugdo dos servigos especializados e, quando for o caso, do comprovante
de sua entrega;

c) Os documentos comprobatorios devem incluir a demonstracdo do valor devido ao veiculo de comunicagdo, a
respectiva tabela de precos, a descricdo dos descontos negociados, os pedidos de insercdo correspondentes e a
comprovagdo da efetiva veiculagao, sendo esta Gltima providenciada sem 6nus para a PREFEITURA.

d) Na ocorréncia de falha em uma programacdo em midia eletrdnica, além das providéncias previstas na alinea “b”
a CONTRATADA devera apresentar documento do veiculo com a descri¢do da falha e do respectivo valor a ser
abatido na liquidacéo.

12.5. O comprovante de veiculacdo a que se refere o subitem 12.4. “b” é constituido por:
| — Revista e anuario: exemplar original;

I1— Jornal: exemplar ou a pagina com o anuncio, da qual devem constar as informag6es sobre periodo ou data de
circulagdo, nome do jornal e praca;

1l — Demais meios: relatério de checagem de veiculagcdo emitido por empresa independente ou por um dos
seguintes documentos:

a) TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculagdo ou
insercdo ou irradiacdo e similares) e declaracdo de execugdo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro,
firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da
empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragdo, local, data, nome do programa (quando
for o caso), dia e horario da veiculagéo;

a.1) Como alternativa ao procedimento previsto na alinea “a”, a CONTRATADA podera apresentar documento
usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculagdo ou insercdo ou irradiacdo e similares) em que
figure a declarago prevista na alinea “a” deste subitem, na frente ou no verso desse documento, mediante impresséo
eletronica ou a carimbo, desde que essa declaragdo seja assinada e que esse documento “composto” contenha todas
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as informagdes previstas na alinea “a”.

b) Midia Exterior:;

I- Midia Out Off Home: relatério de exibicdo fornecido pela empresa que veiculou a peca, de que devem constar 0s
foros, periodo de veiculagdo, local e nome da campanha, datado e assinado, acompanhado de declaracdo de
execucao, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da
qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaragdo;

I1- Midia Digital Out Off Home: relatorio de exibicdo, datado e assinado, fornecido pela empresa que veiculou a
peca, de que devem constar fotos por amostragem, identificagdo do local da veiculagdo, quantidade de inserc6es,
nome da campanha, periodo de veiculagdo, datado e assinado, acompanhado de declaracdo de execucdo, sob as
penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem
constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declaracéo.

Ini- Carro/Moto de Som: relatério de veiculacdo, datado e assinado, fornecido pela empresa que veiculou a
peca, fotos de todos os carros contratados, com imagem de fundo que comprove a cidade em que a acdo foi
realizada, acompanhado de declaracdo de execucdo, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada
pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa,
nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracéo.

c) Internet: relatério de gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou as pecas, preferencialmente
acompanhado do print da tela.

12.6. As formas de comprovagdo de veiculagdo em midia ndo previstas nas alineas “a”, “b”, e “c” do subitem 12.5.,
serdo estabelecidas formalmente pela PREFEITURA, antes da aprovagéo do respectivo Plano de Midia.

12.7. Compete ao Gestor do contrato, a conferéncia dos pregos de tabela de cada insercéo e os descontos negociados,
de que trata o artigo 15 da Lei n. 12.232/2010, por ocasido da apresentacdo dos respectivos Planos de Midia pela
CONTRATADA a PREFEITURA.

12.8. Os documentos de cobranga e comprovacao da execucdo e entrega dos servicos para a liquidacdo e pagamento
de despesas deverdo ser encaminhados pela CONTRATADA a Secretaria de Comunicacdo Social, Lazer e Turismo.

12.9. Caso se constate erro ou irregularidade na documentagdo de cobranga e comprovacao da execucdo e entrega
dos servigos, a PREFEITURA a seu juizo, podera devolvé-la para as devidas corre¢des, ou aceita-la, com a glosa da
parte que considerar indevida.

12.10. Na hipotese de devolugdo, a documentacdo sera considerada como ndo apresentada, para fins de atendimento
das condigdes contratuais.

12.11. A PREFEITURA ndo pagara nenhum acréscimo pelo adiamento do pagamento em razdo de pendéncia no
cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste CONTRATO.

12.12. Antes da efetivacdo dos pagamentos, serd verificada a comprovacdo de regularidade da CONTRATADA
referente a:

I - Certificado de Regularidade de Situagdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servigos FGTS;
Il - Certiddo Negativa de Débito junto a Previdéncia Social — CND;

Il - Certiddo Conjunta de Regularidade com a Fazenda Federal (Quitacdo de Tributos e ContribuicBes
Federais e Divida Ativa da Unido da Fazenda Federal);

IV- Certiddes Negativas de tributos estaduais e municipais emitidas pelos respectivos 6rgaos; V — Certiddo Negativa
de Débitos Trabalhistas — CNDT.
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V- Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT.
12.13. Caso a CONTRATADA ndo comprove a regularidade fiscal e trabalhista:

12.13.1. Seré emitida notificacdo pelo CONTRATANTE para regularizacdo no prazo de 30 (trinta) dias, contados a
partir do recebimento do oficio, e,

12.13.2. Caso nao seja regularizada, sera iniciado o processo de extingdo contratual, com aplicagdo da multa
rescisoria;

12.13.3. Concomitantemente, sera realizado o pagamento, procedendo-se as retencdes tributarias, na forma da
lei.

12.14. A CONTRATADA apresentarda a PREFEITURA os documentos comprobatorios de manutencdo de suas
condicdes de habilitacdo, sempre que proximos aos seus respectivos vencimentos.

12.15. A ndo apresentacdo ou a irregularidade dos documentos listados no subitem 12.12 ndo acarretara reten¢éo do
pagamento. Entretanto, a CONTRATADA sera comunicada quanto & apresentacdo de tais documentos em até 30
(trinta) dias, com a aplicacdo das penas cabiveis em caso de ndo atendimento.

12.16. APREFEITURA efetuara o pagamento conforme calendério abaixo:

12.16.1. O atesto somente seré realizado mediante a comprovacao do cumprimento pela CONTRATADA de todas
as condicBes pactuadas e ocorrerd em cinco dias Uteis apds a entrega da documentagdo pertinente, observado o
subitem 12.12.

12.16.2. Para efeito de contagem do prazo de atesto, a documentacdo recebida apds as 14h00 serd considerada
entregue no dia Gtil subsequente.

12.17. Havendo atraso no pagamento pela PREFEITURA, o valor devido sera corrigido financeiramente, desde o
dia de seu vencimento até a data de seu efetivo pagamento, com base na variacdo pro tabela do IGPM (FGV).

12.18. A PREFEITURA ndo acata cobranga por meio de duplicatas ou qualquer outro titulo em bancos ou outras
instituicdes do género.

12.19. A PREFEITURA ndo sera responsavel por qualquer compromisso assumido pela CONTRATADA, sendo a
Agéncia a Unica responsavel pela vinculagdo das campanhas publicitarias e por quaisquer encargos ou cobrangas
diretamente feitas por terceiros.

12.20. Correrdo por conta da CONTRATADA o 6nus do prazo de compensacdo e todas as despesas bancérias
decorrentes da transferéncia de crédito, assim como 0s eventuais encargos financeiros, processuais e outros,
decorrentes de sua inobservancia quanto aos prazos de pagamento.

12.21. A PREFEITURA, na condi¢cdo de fonte retentora, fard o desconto e o recolhimento dos tributos e
contribuigBes a que esteja obrigada pela legislagédo vigente ou superveniente, referente aos pagamentos que efetuar.
Os pregos dos servicos de veiculagdo deverdo corresponder a tabela oficial de pregos do respectivo veiculo, ou ao
preco com ele negociada, considerada o que for menor.

12.22. A remuneracdo da CONTRATADA observara, em qualquer hipotese, os valores faturados pelos fornecedores
e veiculos de divulgacdo, a eles ndo acrescidos o valor dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia da
Contratada.

12.23. A Contratada ndo fara jus a nenhuma remuneracdo ou desconto de agéncia quando da utilizacdo, pelo
CONTRATANTE, de créditos que a este tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de divulgacdo, em
qualquer acdo publicitéria pertinente ao Contrato.
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12.24. Com referéncia aos textos, layout e roteiros, sera observado:
a) Aqueles que forem rejeitados néo serdo cobrados pela CONTRATADA,

b) Os que forem aprovados, em que houver decisdo posterior do CONTRATANTE de cancelamento da veiculagéo,
serdo pagos a CONTRATADA.

12.25. As condicBes para que ocorra 0 pagamento S8o as seguintes:
12.25.1. Cabera a fiscalizagdo do CONTRATANTE proceder a analise e parecer favoravel ao pagamento;

12.25.2. Caso se constate erro ou irregularidade na documentagdo de cobranga, a CONTRATANTE, a seu critério,
podera devolvé-la, para as devidas corre¢des, ou aceita-la, com a glosa da parte que considerar indevida.

12.26. A CONTRATANTE ndo realizara o pagamento, sem que tenha autorizado prévia e formalmente, nenhum
compromisso que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros, sejam ou néo instituicdes financeiras.

12.27. Os pagamentos a fornecedores e veiculos serdo efetuados, pela CONTRATADA, imediatamente apds a
compensagdo bancéaria dos pagamentos feitos pela CONTRATANTE.

12.28. Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia, pela CONTRATADA,
de prazos de pagamento, serdo de sua exclusiva responsabilidade.

12.29. O pagamento serd realizado em até 30 (trinta) dias corridos, a partir do recebimento definitivo da Nota Fiscal,
devidamente atestada, obedecendo as condigBes previstas neste Termo, salvo se houver alguma pendéncia em
relagdo as certiddes negativas.

12.30. A CONTRATADA devera encaminhar para o Fiscal do Contrato uma prévia do faturamento para conferéncia
com 05 (cinco) dias de antecedéncia do prazo de emissao das notas fiscais.

12.31. A CONTRATANTE, observados os principios do contraditério e da ampla defesa, podera deduzir, cautelar
ou definitivamente, do montante a pagar a CONTRATADA, osvalores correspondentes a multas,
ressarcimentos ou indenizacbes devidas pela CONTRATADA, nos termos deste contrato.

12.32. No caso de atraso de pagamento, desde que a CONTRATADA ndo tenha concorrido de alguma forma para
tanto, serdo devidos pela CONTRATANTE encargos moratérios a taxa nominal de 6% a.a. (seis por cento ao ano),
capitalizados diariamente em regime de juros simples.

12.33. O valor dos encargos sera calculado pela formula: EM =1 x N x VP, onde: EM = Encargos moratorios
devidos; N = NUmeros de dias entre a data prevista para o pagamento e a do efetivo pagamento; | = Indice de
compensagdo financeira = 0,00016438; e VP = Valor da prestacdo em atraso.

12.33.1. A CONTRATANTE fica obrigada a efetuar as reten¢fes na fonte do Imposto de Renda (IR) sobre os
pagamentos que efetuarem a pessoas fisicas e juridicas pelo fornecimento de bens ou prestacdo de servi¢os em geral,
inclusive obras.

12.34. A todas as partes, deverdo ser observadas as disposi¢fes do Decreto Municipal n® 5.706/2023, da Lei Federal
n° 9.430/1996, da Instrucdo Normativa da RFB n° 1.234/2012, da Instrucdo Normativa da RFB n° 2.145/2023, e
eventuais posteriores alteracGes.

13. CRITERIOS DE JULGAMENTO
13.1. O critério de julgamento das propostas sera TECNICA E PRECO, conforme estabelecido no art. 5° da Lei n°
12.232/2010 e nos arts. 6°, inciso XXXVIII, alinea “c” e 33, inciso IV, da Lei n°® 14.133/2021. A avaliacdo sera feita

de acordo com a seguinte ponderacao:

13.1.1. 70% para a Proposta Técnica, que sera analisada com base nos aspectos de inovagéo, adequacédo ao briefing,
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qualidade e viabilidade das solucées apresentadas.
13.1.2. 30% para a Proposta de Preco, considerando o valor ofertado, conforme os critérios estabelecidos no edital.

13.2. O julgamento das Propostas Técnicas sera conduzido por uma Subcomissdo Técnica, que avaliara os aspectos
criativos, estratégicos e a adequagédo das propostas aos objetivos do Municipio, em conformidade com o 81° do art.
10 da Lei n° 12.232/2010. A Proposta de Preco sera analisada por uma Comissdo de Contratagdo, conforme
estabelece 0 §4° do art. 11 da Lei n® 12.232/2010 e o art. 33 da Lei n® 14.133/2021.

14. MODALIDADE

A contratacio seré realizada mediante licitacdo, na modalidade CONCORRENCIA, nos termos inciso XXXVIII,
do artigo 6° e do inciso 11, do art. 28 da Lei 14.133/21.

Concorréncia é a modalidade de licitacdo para contratacdo de bens e servigos especiais e de obras e servigos comuns
e especiais de engenharia, conforme art. 6°, inciso XXVIII da Lei 14.133/21. In verbis:

“ Art. 6° Para os fins desta Lei, consideram-se:

XXXVIII - concorréncia: modalidade de licitagdo para contratacdo de bens e
servigos especiais e de obras e servicos comuns e especiais de engenharia, cujo
critério de julgamento podera ser:

a) menor prego;

b) melhor técnica ou conteudo artistico;

c) técnica e prego;

d) maior retorno econdmico;

e) maior desconto,”

Ainda neste sentido, a concorréncia estd prevista como modalidade de licitacdo no art. 28, inciso Il da
Lei 14.133/21:

“Art. 28. S0 modalidades de licitagéo:

| - pregéo;

Il - concorréncia;

Il - concurso;

IV - leilao;

V - didlogo competitivo. ”
De acordo com Marcal Justen Filho, “A concorréncia ¢ uma das modalidades de licitacdo, expressdo que
identifica as peculiaridades do procedimento licitatdorio™.

Neste diapasdo e considerando ainda o que estabelece o Art. 7° da Instrucdo Normativa SECOM/PR n° 1, de
19 de junho de 2023, as peculiaridades do objeto a ser contrato, qual seja, Agéncia de Publicidade, o qual é
caracterizado exclusivamente para servicos de natureza predominantemente intelectual, e servi¢os especiais, se
justifica a contratacdo pela modalidade Concorréncia conforme abaixo:

Art. 1° Esta Instrugdo Normativa dispbe sobre as licitacbes e os contratos de
servicos de publicidade, de promocdo, de comunicacdo institucional e de
comunicacdo digital, para o0s 0rgdos e entidades do Sistema de
Comunicacdo de Governo do Poder Executivo Federal - SICOM:

§ 1° Acdo de comunicacdo compreende servicos de publicidade, de promocao,
de comunica¢do institucional e de comunicacdo digital, conceituados por
intermédio da Portaria SECOM n° 3.948, de 26 de novembro de 2021.

Art. 7° A licitagdo para os servicos descritos no §1° do art. 1° sera
processada na modalidade concorréncia.
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Estabelece o0 §2° do art.17 da Lei 14.33/2021 que as licitagdes serdo realizadas preferencialmente sob a forma
eletronica, admitida a utilizacdo da forma presencial, desde que motivada, devendo a sessdo publica ser
registrada em ata e gravada em audio e video;

Nesse sentido, verifica-se que a Lei de LicitacGes e Contratos Administrativos previu como regra a utilizacdo da
forma eletronica nos procedimentos licitatérios, nada obstante, a propria norma tras a possibilidade de se adotar a
forma presencial, desde que motivada. Neste diapasao, opta-se pela utilizagdo da concorréncia na forma presencial, e
se faz pelos seguintes motivos:

1) A concorréncia realizada de forma presencial permite inibir a apresentacdo de propostas insustentaveis que
atrasam os processos na forma eletrénica e aumentam seus custos;

2) Ha diversas vantagens na realizacdo da concorréncia na forma presencial em detrimento da forma eletronica,
dentre as quais: a possibilidade de esclarecimentos imediatos durante a concorréncia presencial e facilidade na
negociacao dos precos, verificagdo das condigdes de habilitagdo e execucao da proposta.

3) A complexidade da licitagdo, peculiaridades e elevado custo do objeto, relevancia da contratacdo e
exigéncias de seguranca da informagdo, inviabilizam o uso da forma eletronica, considerando que a
plataforma que o municipio utiliza, qual seja, Portal Nacional de Contratacfes Publicas permite que um fornecedor
visualize a documentacdo do seu concorrente e neste caso especifico, o projeto desenvolvido pelos possiveis
fornecedores devera ser mantido sob anonimato até sua fase conclusiva.

4) A opcgdo pela modalidade presencial da concorréncia ndo produz alteragdo no resultado final do certame, pelo
contrario, permite maior reducdo de pre¢os em vista da interacdo do agente de contratacdo com os licitantes. Ainda,
a possibilidade de esclarecimentos imediatos durante a sessdo presencial, promocdo de diligéncias destinadas a
esclarecer ou complementar o procedimento licitatorio, verificacdo imediata das condi¢des de habilitacdo e
execucao da proposta, manifesta¢@es recursais, proporcionando maior celeridade aos procedimentos, visto em regra,
ocorrerem na propria sessdo publica, sem prejuizo da competicdo de precos, também justificam a decisdo da adogdo
da Concorréncia na forma Presencial.

S
endo assim, a escolha da modalidade Concorréncia Presencial é a que melhor se adequa a contratacdo objeto do
presente certame, pois a Administragdo Publica tem o poder discricionario para decidir sobre as modalidades
licitatérias de acordo com sua necessidade e conveniéncia desde que motivadas, como esta disposto nos autos.

Por fim, com a devida justificativa sobre o ponto de vista da celeridade, entretanto, sem prejudicar a escolha da
melhor proposta, a Concorréncia Presencial se configura como meio fundamental para contratacdo de servicos
especiais pela Administracdo Publica de forma mais célere e vantajosa em detrimento as outras estabelecidas pela
Lei 14.133/21. Na esteira do exposto, dever-se-4 mencionar que o principio da eficiéncia da Administracdo Publica
tem na CONCORRENCIA PRESENCIAL também a sua manifesta contribuigo.

Dessa forma, justifica-se a adogdo da MODALIDADE CONCORRENCIA na sua forma PRESENCIAL.
15. DA QUALIFICACAO TECNICA:

15.1. Comprovacdo de aptiddo para desempenho de atividade pertinente e compativel com o objeto desta
concorréncia, mediante a apresentacdo de atestado(s) expedido por pessoa juridica de direito piblico ou privado, que
comprove o disposto no art.2° e no seu pardgrafo 1°, inciso | e 1l, da Lei 12.232/10, bem como o paragrafo 5°, do
art.67 da lei 14.133/21.

15.1.1. Caso solicitado pela Comisséo, o licitante devera apresentar as informacdes necessarias a comprovacao da
legitimidade dos atestados, disponibilizando, entre outros documentos, cépia do contrato que deu suporte a
contratacdo, endereco atual do CONTRATANTE e local em que foram prestados 0s servicos.

15.2. Apresentacdo de certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, emitido pelo Conselho Executivo das
Normas-Padrdo - CENP, ou por entidade equivalente legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das
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condices técnicas de agéncias de propaganda, conforme disposto no art. 4° caput e seu paragrafo §1° da Lei n°
12.232/2010.

15.2.1. O documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente tera sua validade verificada pela Comissao
Especial de Licitaco.

15.3. Declaragdo da licitante, devidamente assinada, de que tomou conhecimento do instrumento convocatorio,
conforme VI do art. 67 da Lei 14133/21.

15.4. Os documentos devem ser apresentados em via original ou cépia autenticada por cartério competente ou por
servidor publico do Municipio de Pouso Alegre ou ainda, por publicacdo em 6rgdo de imprensa oficial ou impresso
de sitios oficiais do 6rgdo emissor.

15.5. Os documentos de habilitacdo devem estar validos e em vigor na data da abertura dos invélucros.
16. OBRIGACOES DA CONTRATADA:
16.1. Constituem obrigacdes da CONTRATADA, além das demais previstas no Contrato:

16.2. Executar os servicos diretamente, com seus proprios recursos, operando como organizacdo completa e fornecer
servigos de elevada qualidade.

16.2.1. Realizar com seus proprios meios ou através da contratacdo de terceiros todos os servigos relativos ao
objeto do CONTRATO, com estrita observancia das especificacGes estabelecidas pelo CONTRATANTE;

16.3. Os servicos deverdo ser executados por meio dos profissionais indicados para fins de comprovacdo da
capacidade de atendimento na Proposta Técnica apresentada, admitida a substituicdo por profissionais de
experiéncia equivalente ou superior mediante prévia comunica¢do ao MUNICIPIO DE POUSO ALEGRE.

16.4. A Agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execu¢do dos servigos objeto desta
licitaco.

16.5. O quadro de pessoal da CONTRATADA devera ser suficiente para atendimento dos servigos contratados, sem
interrup¢do, sob pena de aplicacdo das sanc¢des cabiveis;

16.6. Executar todos os servicos de acordo com os prazos e as demais especificacdes estipuladas pelo MUNICIPIO
DE POUSO ALEGRE, em consonancia com a Agéncia ganhadora do processo.

16.7. A empresa vencedora devera disponibilizar 01 (um) profissional responsavel pelo setor de atendimento
exclusivo para o Municipio de Pouso Alegre, que atuard de forma remota, podendo ser contatado por e-mail,
telefone ou videoconferéncia. Sempre que solicitado formalmente pela Administracdo, este profissional devera
comparecer presencialmente a sede da Prefeitura de Pouso Alegre/MG no prazo méaximo de 24 (vinte e quatro)
horas Uteis, a fim de prestar esclarecimentos, participar de reunides ou tratar de demandas especificas, conforme a
necessidade do contratante.

16.8. A AGENCIA podera intermediar a contratacéo de veiculos de divulgagéo, desde que previamente cadastradas
pelo contratante, quando necessarios a execucdo das atividades complementares (fornecedores de servicos
especializados).

16.9. A contratacdo de veiculos de divulgagdo e de fornecedores de servicos especializados devera ser submetida a
prévia e expressa autorizagdo do municipio e implica a atuagdo da AGENCIA.

16.10. O MUNICIPIO DE POUSO ALEGRE — MG devera ser previamente notificado e apresentar autorizagio por
escrito quanto a contratacéo de veiculos de divulgacéo.

16.11. Efetivar as operagdes de pagamento referentes aos servigos prestados por veiculos ou fornecedores de
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servicos especializados, operacdo que devera ser realizada em até 5 (cinco) dias Uteis do recebimento do
pagamento realizado pelo MUNICIPIO DE POUSO ALEGRE — MG.

16.12. A CONTRATADA apresentara a CONTRATANTE um relatorio com datas e valores dos pagamentos
realizados a fornecedores e veiculos, até o dia 10 do més subsequente ao do pagamento.

16.12.1. Devera a Empresa apresentar relatério mensal a Prefeitura Municipal de Pouso Alegre, quanto ao repasse
dos valores para os veiculos ou fornecedores de servigos especializados, uma vez que a 0 Municipio também precisa
se manter ciente dos repasses.

16.13. Contratar, administrar, executar e fiscalizar os contratos firmados com fornecedores de servicos
especializados e veiculos de divulgacdo — inclusive quando decorrentes de cotacdes realizadas pelo MUNICIPIO DE
POUSO ALEGRE - MG, respondendo pelos efeitos destes acordos, incluidos os danos e os prejuizos, diretos ou
indiretos, decorrentes de sua culpa.

16.14. As alteracGes, rejeicOes, cancelamentos ou interrupcdes de um ou mais servigos contratados deverdo ser
tempestiva e formalmente comunicados ao MUNICIPIO, devendo a AGENCIA adotar providéncias imediatas para
solucionar a pendéncia.

16.15. A responsabilidade do fornecedor de servicos especializados, do veiculo de distribuicdo ou da AGENCIA,
que repercuta na plena execucdo dos servigos contratados implica a revisdo das obrigacdes e dos pagamentos dos
contratos por esta firmados, na medida das consequéncias do ato nos servicos acordados.

16.16. A Agéncia devera manter atualizado o enderego do correio eletrdnico;

16.17. Orientar a producéo, a impressio e a distribuicdo das pecas graficas conforme aprovagdo do MUNICIPIO e
atestar a conformidade deste material com as especifica¢fes contidas no documento de autorizagéo da agéo.

16.18. Obter as melhores condi¢des nas negociagfes comerciais junto a fornecedores e veiculos de comunicacéo,
além de comprovar suas negociagoes.

16.19. Pertencem ao MUNICIPIO, devendo-lhes ser transferidas, as vantagens obtidas em negociagdo com
fornecedores de servicos especializados e com veiculos de divulgacao realizada diretamente ou por intermédio da
CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as bonifica¢fes na forma de tempo, espaco ou reaplicacdes
que tenham sido concedidos pelo veiculo, excluidos os planos de incentivo concedidos por veiculos de divulgacao a
AGENCIA, nos termos do art. 18 da Lei 12.232/2010.

16.20. A AGENCIA n3o podera, de forma alguma, sobrepor os planos de incentivo aos interesses do MUNICIPIO,
preterindo veiculos de divulgacdo que ndo os concedam ou priorizando os que os oferecam, devendo sempre
conduzir-se na orientagdo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

16.21. Os dados técnicos devem ser apresentados a0 MUNICIPIO, antes da contratacdo de qualquer veiculo de
comunicagéo.

16.22. Nos casos de reutilizagdes de pecas publicitarias do MUNICIPIO, a AGENCIA devera negociar sempre as
melhores condicGes de preco.

16.23. Manter, por si, por seus prepostos e contratados, sigilo sobre informagdes e dados que Ihe sejam fornecidos
para dar execucdo aos servicos contratados;

16.24. Observar as seguintes condicdes para o fornecimento de servigos especializados ao MUNICIPIO DE POUSO
ALEGRE, com excecdo a compra de midia:

a) Fazer cotagdes prévias de precos para 0s servicos a serem prestados por fornecedores, com excecao a contratacao
de fornecedor exclusivo de servigos especializado;
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b) Apresentar, no minimo, 3 (trés) cotacdes coletadas entre fornecedores cadastrados no MUNICIPIO ou eventual
sistema que venha a substituir tal cadastro, que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido, com
excecao a contratagao de fornecedor exclusivo de servigos especializado;

¢) Na impossibilidade de obter as 3 (trés) cotacBes devera ser previamente justificada ao MUNICIPIO, por escrito,
para decisdo sobre a contrataco.

16.25. Apresentar cotacdo em papel timbrado e que:

a) Contenha a identificagdo do fornecedor (com, pelo menos, nome completo, CNPJ ou CPF, endereco e telefone) e
a identificacdo (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura do responsavel pela cotacéo;

b) Detalhe dos produtos ou servicos que a compdem, Seus precos unitarios e totais e, sempre que necessario, suas
especificacoes;

c) Seja apresentada juntamente com os comprovantes de que o fornecedor esta inscrito — e em atividade — no CNPJ
ou no CPF e no Cadastro de Contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede,
pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o servico a ser fornecido.

16.26. Quando o fornecimento de servicos tiver valor superior a 0,5% (meio por cento) do valor global deste
CONTRATO, a AGENCIA coletara orcamentos de fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em
sessdo publica, convocada e realizada sob fiscalizagdo do MUNICIPIO.

16.27. Encaminhar em arquivo digital, apés a aprovacdo do servi¢o pelo Municipio de Pouso Alegre-MG, sem 6nus
para este, cOpias das pecas publicitarias produzidas (TV, cinema, internet, radio, midia impressa e materiais
publicitérios — sendo essas ultimas uma copia aberta e uma cépia fechada), exclusivamente para fins de controle e
uso interno da Prefeitura, desde que ndo seja destinada a veicula¢do de midia paga. Quaisquer cOpias adicionais
serdo fornecidas mediante acordo prévio e custos acordados.

16.28. Os arquivos contendo as cOpias das pegas produzidas deverdo ser apresentados nos formatos definidos pelo
MUNICIPIO.

16.29. Disponibilizar ao MUNICIPI0 informac@es que forem solicitadas a respeito da midia utilizada.

16.30. Fornecer a0 MUNICIPIO copia dos comprovantes de pagamentos feitos aos fornecedores de servigos
especializados e veiculos de divulgacdo at¢ o dia 10 do més subsequente ao do pagamento realizado pelo
MUNICIPIO DE POUSO ALEGRE- MG.

16.31. Entregar a0 MUNICIPIO, em meio eletrénico e em meio impresso, até o dia 10 de cada més, um relatorio
total (més a més) de despesas com fornecedores de servigos especializados e veiculos de divulgagdo com o
respectivo acompanhamento de seus pagamentos.

16.32. Elaborar, sempre que solicitado pelo MUNICIPIO, estudo de préticas e investimentos em midia que vém
sendo empregadas.

16.33. Prestar esclarecimentos ao MUNICIPIO sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que
envolvam a AGENCIA, independentemente de solicitacao.

16.34. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto licitado,
bem como as contribui¢Ges devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes
de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos, e outras despesas que se
fizerem necessérias ao cumprimento do objeto pactuado.

16.35. A AGENCIA é responsavel por recolhimentos indevidos ou pela omisséo total ou parcial nos recolhimentos
de tributos que incidam ou venham a incidir sobre 0s servigos contratados.
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16.36. Sempre que solicitado pelo MUNICIPIO, a AGENCIA devera apresentar a comprovacio de estarem sendo
satisfeitos todos os seus encargos e obrigacgdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

16.37. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer acBes, demandas, custos e despesas decorrentes de
danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou contratados.

16.38. Obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes judiciais que Ihe venham a ser atribuidas por
forca de lei, relacionadas com o cumprimento dos servicos.

16.39. A AGENCIA também respondera por qualquer acdo judicial que tenha por fundamento a legislacio
trabalhista ou de protecdo aos direitos autorais ou a propriedade intelectual, devendo adotar providéncias no sentido
de preservar o MUNICIPIO e de manté-lo excluido da lide, assim como de reivindica¢des, demandas, queixas ou
representacgdes referentes a tais assuntos.

16.40. Havendo condenacéo contra o MUNICIPIO, a AGENCIA lhe reembolsara a importancia que tenha sido
obrigada a pagar, dentro do prazo de 10 (dez) dias Uteis a contar da data do efetivo pagamento, sem prejuizo da
apuracgdo das demais responsabilidades civeis, penais e administrativas envolvidas.

16.41. Manter acervo comprobatério da totalidade dos servicos prestados e das pegas publicitarias produzidas
durante o periodo de 5 (cinco) anos apds a extingao do contrato, além da disponibilizacao total do material quando
solicitado para 0 MUNICIPIO.

17. DAS OBRIA(;OES DO CONTRATANTE

17.1. Acompanhar, fiscalizar, controlar e avaliar a entrega do objeto, através do Fiscal do Contrato;

17.2. A Prefeitura Municipal de Pouso Alegre/MG se obriga a efetuar os pagamentos devidos nas formas e
condi¢Bes ora estipuladas;

17.3. Prestar as informacBes e os esclarecimentos que venham a ser solicitados pela contratada, bem como
disponibilizar os documentos que se fizerem necessarios a prestacao dos servigos;

17.4. Zelar pela boa qualidade do fornecimento, receber, apurar e solucionar queixas e reclamagdes, quando for o
caso;

17.5. Notificar a contratada, por escrito, sobre imperfeicdes, falhas ou irregularidades constantes no objeto, para
serem corrigidos.

17.6. Recusar qualquer material que apresente incorre¢cdes de natureza construtiva e/ou de acabamento, ficando as
correcBes a custa da CONTRATADA, inclusive material e horas de trabalho.

17.7. Notificar a CONTRATADA, por escrito, sobre imperfei¢des, falhas ou irregularidades constatadas na
execucao dos servigos, para que sejam adotadas as medidas corretivas necessarias;

17.8. Rejeitar todo e qualquer material de ma qualidade e em desconformidade com as especifica¢Ges deste Termo e
solicitadas.

17.9. Solicitar com um periodo de 15 dias de antecedéncia o qual campanha/material o MUNICIPIO iré utilizar.
17.10. Atestar o recebimento do objeto contratado no documento fiscal correspondente.

17.11. Autorizar expressamente 0s servi¢os que estejam em conformidade com o solicitado, bem como, emitir
orientacdo acerca da sua execucgdo, ressalvadas solicitacfes verbais, determinadas pela urgéncia, as quais deverdo

ser confirmadas por escrito pelo CONTRATANTE, no prazo de trés dias Uteis;

17.12. Assegurar livre acesso das pessoas credenciadas pela CONTRATADA para execucao dos servigos;
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17.13. Empenhar 0s recursos necessarios, garantido o pagamento das Notas Fiscais/Faturas em dia;

17.14. O MUNICIPIO procedera a verificagdo prévia da adequacdo dos precos dos bens e servicos cotados em
relagdo aos do mercado, sendo que:

a) Se e quando julgar conveniente, 0 MUNICIPIO podera realizar cotacdo de precos diretamente junto a
fornecedores para o fornecimento de bens ou servicos, independentemente de valor, conforme artigo 23 e seguintes
da Lei 14.133/2021.

18. DA FISCALIZACAO:

18.1. A execucdo do contrato devera ser acompanhada e fiscalizada pelos fiscais do contrato, ou pelos respectivos
substitutos (Lei n® 14.133, de 2021, art. 117, caput).

18.2. A execucdo do contrato devera ser acompanhada e fiscalizada pelos seguintes fiscais:

Gestor do Contrato: Jaqueline Lima da Costa: Matricula 19608-04

Suplente: Patricia Marques de Carvalho: Matricula 23377-01

Fiscal Administrativo: Milaine Ferreira de Sousa: Matricula 23522-01

Suplente: Paulo Henrique Peixoto Joanni: Matricula 23786-01

Fiscal Técnico: Stephanie de Paula Laurindo Barroso Matricula: 22811-02

Suplente: Bruna Shayane lwata Pereira Bonafé: Matricula 23367-02

18.3. O contrato devera ser executado fielmente pelas partes, de acordo com as clausulas avencadas e as normas da
Lei n® 14.133, de 2021, e cada parte responderd pelas consequéncias de sua inexecucdo total ou parcial (Lei n°
14.133/2021, art. 115, caput).

18.4. Em caso de impedimento, ordem de paralisagdo ou suspensdo do Contrato, o cronograma de execugdo sera
prorrogado automaticamente pelo tempo correspondente, anotadas tais circunstancias mediante simples apostila (Lei

n°14.133/2021, art. 115, §5°).

18.5. As comunicaces entre 0 6rgdo ou entidade e a contratada devem ser realizadas por escrito sempre que 0 ato
exigir tal formalidade, admitindo-se o uso de mensagem eletrénica para esse fim.

18.6. O 6rgdo ou entidade poderd convocar representante da empresa para adocdo de providéncias que devam ser
cumpridas de imediato.

18.7. Ap6s a assinatura do Contrato ou instrumento equivalente, o érgdo ou entidade poderd convocar o
representante da empresa contratada para reunido inicial para apresentacdo do plano de fiscalizacdo, que contera
informagdes acerca das obrigagdes contratuais, dos mecanismos de fiscalizacdo, das estratégias para execucdo do
objeto, do plano complementar de execucdo da contratada, quando houver, do método de aferi¢cdo dos resultados e
das sangdes aplicaveis, dentre outros.

Fiscalizacdo Técnica
18.8. O fiscal técnico titular e suplente do Contrato acompanhara a execugdo do contrato, para que sejam cumpridas
todas as condigBes estabelecidas no contrato, de modo a assegurar os melhores resultados para a Administracdo.

(Decreto n° 11.246, de 2022, art. 22, VI);

18.9. O fiscal técnico titular e suplente do Contrato anotardo no histérico de gerenciamento do contrato todas as
ocorréncias relacionadas a execugdo do contrato, com a descrigdo do que for necessario para a regularizagdo das
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faltas ou dos defeitos observados. (Lei n® 14.133, de 2021, art. 117, 81°, e Decreto n® 11.246, de 2022, art. 22, 11);

18.10. Identificada qualquer inexatiddo ou irregularidade, o fiscal técnico titular e suplente do Contrato emitirdo
notificagdes para a correcdo da execugdo do contrato, determinando prazo para a correcdo. (Decreto n® 11.246, de
2022, art. 22, 111);

18.11. O fiscal técnico titular e suplente do Contrato informara ao gestor do contrato, em tempo habil, a situagdo que
demandar decisdo ou adogdo de medidas que ultrapassem sua competéncia, para que adote as medidas necessarias e
saneadoras, se for o caso. (Decreto n® 11.246, de 2022, art. 22, V).

18.12. No caso de ocorréncias que possam inviabilizar a execucdo do Contrato nas datas aprazadas, o fiscal técnico
do contrato comunicara o fato imediatamente ao gestor do contrato. (Decreto n® 11.246, de 2022, art. 22, V).

18.13. O fiscal técnico do contrato comunicara ao gestor do contrato, em tempo habil, o término do contrato sob sua
responsabilidade, com vistas & renovacdo tempestiva, a prorrogagdo contratual ou ao cancelamento da referida
aquisicéo. (Decreto n® 11.246, de 2022, art. 22, VII).

Fiscalizagdo Administrativa

18.14. O fiscal administrativo do Contrato verificard a manutencdo das condi¢des de habilitagdo da contratada,
acompanhard o empenho, o0 pagamento, as garantias, as glosas e a formalizacdo de apostilamento e termos aditivos,
solicitando quaisquer documentos comprobat6rios pertinentes, caso necessario (Art. 23, | e 11, do Decreto n® 11.246,
de 2022).

18.15. Caso ocorra descumprimento das obrigagdes contratuais, o fiscal administrativo do Contrato atuara
tempestivamente na solucdo do problema, reportando ao gestor do contrato para que tome as providéncias cabiveis,
quando ultrapassar a sua competéncia; (Decreto n°® 11.246, de 2022, art. 23, V).

Gestor do Contrato

18.16. O gestor do contrato coordenard a atualizagdo do processo de acompanhamento e fiscalizacdo do contrato
contendo todos os registros formais da execucdo no histérico de gerenciamento do contrato, a exemplo da ordem de
servigo, do registro de ocorréncias, das alteracdes e das prorrogacdes contratuais, elaborando relatério com vistas a
verificacdo da necessidade de adequacGes do contrato para fins de atendimento da finalidade da administracéao.
(Decreto n® 11.246, de 2022, art. 21, V).

18.17. O gestor do contrato acompanhara os registros realizados pelos fiscais do contrato, de todas as ocorréncias
relacionadas a execucao do contrato e as medidas adotadas, informando, se for o caso, a autoridade superior aquelas
que ultrapassarem a sua competéncia. (Decreto n® 11.246, de 2022, art. 21, 11).

18.18. O gestor do contrato acompanhard a manutengdo das condicBes de habilitacdo da contratada, para fins de
empenho de despesa e pagamento, e anotara os problemas que obstem o fluxo normal da liquidag&o e do pagamento
da despesa no relatdrio de riscos eventuais. (Decreto n® 11.246, de 2022, art. 21, I11).

18.19. O gestor do contrato emitird documento comprobatério da avaliagdo realizada pelos fiscais técnico,
administrativo e setorial quanto ao cumprimento de obrigacGes assumidas pelo contratado, com mencdo ao Seu
desempenho na execucdo contratual, baseado nos indicadores objetivamente definidos e aferidos, e a eventuais
penalidades aplicadas, devendo constar do cadastro de atesto de cumprimento de obrigacdes. (Decreto n® 11.246, de
2022, art. 21, VII).

18.20. O gestor do contrato tomara providéncias para a formalizagdo de processo administrativo de
responsabilizacdo para fins de aplicagdo de sangdes, a ser conduzido pela comisséo de que trata o art. 158 da Lei n°
14.133, de 2021, ou pelo agente ou pelo setor com competéncia para tal, conforme o caso. (Decreto n°® 11.246, de
2022, art. 21, X).

18.21. O gestor do contrato devera elaborar relatério final com informages sobre a consecugdo dos objetivos que
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tenham justificado a contratacdo e eventuais condutas a serem adotadas para o aprimoramento das atividades da
Administracdo. (Decreto n® 11.246, de 2022, art. 21, VI).

19. DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

19.1. S&o aplicaveis as sangdes previstas no Titulo 1V, capitulo | da Lei Federal n.° 14.133/2021 e demais normas
pertinentes.

19.2. Na aplicacédo das sancdes serdo considerados: a natureza e a gravidade da infracdo cometida; as peculiaridades
do caso concreto; as circunstancias agravantes ou atenuantes; os danos que dela provierem para a Administracdo
Publica; a implantacdo ou o aperfeicoamento de programa de integridade, conforme normas e orientagcdes dos
6rgdos de controle.

19.3. Comete infragdo administrativa, nos termos da lei, o licitante que, com dolo ou culpa:

19.3.1. Deixar de entregar a documentacdo exigida para o certame ou ndo entregar qualquer documento que tenha
sido solicitado pelo Agente de Contratagdo durante o certame.

19.3.2. Salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente justificado, ndo mantiver a proposta em especial
quando:

I- N&o enviar a proposta adequada ao ultimo lance ofertado ou apds a negociacao;

I1- Recusar-se a enviar o detalhamento da proposta quando exigivel;

I11- Apresentar proposta ou amostra em desacordo com as especificagdes do Edital;

IV- Deixar de apresentar documentacéo exigida.

19.3.2.1. Pedir para ser desclassificado quando encerrada a etapa competitiva; ou deixar de apresentar amostra;
19.3.2.2. Apresentar proposta ou amostra em desacordo com as especificacBes do edital;

19.3.3. N&o celebrar o contrato, ndo prestar garantia de execucdo contratual ou adicional ou ndo entregar a
documentacéo exigida para a contratacdo, quando convocado dentro do prazo de validade de sua proposta.

19.3.4. Recusar-se, sem justificativa, a assinar o contrato ou a ata de registro de preco, ou a aceitar ou retirar o
instrumento equivalente no prazo estabelecido pela Administracéo.

19.3.5. Apresentar declaracdo ou documentacdo falsa exigida para o certame ou prestar declaragdo ou informacées
falsas durante a licitagéo.

19.3.6. Fraudar a licitacéo.

19.3.7. Comportar-se de modo iniddéneo ou cometer fraude de qualquer natureza, em especial quando:
I- Agir em conluio ou em desconformidade com a lei;

I1- Induzir deliberadamente a erro no julgamento;

I11-Apresentar amostra falsificada ou deteriorada.

19.3.8. Praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitagdo.

19.3.9. Praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei Federal n° 12.846/2013.

19.4. Com fulcro na Lei Federal n® 14.133/2021, a Administracdo poderd garantida a prévia defesa, aplicar ao
licitante e/ou adjudicatério as seguintes san¢des, sem prejuizo das responsabilidades civil e criminal:

I-Adverténcia;

I1- Multa;
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I11- Impedimento de licitar e contratar;

IV-Declaracéo de inidoneidade para licitar ou contratar, enquanto perdurarem os motivos determinantes da punicdo
ou até que seja promovida sua reabilitacdo perante a prdpria autoridade que aplicou a penalidade.

19.5 Na aplicacéo das sangdes serdo considerados:

I- A natureza e a gravidade da infracdo cometida;

I1- As peculiaridades do caso concreto;

I11- As circunstancias agravantes ou atenuantes;

IV- Os danos que dela provierem para a Administracdo Publica;

V- A implantagdo ou o aperfeicoamento de programa de integridade, conforme normas e orientacfes dos 6rgdos de
controle.

19.6 A multa sera recolhida em percentual de 0,5% (cinco décimos por cento) a 30% (trinta por cento) incidente
sobre o valor do contrato licitado.

19.7 Para as infragdes previstas nos subitens 19.3.1 e 19.3.2 a multa serd de 15% (quinze por cento) do valor do
contrato licitado.

19.8 Para as infragBes previstas nos subitens 19.3.2.1, 19.3.2.2, 19.3.3, 19.3.4 e 19.3.5, a multa sera de 30% (trinta
por cento) do valor do contrato licitado.

19.9 As sangles de adverténcia, impedimento de licitar e contratar e declaracdo de inidoneidade para licitar ou
contratar poderao ser aplicadas, cumulativamente ou ndo, a penalidade de multa.

19.10 Na aplicacdo da sancdo de multa serd facultada a defesa do interessado no prazo de 15 (quinze) dias Uteis,
contado da data de sua intimacéo.

19.11 A sancdo de impedimento de licitar e contratar serdo aplicada ao responsavel em decorréncia das infracdes
administrativas relacionadas nos subitens 19.3.1 e 19.3.2, quando ndo se justificar a imposicdo de penalidade mais
grave, e impedird o responsavel de licitar e contratar no &mbito da Administracdo Plblica direta e indireta do ente
federativo a qual pertencer o 6rgao ou entidade, qual seja, Prefeitura Municipal de Pouso Alegre, pelo prazo maximo
de 3 (trés) anos.

19.12 Poderé ser aplicada ao responsavel a sancdo de declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar, em
decorréncia da pratica das infragcBes dispostas nos subitens 19.3.2.1, 19.3.2.2, 19.3.3, 19.3.4 e 19.3.5, bem como
pelas infracBes administrativas previstas nos subitens 19.3.1, 19.3.2 que justifiquem a imposicdo de penalidade mais
grave que a san¢do de impedimento de licitar e contratar, cuja duracéo observara o prazo previsto no § 5° do art. 156
da Lei Federal n° 14.133/2021.

19.13 A recusa injustificada do adjudicatario em assinar o contrato ou a ata de registro de preco, ou em aceitar ou
retirar o instrumento equivalente no prazo estabelecido pela Administracdo, descrita no subitem 19.3.1 e 19.3.2
caracterizara o descumprimento total da obrigacdo assumida e o sujeitard as penalidades e a imediata perda da
garantia de proposta em favor do 6rgdo ou entidade promotora da licitacéo.

19.14 A apuragdo de responsabilidade relacionadas as san¢des de impedimento de licitar e contratar e de declaracéo
de inidoneidade para licitar ou contratar demandara a instauragdo de processo de responsabilizacdo a ser conduzido
por comissdo composta por 2 (dois) ou mais servidores estaveis, que avaliard fatos e circunstancias conhecidos e
intimaré o licitante ou o adjudicatario para, no prazo de 15 (quinze) dias Uteis, contado da data de sua intimacéo,
apresentar defesa escrita e especificar as provas que pretenda produzir.
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Materiais

19.15 Cabera recurso no prazo de 15 (quinze) dias Uteis, contados a partir da intimacéo da aplicacdo das penalidades
de adverténcias, multa ou impedimento de licitar e contratar, sendo dirigido a autoridade que proferiu a deciséo.
Caso a autoridade recorra ndo reconsidere sua decisdo no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, encaminhara o recurso, com
sua motivacdo, a autoridade superior, que devera proferir sua decisdo no prazo maximo de 20 (vinte) dias Uteis,
contados da coleta dos autos, conforme disposto no art. 166 da Lei n® 14.133/2021.

19.16 Cabera a apresentacdo de pedido de reconsideragdo da aplicacdo da sancdo de declaracéo de inidoneidade para
licitar ou contratar no prazo de 15 (quinze) dias Uteis, contados da data da intimacao, e decidido no prazo maximo de
20 (vinte) dias Uteis, contado do seu recebimento, conforme estabelece o art. 167 da lei 14.133/2021.

19.17 O recurso e 0 pedido de reconsideracdo terdo efeito suspensivo do ato ou da decisdo recorrida, até que
sobrevenha decisdo final da autoridade competente, conforme previsto no art. 168 da Lei n® 14.133/2021.

29.18 A aplicacdo das sancdes previstas em Edital ndo exclui, em hip6tese alguma, a obrigacdo de reparacgéo integral
dos danos causados.

19.18 A penalidade de ADVERTENCIA sera aplicada em caso de infragdes cometidas que prejudiquem a lisura do
processo licitatério ou correspondam a pequenas irregularidades verificadas na execucdo do contrato, que venham
ou ndo causar danos a0 CONTRATANTE ou a terceiros. A CONTRATADA estara sujeita as seguintes multas.

19.18.1. Com fulcro na Lei n°® 14.133, de 2021, a Administracdo podera, garantida a prévia defesa, aplicar aos
licitantes e/ou adjudicatarios as seguintes san¢des, sem prejuizo das responsabilidades civil e criminal: Adverténcia;
Multa; Impedimento de licitar e contratar e declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar, enquanto
perdurarem os motivos determinantes da puni¢cdo ou até que seja promovida sua reabilitacdo perante a prdpria
autoridade que aplicou a penalidade.

19.18.2. As sancdes de adverténcia, impedimento de licitar e contratar e declaragdo de idoneidade para licitar ou
contratar poderao ser aplicadas, cumulativamente ou ndo, a penalidade de multa.

19.18.3. Na aplicacdo da sancdo de multa sera facultada a defesa do interessado no prazo de 15 (quinze) dias uteis,
contado da data de sua intimagéo.

19.18.4. A recusa injustificada do adjudicatario em assinar o contrato, ou em aceitar ou retirar o0 instrumento
equivalente no prazo estabelecido pela Administracdo, caracterizara o descumprimento total da obrigacdo assumida
e 0 sujeitara as penalidades e a imediata perda da garantia de proposta em favor do 6rgdo ou entidade promotora da
licitagdo, nos termos do§5° do art. 90 da Lei n® 14.133/2021.

19.18.5. A apuragdo de responsabilidade para a aplicacdo das san¢des de impedimento de licitar e contratar e de
declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar demandard a instauracdo de processo administrativo de
responsabiliza¢do, conduzido por comissdo composta por, no minimo, 2 (dois) servidores estaveis. A comissdo
deverd avaliar os fatos e circunstancias conhecidos e intimar o licitante ou adjudicatério para, no prazo de 15
(quinze) dias Uteis, contados da data da intimagdo, apresentar defesa escrita e especificar as provas que pretenda
produzir, em conformidade com o disposto no art. 158, 81°, da Lei n® 14.133/2021.

19.18.6. Cabera recurso no prazo de 15 (quinze) dias Uteis da aplicacdo das sancdes de adverténcia, multa e
impedimento de licitar e contratar, contado da data da intimagdo, o qual serd dirigido a autoridade que tiver
proferido a decisdo recorrida, que, se ndo a reconsiderar no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, encaminhard o recurso
com sua motivagdo a autoridade superior, que devera proferir sua decisdo no prazo maximo de 20 (vinte) dias Uteis,
contado do recebimento dos autos, conforme estabelece art. 166 da lei 14.133/2021.

19.18.7. Cabera a apresentacgéo de pedido de reconsideracdo da aplicacdo da sangéo de declaracdo de inidoneidade
para licitar ou contratar no prazo de 15 (quinze) dias Uteis, contados da data da intimacdo. O pedido sera analisado
pela autoridade competente, que deverd decidir no prazo maximo de 20 (vinte) dias Uteis, contados do seu
recebimento, conforme disposto no art. 167 da Lei n® 14.133/2021.

19.18.8 O recurso e 0 pedido de reconsideragao terdo efeito suspensivo do ato ou da deciséo recorrida até que
sobrevenha decisdo final da autoridade competente.
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19.18.9 As infracGes ao disposto na Lei 14.133, serdo punidas pelo 6rgdo oficial fiscalizador com as seguintes
penas, sem prejuizo das medidas judiciais adequadas e seus efeitos como de direito:

a) multa, nos casos de infragdo a qualquer dispositivo, a qual variara entre o valor da décima parte do salario-
minimo vigente na regido e o0 maximo correspondente a dez vezes 0 mesmo salario-minimo;

b) e a infragdo for a do paragrafo Unico do art. 11 da Lei 14.133, serdo multadas ambas as partes, a base de 10 (dez)
a 50% (cinquenta por cento) sobre o valor do negdcio publicitario realizado.

19.19. Multa por Atraso:

Em caso de descumprimento dos prazos estabelecidos para a execucéo dos servigos, a contratada ficara sujeita a
uma multa diaria de 1% (um por cento) do valor total do contrato, até o limite maximo de 10% (dez por cento) do
valor contratual. A multa sera calculada sobre o valor total do contrato e serd cobrada a partir do primeiro dia de
atraso.

19.20 Outras Penalidades:

Além das multas por atraso, a contratada podera ser sujeita as seguintes san¢des, conforme a gravidade da infragéo:
Adverténcia: A ser aplicada em casos de infracfes leves ou pontuais, sem prejuizo ao andamento do contrato.
Suspensdo Temporéria: A contratada poderd ser suspensa de participar de futuras licitagdes ou contratagdes por até 2
(dois) anos, caso 0 descumprimento gere prejuizos substanciais a execucdo do contrato.

Rescisdo Contratual: Em casos de descumprimento substancial das obriga¢des contratuais, a Administragdo podera
rescindir o contrato, além de aplicar as penalidades devidas.

19.21. Reducéo de Pagamento:

Caso a contratada ndo cumpra os termos acordados, a Administragdo poderd reduzir o pagamento
proporcionalmente & falha ou atraso na execucdo dos servicos, até que o servigo seja devidamente executado ou
regularizado.

19.22. Reparagéo de Danos:

A contratada sera responsavel por todos os danos causados & Administracdo em decorréncia do ndo cumprimento
das obrigacdes contratuais, incluindo custos adicionais gerados pela ndo execucdo conforme o estabelecido, e devera
indenizar a Administracdo por tais danos.

20. DIREITOS AUTORAIS

20.1. Fica estabelecida a cessdo total e definitiva dos direitos patrimoniais de uso das ideias (inclusos os estudos,
planos, etc.), pecas, campanhas e demais materiais de publicidade, concebidas, criadas e produzidas em virtude do
Contrato firmado, de titularidade da Contratada para a propriedade do Municipio de Pouso Alegre, sendo inexigivel
remuneracdo adicional a qualquer tempo e titulo, ressalvado os direitos de terceiros.

20.1.1. Os direitos sdo cedidos de forma total e definitiva, para uso no Brasil ou em qualquer outro pais do mundo.

20.2. Deverdo ser previamente negociados com o municipio de Pouso Alegre quaisquer servigos que importem em
cessdo de direitos autorais de fornecedores de servigos especiais, ou uso de imagem de artistas e modelos, para
determinar eventual limitacdo no seu uso, preco original e de reutilizacdo, e outras condicionantes, através de termo
de compromisso formal.

20.3. Sera sempre considerada ja incluida no custo de producéo toda e qualquer remuneracao exigida por terceiros,
derivada da cessdo de direitos autorais, seja por tempo limitado ou definitivo, exceto nos casos em que houver
comunicagdo prévia e formal a contratante, acompanhada de justificativa e aprovacéo expressa antes da execucao.

20.3.1. O valor dessa cessdo esta integralmente incluido nas modalidades de remuneracdo definidas nas clausulas
sétima e oitava.

20.4. Os direitos patrimoniais cedidos poderdo ser usados pela PREFEITURA em todas as suas modalidades de
utilizacdo, diretamente ou por intermédio de terceiros.
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20.5. Quando necessario realizar contratagdes que envolvam direitos de autor e conexos, a CONTRATADA
solicitard a quem de direito a concessdo por prazo, finalidade, territorio e preco, inclusive quanto a eventual
renovacdo do contrato, dos direitos autorais e conexos de suas respectivas titularidades.

20.6. A CONTRATADA se compromete a fazer constar, em destaque, em todos os orcamentos de producéo, o custo
com cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessdo dos demais
direitos de autor e conexos.

20.7. A PREFEITURA sera a Unica proprietaria das pegas e demais materiais fisicos e/ou digitais oriundos do
cumprimento deste CONTRATO, sejam estes passiveis ou ndo de prote¢do do Direito de Propriedade Intelectual.

20.7.1. E garantida 8 PREFEITURA a apropriacio dos direitos patrimoniais e conexos originalmente de titularidade
da CONTRATADA e dos funcionarios desta, sobre os resultados da execucdo deste CONTRATO, ressalvados 0s
direitos autorais e conexos de terceiros.

21. HABILITACAO JURIDICA:

a) Registro comercial, no caso de empresa individual;

b) Ato constitutivo e alteracdes subsequentes devidamente registrados, em se tratando de sociedade comercial, e
no caso de sociedades por a¢Ges, acompanhado de documentos de eleicdo de seus administradores;

c) Inscricdo do ato constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhada da prova de diretoria em exercicio;

d) Decreto de autorizacdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento no pais, e ato
de registro ou autorizagdo para funcionamento expedido pelo 6rgdo competente, quando a atividade assim o exigir;

e) Em se tratando de Micro Empreendedor Individual — MEI, o Contrato Social ou Estatuto podera ser substituido
pelo Certificado da Condicéo de Micro Empreendedor Individual - CCMEL.

21.1. Os documentos acima deverdo estar acompanhados de todas as alteragdes ou da consolidacéo respectiva;
22. REGULARIDADE FISCAL E TRABALHISTA:

22.1. Documentos de Regularidade Fiscal e Trabalhista:

a) Prova de inscrigdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas (CNPJ);

b) Inscrigdo no cadastro de contribuintes estadual e/ou municipal se houver, relativo ao domicilio ou sede do
licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto contratual.

c) Prova de regularidade para com a Fazenda do Municipio da sede ou domicilio da licitante, relativa aos tributos
mobiliarios e imobiliarios, dentro do prazo de validade.

d) Prova de regularidade para com a Fazenda Federal, mediante a apresentagdo de Certiddo Conjunta de Débitos
Relativos a Tributos Federais e Divida Ativa da Unido, expedida pela Secretaria da Receita Federal, dentro do prazo
de validade.

e) Prova de regularidade para com a Fazenda Estadual, que devera ser feita através da apresentagdo da Certidao
Negativa de Débitos — CND, dentro do prazo de validade.

f) Prova de regularidade para com o Fundo de Garantia do Tempo de Servico — FGTS, que devera ser feita
através da apresentacdo do CRF, emitido pela Caixa Econdmica Federal, dentro do prazo de validade.

g) Prova da regularidade dos Débitos Trabalhistas, de acordo com a Lei Federal 12.440/2011, dentro do prazo
de validade.
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h) As microempresas e empresas de pequeno porte, por ocasido da participacdo neste certame, deverdo
apresentar toda a documentacdo exigida para a comprovacao de regularidade fiscal e trabalhista, mesmo que esta
apresente alguma restricéo;

I) Havendo alguma restricdo na comprovacao da regularidade fiscal e trabalhista, serd assegurado o prazo de 05
(cinco) dias Uteis, a contar da convocacéo da agente de contratacdo para apresentacdo, prorrogaveis por igual
periodo, a critério da Prefeitura Municipal de Pouso Alegre, para a regularizacdo da documentacao,
pagamento ou parcelamento do débito, e emissdo de eventuais certidfes negativas ou positivas, com efeito, de
certiddo negativa;

I) A ndo regularizagdo da documentagdo, no prazo previsto no subitem anterior, implicard na decadéncia do
direito a contratagdo, sem prejuizo das sangdes previstas neste edital, procedendo-se a convocagdo dos licitantes
para, em sessdo publica, retomar os atos referentes ao procedimento licitatério.

22.2. As certiddes que ndo possuirem especificagdo a respeito do prazo de validade serdo aceitas com até 90
(noventa) dias da data de sua expedicdo.

23. QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA
23.1. Documentos de Qualificacdo Econdmica:

a) Certidao Negativa de Faléncia, expedida pelo distribuidor da sede da pessoa juridica, em data ndo anterior a
sessenta dias da abertura da sesséo publica desta CONCORRENCIA, se outro prazo ndo constar do documento.

b) Empresas em recuperacdo judicial deverdo apresentar um dos seguintes documentos:

b.1) Apresentar certiddo emitida pela instancia judicial competente que certifique que estd apta econfmica e
financeiramente a participar de processo licitatério nos termos das Leis 14.133/2021; ou

b.2) Plano de Recuperacdo ja homologado pelo juizo competente e em pleno vigor, sem prejuizo do atendimento a
todos os requisitos de habilitacdo econdmico-financeira estabelecidos no edital.

c) Balango patrimonial, demonstracdo de resultado de exercicio e demais demonstracfes contabeis dos 2 (dois)
Gltimos exercicios sociais, j& exigiveis e apresentados na forma da lei, que comprovem a boa situacéo financeira da
empresa, vedada a sua substituicdo por balancetes ou balangos provisoérios, podendo ser atualizados por indices
oficiais quando encerrado ha mais de 3 (trés) meses da data de apresentacdo da proposta.

c.l) O balanco patrimonial e as demonstracbes contabeis deverdo estar assinados por Contador ou por outro
profissional equivalente, devidamente registrado no Conselho Regional de Contabilidade.

c.2) Serdo considerados “na forma da lei”, dentre outros, o Balan¢o Patrimonial (inclusive o de abertura) e
demonstracBes contdbeis assim apresentados: a) publicados em Diario Oficial; ou b) publicados em Jornal; ou c) por
cbpia ou fotocopia registrada ou autenticada na Junta Comercial da sede ou domicilio do licitante ou junto aos
Oficios de Registros local do Comércio (cartérios) delegados para esse fim; ou d) por cépia ou fotocépia do livro
Diario, devidamente autenticado na Junta Comercial da sede ou domicilio do licitante ou junto aos Oficios de
Registro local do Comércio (cartorios) delegados para esse fim, inclusive com os Termos de Abertura e de
Encerramento; ou e) escrituragdo contabil digital, conforme Instrugdo Normativa RFB n° 1774, de 22 de dezembro
de 2017.

¢.3) A boa situacio financeira sera avaliada pelos indices de Liquidez Geral (LG), Solvéncia Geral (SG) e Liquidez
Corrente (LC), resultantes da aplicacdo das seguintes formulas:

LG= ATIVO CIRCULANTE + REALIZAVEL A LONGO PRAZO PASSIVO
CIRCULANTE + PASSIVO NAO CIRCULANTE

SG= ATIVO TOTAL . PASSIVO
CIRCULANTE + PASSIVO NAO CIRCULANTE
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LC= ATIVO CIRCULANTE
PASSIVO CIRCULANTE

c.3.1.) As formulas deverao estar devidamente aplicadas em memorial de célculos juntado ao balango.

c.3.2.) Caso o memorial ndo seja apresentado, a Comissdo de Licitagdes reserva-se o direito de efetuar os calculos
ou encaminha-los ao setor de contabilidade para que os facam.

c.3.3) Se necessaria, a atualizacdo do balanco e do patriménio liquido deverdo ser apresentados juntamente com 0s
documentos em apreco, 0 memorial de calculo correspondente.

c.3.4.) Todas as licitantes deverdo apresentar os documentos especificos para a participacdo nesta concorréncia,
devendo ser entregues numerados, de preferéncia sequencialmente e na ordem deste edital, a fim de permitir
celeridade na conferéncia e exame correspondentes:

c.3.5.) A licitante que apresentar em qualquer dos indices acima indicados (LG, SG e LC) valor igual ou inferior a
um, deverd comprovar que possui capital minimo ou o valor do patrimdnio liquido equivalente a 10% (dez por
cento) do valor estimado da contratagdo, devendo a comprovacéao ser feita relativamente a data da apresentacéo da
proposta, na forma da lei, admitida a atualizacdo para esta data atravées de indices oficiais.

24. JUSTIFICATIVA:

Compete a Secretaria de Comunicagdo Social, Lazer e Turismo a responsabilidade de formular e implementar
politicas e diretrizes no que concerne & comunicagdo de Pouso Alegre/MG, visando informar & populacdo e demais
interessados sobre programas e projetos executados pelo municipio, bem como planejar, coordenar e executar
campanhas educativas que estimulem o pleno exercicio da cidadania de toda a populagéo.

Além disso, ressalta-se que a comunicacdo institucional deve ser realizada de forma transparente e acessivel,
respeitando os principios constitucionais da Publicidade, e Transparéncia, conforme disposto no §1°, artigo 37 da
Constituicdo Federal. Estes principios asseguram os direitos da populagdo de serem informada sobre os atos
praticados pela Administracdo Publica e impde ao administrador o dever de divulgar essas acles, reforcando a
necessidade de legalidade, moralidade e eficiéncia na gestéo.

Nesse contexto, em sede de Estudo Técnico Preliminar que teve como intuito avaliar a viabilidade da
CONTRATACAO DE AGENCIA ESPECIALIZADA EM PUBLICIDADE PARA PRESTACAO DE
SERVICOS A PREFEITURA MUNICIPAL DE POUSO ALEGRE/MG, restou demonstrado ndo somente a
possibilidade de contragdo como também a fundamentacdo com devidos embasamentos juridicos para presente
contratacdo.

Ressalta-se que o processo licitatério em questdo estd fundamentado na Lei n° 12.232/2010, que regulamenta a
contratacdo de servi¢os de publicidade por drgdos publicos, assegurando que o procedimento seja realizado de
maneira legal e transparente. A necessidade desses servigos surge do desafio de promover uma comunicagdo mais
abrangente e estratégica, envolvendo publicidade, marketing e propaganda.As Agéncias especializadas possuem o
conhecimento técnico necessario para desenvolver acdes e campanhas que promovam a cidade, destacando suas
caracteristicas Unicas, atraindo visitantes, investidores e novos residentes. Além disso, essas agéncias oferecem
solugBes publicitérias eficazes para atender as demandas de comunicacdo da administragdo municipal, aprimorando
a relacdo entre o governo e os cidaddos. A contratacdo de uma agéncia também permitird a divulgacdo de
informacgdes relevantes sobre servigos publicos, eventos, programas governamentais e outras iniciativas locais,
contribuindo para uma comunicacgdo mais clara e direta com a populacéo.

Outro ponto importante é o papel dessas agéncias no fomento ao empreendedorismo local. Uma vez que campanhas
bem direcionadas, desenvolvidas por profissionais especializados, tém o potencial de impulsionar novos
investimentos e fortalecer a economia local. O processo de contratacdo esta pautado no principio do planejamento,
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vez que as agéncias especializadas em publicidade e propaganda sdo capazes de executar estratégias assertivas,
promovendo uma imagem de Pouso Alegre como uma cidade empreendedora, acolhedora, inovadora e preocupada
com o bem-estar de seus cidad&os.

Desse modo, conforme disposto no artigo 46, incisos V, X, VII, XXII da Lei Ordinaria n° 5.881 de 10 de novembro
de 2017, compete a Secretaria de Comunicacdo Social, Lazer e Turismo o dever de executar politicas de
entretenimento voltadas para o atendimento da populacdo, além de promover e divulgar eventos de interesse
turistico, bem como apoiar a realizacdo de feiras, exposi¢des, congressos, seminarios, conferéncias, campanhas e
eventos assemelhados, visando a divulgacdo do potencial turistico do Municipio. Além disso, deve desenvolver
programas e projetos objetivando elevar o fluxo turistico e aumentar o nivel de utilizacdo dos servigos e dos
equipamentos destinados ao mesmo.

Levando em consideracdo o citado, é dever desta Secretaria, divulgar as realizacbes da Administracdo, em todas as
areas e niveis, como também promover a publicacdo e divulgacdo de qualidade dos atos oficiais e governamentais,
por meio de veiculos proprios ou terceirizados.

Portanto, a presente licitacdo para a contratacdo de uma agéncia de publicidade e propaganda se revela fundamental
ndo apenas para promover a visibilidade das a¢fes governamentais, mas também para garantir a eficiéncia e
transparéncia nas comunicagdes, beneficiando todas as Secretarias do Municipio de Pouso Alegre e contribuindo
para o desenvolvimento econémico e social da cidade.

25. DA VEDAGCAO A PARTICIPACAO DE CONSORCIO:

Estabelece o artigo 15, caput, da Lei 14.133/21 que “salvo vedagdo justificada no processo licitatorio, pessoa
juridica podera participar da licitacdo em consércio”; neste sentido € que se justifica que, para o presente processo
ndo é cabivel a participagdo de consorcios, uma vez que a execugdo é integralmente atribuida a Unica entidade
empresarial, cabendo a ela a organizacdo de todos os elementos necessérios para consecu¢do do objeto. Ademais,
vale ressaltar que o art. 2°, 88 3° e 4°, da Lei n. 12.232/2010 restringe a possibilidade de contratacdo simultanea:

Art. 2° [...] Para fins desta Lei, considera-se servicos de publicidade o conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento,
a conceituacdo, a concepcdo, a criagdo, a execucdo interna, a intermediacdo e a
supervisdo da execucgdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais
meios de divulgacdo, com o objetivo de promover a venda de bens ou servicos de
qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral.

8§ 3° Na contratagdo dos servigos de publicidade, faculta-se a adjudicacdo do objeto da
licitacdo a mais de uma agéncia de propaganda, sem a segregacdo em itens ou contas
publicitarias, mediante justificativa no processo de licitagéo.

§ 4° Para a execugdo das agdes de comunicagdo publicitéria realizadas no ambito dos
contratos decorrentes das licitacbes previstas no § 30 deste artigo, 0 6rgdo ou a
entidade devera, obrigatoriamente, instituir procedimento de selecdo interna entre as
contratadas, cuja metodologia serd aprovada pela administracdo e publicada na
imprensa oficial.

26. DAS CONDICOES GERAIS PARA ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA

26.1. O caderno especifico que compde o Plano de Comunicacdo Publicitaria devera observar a seguinte
formatacdo:

I — Caderno Unico, orientagao retrato, com espiral preto colocado a esquerda;

11— Capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, ambas em branco.

111 — Conteudo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, orientac&o retrato;

IV — Espacamento de 2 cm, nas margens direita e esquerda, a partir da borda;
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V- Titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

VI — Alinhamento justificado do texto.

V11 — Texto enumeragéo de paginas em fonte Arial, cor automatico, tamanho 12 Pontos;

IX — Numeracdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna, em algarismos
arébicos;

26.1.1. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria e da relacdo de pecas e/ou
material deverdo seguir rigorosamente as diretrizes de formatacéo estabelecidas neste documento.

26.1.2. Os textos, tabelas, gréficos e planilhas da Estratégia de Midia e ndo Midia ndo tém limitacdo quanto ao
namero de paginas.

26.1.3. Os exemplos de pecas e ou material integrantes do sub quesito Ideia Criativa podera ser apresentado em
qualquer tipo de papel ou gramatura no tamanho A4, com ou sem suporte:

|. Separadamente (soltas) do caderno de que trata o subitem 26.1.;

1. Adequados as dimensdes do envelope n° 1.

26.1.4. As tabelas e gréficos integrantes dos sub quesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicacgao
Publicitaria poderao:

| — Ser editados em cores;

I1- Ter seu conteudo editado com a fonte Arial, tamanho 10 pontos;

I11 — Ser apresentado em papel A3 dobrado, que seré considerado 02 (duas) paginas.

26.1.5. As tabelas, graficos e planilhas integrantes do sub quesitos Estratégia de Midia e Ndo Midia poderéo:
| — Ser editados em cores;

Il — Ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos, ndo sendo exigida formatacio de
margem especifica;
111 — Ser apresentados em papel A3 dobrado.

26.2. PROPOSTA TECNICA
26.2.1. A Proposta Técnica serd apresentada no Envelope n. 1 - Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Néo
Identificada, constituida de Plano de Comunicacdo para campanha publicitaria simulada, e no Envelope n.3,

constituido da capacidade de atendimento, repertério e relatos de solugdes de problemas de comunicacéo.

a) Envelope n. 1 - Plano de Comunica¢do Publicitdria — Via N&o ldentificada, constituida de Plano de
Comunicacdo para campanha publicitaria simulada.

b) Envelope n. 3, constituido da capacidade de atendimento, repertério e relatos de solucdes de problemas de
comunicagao.

26.2.2. A Proposta Técnica devera ter sua documentagdo numerada em ordem sequencial, em algarismos arabicos.

26.2.3. Os envelopes serdo entregues exclusivamente as empresas que formalizarem sua intencdo por escrito, na
sede do drgdo licitante, ocasido em que sera entregue o envelope a licitante — via nao identifica, juntamente com o
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Briefing.

26.2.3.1. A pessoa responsavel pela retirada do envelope devera apresentar uma procuragao original, devidamente
assinada, contendo as informacdes do solicitante e do portador que representara a empresa durante o certame.

26.2.3.1. Envelope n. 1

26.2.4.1. Plano de Comunicacado Publicitaria

26.2.4.1.1. O Plano de Comunicacdo Publicitaria devera ser constituido por caderno especifico composto dos sub
quesitos Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Néo
Midia, elaborado com base no Briefing e nas orientacfes deste Termo de Referéncia, observadas especialmente as
seguintes previsdes:

| — Formatacdo realizada conforme item 26.1 e seus respectivos subitens;

I1- Elaboracdo em 02 (duas) vias, quais sejam:

a) Plano de Comunicacio Publicitaria — Via NAO Identificada, destinada a garantir imparcialidade na avaliagio;

b) Campanha simulada: a agéncia deverd apresentar um plano de comunicacdo, observando o tema e outras
informagdes constantes no Briefing.

bt) O plano deverd apresentar:

a) Obijetivos claros, incluindo metas especificas e publico-alvo;

b) Propostas criativas alinhadas ao briefing;

c) Detalhamento das estratégias de midia, com justificativa para a escolha dos canais.

1) Prazo para entrega e apresentacdo: O plano de comunicagdo deverd ser apresentado no envelope 1, no dia da
sessdo publica.

26.2.4.1.2. Nao sera permitido sumario no Envelope n. 1 Plano de Comunicacéo Publicitaria — Via N&o Identificada
(Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Ndo Midia).

26.2.5. A campanha simulada devera ser apresentada de acordo com os seguintes quesitos técnicos:

a) Raciocinio béasico: apresentacdo de texto em, no maximo, trés paginas de papel tamanho A4, em que a licitante
expora seu entendimento do problema de comunicacéo apresentado no Briefing.

b) Estratégia de comunicacdo publicitaria: apresentacdo de texto em, no maximo, trés paginas de papel tamanho
A4, no qual a licitante devera explorar o conceito e o tema que, de acordo com seu raciocinio basico, devem
fundamentar o problema de comunicacéo apresentado no Briefing, formulando a defesa dessa opcao.

c) ldeia criativa: apresentacdo, em até seis paginas tamanho A4, de uma sintese da estratégia de comunicagdo
publicitaria expressa sob a forma de reducdo de mensagem, incluindo o slogan proposto e a descricdo textual de
pecas que a representem objetivamente. Devem ser descritas, por meio de roteiros e textos, até seis pecas
publicitarias, sendo quatro de midia e duas de ndo midia. Para este quesito, ndo sera admitida qualquer forma de
layout, ilustracdo, storyboard ou representacdo grafica. A apresentacdo de pegas com recursos visuais esta restrita
ao Envelope n° 3, que trata da campanha simulada, onde poderéao ser apresentadas até dez pecas conforme critérios
préprios.

d) Estratégia de midia e ndo midia: exposi¢do na forma de texto em, no maximo, trés paginas de papel tamanho
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A4, no qual a licitante devera, com base em informacGes extraidas do Briefing e tendo como parametro a verba
referencial estimada para a campanha, demonstrar:

d?) conhecimento e analise dos meios de comunicacdo e habitos dos diversos segmentos de publico a serem
atingidos pela campanha;

d?) Os planos de distribuicdo de todas as pegas previstas na campanha, contendo a estratégia e tatica de midia e nao
midia que justifiquem as opgdes escolhidas.

d3) Para fins desta concorréncia consideram-se como ndo midia meios que ndo implicam a compra de espago e/ou
tempo em veiculos de divulgacdo para a transmissdo de mensagem publicitaria, ou seja, ndo midia é toda peca que
ndo exige desembolso de veiculacdo.

d31) Na tabela Anexo Unico, os custos de ndo midia devem ser considerados pelas quantidades das impressdes e ndo
de criacéo.

26.2.6. Instrucdes relativas ao plano de comunicacéo publicitaria - simulagdo de campanha:

26.2.6.1. A licitante deverd atentar para 0s seguintes aspectos:

A) Seguir com fidelidade as pracas e periodo de veiculacdo apontadas no briefing quando tratar-se de midia;

B) Para o célculo da distribui¢do dos custos de producdo e veiculagdo da campanha simulada, a licitante utilizara
como referéncia a verba de R$ 150.000,00 (cento e cinquenta mil reais e zero centavos) apresentando-os conforme
dispde a tabela abaixo.

Técnica: Plano de Comunicagdo Publicitaria—Via N&o ldentificada).

Proposta Técnica Anexo

Unico

Plano de Comunicacédo Publicitaria

CUSTOS VALOR
MIDIA/VEICULAGAO | INTERNOS | TERCEIROS | HONORARIOS| TOTAL

MEIO PECAS

Televiséo

Radio

Jornal

Internet

Midia

Nao
midia

Outros

Total dos custos de producéo

TOTAL GERAL
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26.3. A tabela ndo podera ser alterada quanto a sua estrutura e nomenclatura de seus itens, e devera ser preenchida
apenas com ndmeros;

26.4. A tabela, Ultima pagina da proposta, devera ser impressa na parte superior da folha, que ndo podera ser
numerada, com espacamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

26.5. Na formulacdo do quesito campanha simulada, as concorrentes deverdo obrigatoriamente utilizar-se dos
valores da Tabela Referencial de Precos vigente do SINAPRO/MG;

26.6. Na simulacdo de midia a proponente deve considerar os valores reais das tabelas vigentes na data de
publicacdo do edital, de precos dos veiculos de comunicagao;

26.7. Ndo serdo admitidos descontos ou eventuais beneficios decorrentes de programas de incentivos oferecidos
por veiculos de comunicacao;

26.8. A campanha publicitaria simulada vencedora podera ser produzida e veiculada, com ou sem modificagdes, na
vigéncia do Contrato;

26.9. Seré desclassificada a proposta que apresentar valor superior a verba referencial do lote.
26.10. Envelope n. 3
26.10.1. Comprovacao da capacidade de atendimento:

26.10.1.1. A comprovacédo da Capacidade de Atendimento deverd ser por meio de:

a) Quantificacdo e qualificagdo dos profissionais da licitante, demonstrado com curriculo sintético, que informe o
nome, formacédo, tempo de funcdo, experiéncia, bem como a é&rea de atuagdo em que serdo disponibilizados para a
execucdo dos servicos, tais como: estudo em planejamento, criacdo, produgdo, midia e atendimento, bem como
indicacéo do tipo de vinculo mantido com a licitante;

b) Sistematica de atendimento, detalhando as obrigacfes a serem cumpridas pelo setor de atendimento da licitante,
na execucdo do Contrato, abrangendo os prazos necessarios, em condi¢fes normais de trabalho, para a criagdo de
campanha e a elaboracédo de plano de midia;

c) relagdo dos clientes atuais da agéncia, por ordem cronoldgica, indicando o ramo de atividade e a data do inicio
do atendimento.

d) Né&o ha limitagdo do nimero de paginas para apresenta¢do da capacidade de atendimento.

26.10.1.2. Repertério:

26.10.1.2.1. Atendendo ao que estabelece o Art.6° X, da Lei 12.232/2010, o repertério traduz-se com a apresentacao
do conjunto de trabalhos efetivamente produzidos e veiculados pela licitante, constituido de 1(uma) campanha
publicitaria completa, com todas as suas pecas incluindo, obrigatoriamente, meios digitais, atendendo o seguinte:
26.10.1.2.2. Os trabalhos apresentados devem ser acompanhados, obrigatoriamente, de ficha técnica, com
identificacdo da licitante, informando titulos das pecas, data de veiculacdo, o problema de comunicagdo que se
prop0s a resolver e a indicacdo de, pelo menos, um veiculo ou meio de comunicagao que o exibiu;

26.10.1.2.2.1. Somente serdo aceitas as pegas publicitarias produzidas, veiculadas, distribuidas ou exibidas nos 3
(trés) altimos anos a contar da publicacdo do edital. Cada pega apresentada deverd conter comprovagéo clara e
objetiva da data de execucéo e da veiculacao, por meio de, no minimo, ficha técnica individual, contendo:

26.10.1.2.2.2. A comprovacdo podera ser realizada por meio de um dos itens abaixo:

a) comprovante de veiculagdo (print., antncio publicado, relatério de midia, etc.);
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b) Declaracdo do Contratante;

c) qualquer outro meio idéneo que permita verificar a data de execucao, respeitando os principios da isonomia e da
transparéncia.

26.10.1.2.3. Além das pegas digitais da campanha, a licitante devera apresentar, também, o resultado aferido pelo
monitoramento de desempenho e quais 0s canais e ferramentas utilizados;

26.10.1.2.4. Videos, spots e/ou jingles deverdo ser apresentados em pendrive;
26.10.1.2.5. Material grafico devera ser apresentado em folha A4.

26.10.1.2.6. Néo ha limitacdo do nimero de paginas para apresentacdo do repertorio.
26.11. Relatos de solucdes de problemas de comunicagéo:

26.11.1. Deverdo ser apresentados dois relatos de solucfes de problemas de comunicacéo, sendo que pelo menos
um deles deve abordar a comunicacdo digital.

26.11.2. Cada relato deve contar até 02 (duas) paginas, em formato A4 e encadernados juntos aos cases,
expressamente referendados pelos respectivos anunciantes.

26.11.3. Além das duas péginas, € permitida a inclusdo de até cinco pecas de qualquer tipo (uma em cada pagina),
cada acompanhada de ficha com indicaco sucinta do problema que se propds resolver.

26.12. Julgamento das propostas técnicas
26.12.1. Sera desclassificada a Proposta Técnica que se enquadrar em qualquer uma das seguintes situacdes:
26.12.1.1. Ndo satisfizer as exigéncias fixadas neste Edital e seus anexos;

26.12.1.2. No obtiver a pontuacdo minima geral, igual a 168 pontos, ou seja, 80% (oitenta por cento) do total de
pontos possiveis.

26.12.2. Como critérios de julgamento serdo considerados pela Subcomissdo Técnica as seguintes caracteristicas
pertinentes aos quesitos técnicos a que se referem:

26.13. Pontuacdo das propostas técnicas

26.13.1. Plano de Comunicacdo Publicitaria
26.13.1.1. Raciocinio béasico a acuidade da compreensdo em relagdo: (méximo de 10,5 pontos)
a) Das funcoes e do papel da Prefeitura Municipal nos contextos social, politico e econémico (até 3 pontos);

b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagbes da Prefeitura Municipal com seus publicos (até
2,5pontos);

c) Das caracteristicas da Prefeitura Municipal e das suas atividades que sejam significativas para a comunicacao
publicitaria (até 2,5pontos);

d) Sobre a natureza e a extenséo do objeto da licitacdo (até 2,5 pontos).
26.13.1.2. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: (maximo de 14 pontos)

a) Adequacdo do conceito proposto ao Poder Executivo Municipal, considerando a sua funcdo e a sua natureza,
bem como as suas qualificacdes e problemas, considerando o Briefing. (Até 3,5 pontos);
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b) Riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto que viabilizem a comunicacdo do Poder Executivo
com seu publico, levando em consideracdo a sua funcéo e o tema anunciado no Briefing; (até 3,5 pontos);

c) Consisténcia e a pertinéncia da argumentacdo formulada pela licitante em defesa de sua proposicao (até 3,5
pontos);

d) A adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificacdo da Prefeitura Municipal e a
seu desafio de comunicacéo (até 3,5 pontos);

26.13.1.3. Ideia Criativa devera ser observada: (maximo de 17,5 pontos)

26.13.1.3.1. Criatividade e assertividade da ideia central, apresentando todas as pecas e ou material que julgar
necessarios para a execugao da sua proposta de estratégia de comunicacao publicitaria; (até 2,5 pontos)

26.13.1.3.2. Adequagdo ao desafio de comunicagdo expresso no Briefing (até 5 pontos);
26.13.1.3.3. Sua adequacéo a estratégia de comunicacao publicitaria sugerida pela licitante (até 4 pontos);

26.13.1.3.4. Compatibilizacdo da linguagem das pegas aos meios propostos, adequando ao universo cultural dos
segmentos de publico-alvo (até 3 pontos); e

26.13.1.3.5. A multiplicidade de interpretacGes favoraveis que comporta (até 3 pontos).

26.13.1.3.6. A campanha simulada, a ser apresentada exclusivamente no Envelope n® 3, devera conter até 10 (dez)
pecas publicitarias que a licitante considerar adequadas para enfrentar o desafio proposto e atingir os objetivos de
comunicacdo estabelecidos no briefing. As pecas podem ser de qualquer meio, tipo ou caracteristica, e devem ser
apresentadas por meio de recursos visuais, conforme as seguintes possibilidades:

a) roteiro, leiaute ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b) ‘monstro’ ou leiaute eletrénico, para o meio radio;

c) storyboard animado ou animatic, para 0s meios TV, cinema e internet;
d) ‘boneca’ ou leiaute montado dos materiais de ndo midia.

26.13.1.3.7. As pecas graficas apresentadas no Envelope n° 3, referentes a campanha simulada e ao conjunto de
informagdes, poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, nos formatos A4 ou A3, com ou sem suporte ou
passe-partout, sem limitacdo de cores. Pecas que excedam o tamanho do envelope poderdo ser dobradas, desde que
ndo haja prejuizo a sua leitura ou compreens&o.

26.13.1.3.8. Na elaboragdo de ‘monstro’ ou leiaute eletrénico para o meio radio poderdo ser inseridos todos os
elementos de referéncia, tais como trilha sonora, ruidos de ambientagdo, voz de personagens e locugao.

26.13.1.3.9. Na elaboragdo do storyboard animado ou animatic poderdo ser inseridas fotos e imagens estaticas, de
trilha sonora, voz de personagens e locugdo. Ndo podendo ser inseridas imagens em movimento.

26.13.1.3.10. O ‘monstro’ ou leiaute eletrénico e o storyboard animado ou animatic deverdo ser apresentados em
CD DVD ou pen drive, executaveis em sistema operacional Windows.

26.13.1.3.11. Nessas midias de apresentacdo (CD, DVD ou pen drive) ndao poderdo constar informagao, marca, sinal,
etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificacdo da licitante, ou de qualquer anunciante, somente
a marca do seu fabricante.

26.13.1.3.12. Os exemplos ndo serdo avaliados sob os critérios utilizados para pegas finalizadas, mas apenas
referéncias das propostas a serem produzidas, independente da forma escolhida pela licitante para a apresentacéo.
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26.13.1.3.13. Para facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissdo Técnica, conforme Termo de Referencia,
cada exemplo devera trazer indicacdo do tipo de pega (exemplos: cartaz, filme TV, radio, andncio revista, banner
internet).

26.13.1.3.14. Para fins de computo das pecas que poderao ser apresentadas fisicamente como exemplos, até o limite
de 10 (dez), devem ser observadas as seguintes regras:

a) Asreducdes e variacbes de formato serdo consideradas como novas pecas;
b) Cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

c) Uma peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de andncio para revista e jornal, banner de internet e
painéis sequenciais de midia exterior, tais como outdoor, envelopamento de veiculo, adesivagem de finger, entre
outros), sera considerada 01 (uma) pega, 0 conjunto transmitird uma mensagem Unica;

d) Um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados 01 (uma) peca;

e) Um filme e o hotsite que o hospeda serdo considerados 02 (duas) peca
f) Um banner e o hotsite por ele direcionado serdo considerados 02 (duas) pegas.

26.13.1.3.15. Na apresentag@o de proposta de hotsite a que se refere a alinea ‘d’ do subitem 26.7.6.5, ndo podem ser
inseridos videos ou imagens em movimento.

26.14. Estratégia de Midia e Ndo Midia - constituida de apresentacdo e defesa das solu¢Bes de midia e ndo midia
recomendadas, em consonancia com a Estratégia de Comunicagao Publicitéria proposta, contemplando:

I. Estratégia de midia e ndo midia: proposicdo e defesa dos meios de divulgacdo, das formas inovadoras de
comunicagdo e dos recursos préprios de comunicagdo do contratante a serem utilizados para alcance dos objetivos
das campanhas.

Il. Tética de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da apresentacdo e defesa de critérios técnicos
considerados na sele¢do dos veiculos de divulgacdo e demais meios de divulgacdo e na definicdo dos respectivos
investimentos, dos formatos e periodos de divulgac&o.

I1l. Plano de midia: composto de programagdo das insercdes sugeridas, contendo os valores por veiculos e demais
meios de divulgacdo, formatos das pecas, periodos de veicula¢do, quantidade insercdes, nomes de programas, faixas
horarias, custos relativos (CPM, CPP, CPC etc.) e demais informacdes que a licitante considerar relevantes;

IV.plano de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria: composto por planilhas com a indicagdo de uso de
plataformas de comunicacdo e divulgacgdo, informando fornecedor, valor a ser aplicado e indicadores-chave de
performance (KPI);

IV. simulagdo dos pardmetros de cobertura e frequéncia previstos no plano de midia (para 0s meios em que seja
possivel a mensuracgao dessas variaveis).

26.15. Todas as pecas publicitérias, que integrarem a relagdo prevista no subitem 26.12.3.1., deverdo estar
contempladas na Estratégia de Midia e N&o Midia proposta.

26.16. O plano de midia e ndo midia e/ou de formas inovadoras de comunicacdo deverdo apresentar um resumo
geral com informagdes sobre, pelo menos:

a) O periodo de veiculagdo, exposicao ou distribuicdo das pegas publicitarias;

b) As quantidades de inser¢Bes das pecas em veiculos e demais meios de divulgacdo/plataformas comunicacao e
divulgacéo;

c) Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos e demais meios divulgacéo,
separados por meios;
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d) Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados na producdo e na execucdo técnica cada peca
publicitaria destinada a veiculos e demais meios de divulgacao.

e) Os valores (absolutos e percentuais) que a licitante propde alocar em acGes para desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicacdo publicitaria (plataformas de comunicacdo e divulgacdo), em consonancia com novas
tecnologias, com a indicacdo dos respectivos fornecedores e métricas que ser utilizadas (taxa de impresséo, custo
por alcance, CPC, CPE, custo por curtida etc.), de acordo c disposto nos subitens 26.15 e 26.16.

f) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo e na execucdo técnica de cada peca publicitaria
destinada a plataformas de comunicacéo e divulgacéo.

g) As quantidades a serem produzidas de cada peca ou material publicitario de ndo midi
h) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na producéo de cada peca ou material publicitario de ndo midia;

i) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca publicitaria ou material publicitario
de ndo midia.

26.17. No caso de solugdes via plataformas de comunicacéo e divulgacéo, deverdo ser considerados os valores de
tabela cheia dos fornecedores que operam com tabela e/ou os valores resultantes das simulagdes feitas nessas
plataformas de comunicacdo e divulgacdo, conforme os pardmetros, objetivos e formatos de compra definido
estratégia de midia proposta pela licitante.

26.18. Para fins desta concorréncia, enquadram-se na categoria de formas inovadoras de comunicagdo publicitéria
(plataformas de comunicagdo e divulgacéo) as a¢Bes destinadas a expandir os efeitos das mensagens, consonancia
com novas tecnologias, a exemplo das redes sociais, dos sites de buscas e das plataformas digitais (Facebook,
Google, Instagram, Twitter, TikTok, Kwai, LinkedIn YouTube, entre outros).

26.18.1. Nessa simulacéo:

a) Os pregos das insercdes em veiculos de divulgacao deverdo ser os de tabela cheia, vigentes na data de publicagdo
do Edital;

b) Devera ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao,
nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

c) Devem ser desconsiderados 0s custos internos e 0s honorarios sobre todos os servicos de fornecedores, conforme
as normas da Tabela SINAPRO/MG, a Lei n°® 12.232/2010 e a Lei n° 14.133/2021. Caso o edital venha a ser
republicado, com a reabertura dos prazos legais, os pregos de tabela a serem considerados serdo aqueles vigentes na
data de publicacdo do novo Edital, em conformidade com a Lei n® 14.133/2021, a Lei n® 12.232/2010 e as Normas-
Padrdo do CENP, garantindo a transparéncia e economicidade.

26.19. Estratégia de Midia e Nao Midia sera aferida por meio de: (maximo de 14 pontos)

a) Conhecimento e analise dos meios de comunicagdo e habitos dos diversos segmentos de publico prioritérios
(até 3 pontos);

b) Capacidade analitica determinada pela analise desses habitos; (até 2,5 pontos);

c) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e/ou do material em relacdo as duas alineas
anteriores. (até 2,5 pontos);

d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de comunicagao proprios da
Prefeitura Municipal (até 3 pontos);

e) Economicidade na aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano de distribuicdo de pecas, segundo critérios
técnicos de midia (até 3 pontos);
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26.20. Capacidade de Atendimento sera considerada: (maximo de 7 pontos)

a) O porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e servigos no mercado (até 1,5
pontos);

b) Tempo de experiéncia dos profissionais relacionados tanto na funcdo como em areas pertinentes ao seu trabalho,
juntamente com a qualificacdo dos profissionais a serem disponibilizados para o atendimento da Prefeitura de Pouso
Alegre (até 1,5 pontos);

c) Adequacdo das qualificacBes, quantificacOes desses profissionais a estratégia de comunicagdo publicitaria
proposta, sendo levada em conta a quantificacdo dos quadros correspondentes, além da adequacdo das instalagdes,
da infraestrutura e dos recursos materiais que estarao a disposi¢éo na execucdo do contrato (até 1 ponto)

d) A operacionalidade do relacionamento entre 0 municipio de Pouso Alegre e a agéncia de propaganda, traduzida
através de esquema apresentado na proposta pela licitante; (até 1,5 pontos);

e) Relevancia e a utilidade das informagfes de marketing e comunicacdo, das pesquisas que serdo colocadas pela
licitante a disposicdo do Poder Judiciario, sem dnus adicional, durante a vigéncia do Contrato. (até 1,5 pontos).

26.21. Com referéncia ao Repertério, serdo avaliados: (méximo de 3,5 pontos).

a) Aideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se prop0s a resolver (até 2 pontos);
b) A qualidade da execucdo e do acabamento da peca e/ou material (até 1,5 pontos).

26.22. Os Relatos de Solucdes de Problemas submeter-se-&o a avaliacdo: (méximo de 3,5 pontos)
a) Da concatenacdo logica da exposicao (até 1 pontos).;

b) Da evidéncia de planejamento publicitario (até 1 pontos);

¢) Da consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugdo; (até 1 pontos);

d) Darelevancia dos resultados apresentados (até 0,5 pontos).

26.22.1. A Subcomissdo Técnica reavaliard a pontuacao atribuida a um quesito sempre que a diferenca entre a maior
e a menor pontuacdo for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima do quesito, com o fim de
restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos postos neste
instrumento convocatorio.

26.23. Persistindo a diferenca de pontuacdo prevista apds a reavaliacdo do quesito, 0s membros da Subcomissdo
Técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razdes que os levaram a manter
a pontuagdo atribuida ao quesito reavaliado, que sera assinada por todos os membros da Subcomissdo e passara a
compor o processo de licitaco.

26.24. Se houver desclassificacdo de alguma proposta técnica por descumprimento de disposicoes deste instrumento
convocatério, ainda assim, serd atribuida pontuacdo a seus quesitos, a ser langada em planilhas que ficardo
acondicionadas em involucro fechado e rubricado no fecho pelos membros da Subcomissdo Técnica, até que
expirem os prazos para interposicdo de recursos relativos a essa fase da licitacdo, exceto em casos em que 0
descumprimento resulte na identificacdo do proponente antes da abertura do invélucro da via identificada do Plano
de Comunicacdo Publicitaria.

26.25. A pontuacdo final das Propostas Técnicas correspondera ao somatorio da pontuacéo atribuida a cada item,
individualmente, pelos membros da Subcomissdo Técnica, a seguir indicados:

26.26. Na hipotese de ocorrer nimero de pontos fracionados, serdo considerados até o0 maximo de duas casas apés a
virgula, sem aplicagdo de arredondamento de qualquer espécie.
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QUESITO TECNICO Percentual Pontuacio maxima
Raciocinio Basico 15% 10,5
Estratégia de Comunicacio 20% 14

Ideia Criativa 25% 17.5
Estrategia de Midia e Nao Midia 20% 14
Capacidade de Atendimento 10% 7
Repertorio 5% 3.5

Relatos de Solucdes de Problemas 5% 3.5

26.27. Na hip6tese de empate, a classificacdo das licitantes nas propostas técnicas serd decidida por meio da
melhor nota obtida na seguinte ordem crescente de quesitos técnicos:

a) ldeia Criativa;

b) Estratégia de Comunicago;

c) Estratégia de Midia e N&o Midia;

d) Raciocinio Basico;

e) Capacidade de Atendimento;

f) Relatos de Solucbes de Problemas.

g) Persistindo o empate, sera decidido por meio de sorteio.

26.28. A pontuacao de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

26.29. Sera desclassificada a proposta que nao alcancar a pontuacdo minima geral, igual a 168 pontos, ou seja a 80%
(oitenta por cento) do total possivel de pontos (pontuagdo méxima que pode ser obtida — 210 pontos), equivalente ao
somatorio da pontuacdo atribuida, individualmente, pelos membros da Subcomisséo Técnica.

26.30. Ndo satisfizer as exigéncias fixadas neste Edital e seus anexos;

26.31. A Subcomissdo Técnica deverd proceder a reavaliagdo da pontuacdo atribuida a um quesito sempre que a
diferenca entre a maior e a menor nota for superior a 20% (vinte por cento) da pontuacdo maxima do quesito, com o
objetivo de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, conforme o disposto no inciso VII do artigo 6° da Lei

n°® 12.232/2010.

26.32. Sera classificada em primeiro lugar a licitante que alcangar a maior pontuagdo, considerado o somatorio dos
pontos atribuidos, e assim, sucessivamente, em ordem decrescente de pontos.

26.33. Persistindo o empate, sera decidido por meio de sorteio.

26.34. A atribuicdo de nota inferior a 50% dos pontos possiveis em um ou mais quesitos técnicos, por membro da
Subcomissdo Técnica, devera ser justificada individualmente por escrito.

27. PROPOSTA DE PRECOS
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27.1. A proposta de precos apresentada pela licitante no Envelope n°. 4 devera ser constituida, além dos percentuais
previstos na — “Proposta”, de:

27.1.1. Declaracdo de que se compromete a transferir para 0 CONTRATANTE toda e qualquer vantagem obtida nas
negociacgdes de precos e/ou condigdes de pagamento junto a veiculos e fornecedores, conforme disposto no art. 15,
paragrafo Unico, da Lei n.° 12.232/10;

27.1.2. Declaracdo de que se compromete a estabelecer negociacdo dos precos, com vistas a obtencdo da maxima
vantagem, a ser transferida para 0 CONTRATANTE, com referéncia a:

a) Caché de atores e modelos, na reutilizagdo de pecas publicitarias;
b) Custos de servigos especiais, relativos a atividades complementares a execugédo dos servigos;

c) Valor originario de direitos autorais de obras consagradas, incorporadas a pegas, a ser pago na reutilizacéo das
pecas;

27.1.3. A validade da Proposta ndo podera ser inferior a 60 (sessenta) dias, contados da data limite estabelecida para
sua apresentacéo.

27.1.4. Somente serdo abertas as propostas de precos das licitantes classificadas na fase de julgamento das Propostas
Técnicas.

27.1.5. Abertas as Propostas de Precos de todas as licitantes, sera examinada preliminarmente a satisfagdo dos
pressupostos fixados no Edital e da legislacdo vigente.

27.1.6. Seré desclassificada a Proposta de Precos em relacéo a qual for constatado:
a) O ndo-atendimento das condicBes estabelecidas neste Edital e seus anexos;

b) A fixacdo de condicionantes para a entrega dos servigos contratados;

c) A oferta de pregos inexequiveis ou antiecondmicos;

d) Oferecer percentual de desconto inferior a 25% sobre a Tabela Referencial 2024, tiragem 50, do SINAPRO/MG
para os custos internos (CRITERIOS DE MEDICAO E PAGAMENTO, item 12.1.1 “d”).

e) Apresentar percentual superior a 15% (quinze por cento) de honoréarios (CRITERIOS DE MEDICAO E
PAGAMENTO, item 12.1.2 “¢”)

f) Apresentar percentual superior a 10% (dez por cento) de honorérios especiais (CRITERIOS DE MEDICAO E
PAGAMENTO, item 12.1.3 “f”);

g) Que ndo obtiver pelo menos a pontuagdo 45 na Proposta de Precos;
h) Que desatender as formalidades previstas no item 12.

27.2. No julgamento da Proposta de Precos, a Comissao de Contratacdo atribuira o maximo de 90 pontos, conforme
tabela abaixo:

27.2.1. Percentual de desconto sobre os custos internos, baseado na tabela de precos do SINAPRO/MG:
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DESCONTO PONTOS
25% 3
30% 6
35% 9
40% 12
45% 15
50% 18
55% 21
60% 24
65% 27
70% 30
27.2.2. Percentual de honorérios: )
HONORARIOS PONTOS
15% 0
14% 3
13% 6
12% 9
11% 12
10% 15
9% 18
8% 21
7% 24
6% 27
5% 30
27.2.3. Percentual de honorarios especiais: )
HONORARIOS PONTOS
10% 0
9% 6
8% 12
7% 18
6% 24
5% 30
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27.2.4. Os descontos oferecidos pelas licitantes ndo poderdo ter percentuais diferentes daqueles que constam na
tabela.

28. CONDICOES GERAIS

28.1. As propostas serdo apresentadas em 5 envelopes:

a. Envelope n. 1: Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Néo Identificada;

b. Envelope n. 2: Plano de Comunicacgdo Publicitaria — Via ldentificada;

c. Envelope n. 3: Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo;
d. Envelope n. 4: Proposta de Precos;

e. Envelope n. 5: Documentos de Habilitaco.

28.2. Seré considerada vencedora a licitante que obtiver a maior pontuacdo aferida de acordo com a aplicagdo do
seguinte calculo: Pontuacdo técnica (maximo 210 pontos) + pontuacéo de precos (maximo 90 pontos).

28.3. Em caso de empate entre as classificadas, o desempate (classificacdo) se fard por sorteio em ato publico
marcado pela Comissdo de Contratacdo, cuja data sera divulgada para todas as licitantes por e-mail.

29. INEXECUGCAO, EXTINGCAO DO CONTRATO

29.1. A inexecucdo total ou parcial do contrato ensejard a sua extingdo com as consequéncias contratuais e as
previstas em lei, com fulcro no Titulo I, Capitulo VIII da Lei n°.14.133/2021, nos seguintes moldes:

a) Determinada por ato unilateral e escrito da Administracdo, exceto no caso de descumprimento
decorrente de sua propria conduta;

b) Consensual, por acordo entre as partes, por conciliagdo, por mediacdo ou por comité de resolucdo de disputas,
desde que haja interesse da Administragéo;

c) Determinada por decisdo arbitral, em decorréncia de clausula compromissoria ou compromisso arbitral, ou
por decisdo judicial.

29.2. Constituirdo motivos para extingdo do contrato, a qual deverd ser formalmente motivada nos autos do
processo, assegurados o contraditorio e a ampla defesa, as seguintes situagdes:

| - ndo cumprimento ou cumprimento irregular de normas editalicias ou de cldusulas contratuais, de
especificacOes, de projetos ou de prazos;

I1- desatendimento das determinacBes regulares emitidas pela autoridade designada para acompanhar e
fiscalizar sua execugdo ou por autoridade superior;

Il - alteragdo social ou modificacdo da finalidade ou da estrutura da empresa que restrinja sua capacidade de
concluir o contrato;

IV - decretacéo de faléncia ou de insolvéncia civil, dissolu¢do da sociedade ou falecimento do contratado;
V - caso fortuito ou forca maior, regularmente comprovados, impeditivos da execugdo do contrato;
VI - razbes de interesse publico, justificadas pela autoridade méxima do 6rgdo ou da entidade contratante;

VII - ndo cumprimento das obrigac@es relativas a reserva de cargos prevista em lei, bem como em outras normas
especificas, para pessoa com deficiéncia, para reabilitado da Previdéncia Social ou para aprendiz.
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29.3. O descumprimento, por parte da CONTRATADA, de suas obrigacdes legais e/ou contratuais assegurara ao
CONTRATANTE o direito de extinguir o contrato a qualquer tempo, independentemente de aviso, interpelacéo
judicial efou extrajudicial.

29.4 A extincdo por ato unilateral do CONTRATANTE sujeitara a CONTRATADA a multa resciséria de até 10%
(dez por cento) sobre o valor do saldo do contrato existente na data da extin¢do, independentemente de outras
penalidades.

29.5. O descumprimento, por parte da CONTRATADA, de suas obrigagdes legais e/ou contratuais assegurara ao
CONTRATANTE o direito de extinguir o contrato a qualquer tempo, independentemente de aviso, interpelacéo
judicial e/ou extrajudicial.

29.6. A extincdo por ato unilateral do CONTRATANTE sujeitara a CONTRATADA a multa rescisoria de até 10%
(dez por cento) sobre o valor do saldo do contrato existente na data da extincdo, independentemente de outras
penalidades.

Jaqueline Lima Costa
Secretaria de Comunicacgdo, Lazer e Turismo.
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ANEXO 111

BRIEFING
Introducdo
1.1. O presente briefing consiste em informaces e instrucGes destinadas as agéncias de publicidade que se interessem
em participar do procedimento licitatério, na modalidade Concorréncia, do tipo técnica e prego, para a contratagdo de
servigos de comunicagdo publicitaria a serem prestados ao Municipio de Pouso Alegre, de acordo com o disposto nos
incisos Il e 111, do Art. 6°, da Lei n° 12.232, de 29 de abril de 2010.

1.2. Dentro dos principios que o Municipio de Pouso Alegre assume como inderrogaveis — de absoluta legalidade, total
transparéncia de conduta, indeclinavel austeridade e retiddo ao conduzir os negécios publicos —, o procedimento que
este projeto basico inaugura conformar-se-a aos limites estabelecidos pelos seguintes marcos normativos.

2. Objeto

2.1. O presente briefing tem como objetivo a contratagdo de prestagdo de servigos de publicidade, compreendendo o
conjunto de atividades realizadas integralmente, que tenham por finalidade o estudo, o planejamento, a conceituacéo, a
concepcdo, a criacdo, a execucao interna, a intermediacdo e a supervisdo da execucdo externa, a compra de midia e a
distribuicdo de publicidade, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito & informag&o, de difundir
ideias, principios, iniciativas ou instituic6es e de informar o publico em geral.

2.1.1. Serd requerida, também, a prestacdo de servigos especializados, tais como:

a) Planejamento e execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento relativos
& execucdo do contrato;

b) Criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria destinada a expandir os efeitos das
mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

c) Produgdo e execucdo técnica das pecas e/ou materiais criados pela agéncia licitante vencedora.

2.1.2. As pesquisas e outros instrumentos de avaliacéo terdo como finalidade:

a) Gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagdo do municipio, o publico-alvo e os veiculos de
divulgacédo nos quais serdo difundidas as campanhas ou pecas;

b) Aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a divulgagdo de mensagens;

c) Possibilitar a mensuracdo dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem
pertinéncia tematica com a acao publicitaria.

2.2. Nao estd contemplada no objeto desta licitacdo a divulgacdo de publicidade oficial, assim entendida como a
publicacdo de documentos e informagdes determinadas por forca de lei ou regulamento, vinculados via Diério Oficial.

2.3. A Agéncia atuaré por conta e ordem da CONTRATANTE em conformidade com o art. 3° da Lei n® 4.680/65, sendo
que somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pela CONTRATANTE poderdo fornecer a
LICITANTE VENCEDORA bens ou servigos especializados relacionados com as atividades complementares da
execugdo do objeto do contrato, nos termos do §1° do art. 2° da Lei 12.232/2010, na contratagdo de:

2.3.1. Fornecedores de servicos de producdo, especializados ou ndo, necessarios para a execugdo técnica das pecas,
campanhas, materiais e demais servi¢os conexos previstos no item 2.1. e nos subitens 2.1.1 e 2.1.2;

2.3.2. Veiculos e outros meios de divulgacdo para a compra de tempo e espaco publicitarios, sem qualquer restricdo de
midia, seja ela convencional, alternativa, digital ou online.

2.4. A CONTRATANTE poderd ampliar ou reduzir quantitativamente o objeto deste briefing, respeitada a limitagdo
prevista em lei, hipotese em que se fard o reajustamento correspondente e proporcional ao seu preco, desde que
mantidas as condicOes gerais das propostas originais.

2.5. O objeto deste briefing deve ser executado diretamente pela LICITANTE, ndo podendo ser subempreitado, cedido
ou sublocado, excetuado aquilo que ndo se inclua em sua especializacdo, observado o disposto no art. 14 da Lei n°
12.232/2010.
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3. Cenério Geral do Municipio

Pouso Alegre, localizada na regido do Sul de Minas Gerais, ¢ um importante p6lo industrial, comercial e logistico. Em
2024, segundo estimativas do IBGE, sua populagéo é de 160.751 habitantes, consolidando sua posigdo como a segunda
maior cidade da regido. O municipio ocupa uma area de 192,28 km?, com uma densidade demogréafica aproximada de
280,43hab/km.

4, Estrutura Organizacional da Prefeitura de Pouso Alegre

O Poder Executivo compreende um conjunto integrado de diferentes 6rgdos, responsaveis pelas acdes de governo nos
diversos niveis da estrutura administrativa, cuja missao € atingir os objetivos e as metas gerais de governo municipal. O
Poder Executivo é exercido pelo Prefeito do Municipio, com auxilio direto do Vice-Prefeito, dos Secretarios Municipais
e dos dirigentes de entidades da administracio, Orgéos da Administracdo Geral: Gabinete do Prefeito;

Controladoria-Geral do Municipio;

Procuradoria-Geral do Municipio;

Secretaria Municipal de Administracdo e Financas;

Secretaria Municipal de Gestao de Pessoas;

Secretaria Municipal de Planejamento Urbano e Meio Ambiente;
Secretaria Municipal de Infraestrutura, Obras e Servicos Publicos;
Secretaria Municipal de Transito e Transportes;

Secretaria Municipal de Agricultura, Pecuaria e Abastecimento;
Secretaria Municipal de Desenvolvimento Econdmico;
Secretaria Municipal de Politicas Sociais;

Secretaria Municipal de Educacéo;

Secretaria Municipal de Salde;

Secretaria Municipal de Comunicacao Social, Lazer e Turismo.
Superintendéncia de Gestdo de Recursos Materiais;
Superintendéncia Municipal de Esportes;

Superintendéncia Municipal de Cultura;

TOS3ITATSQ@MO 0O
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Da Campanha Publicitaria

A Prefeitura Municipal de Pouso Alegre, visando avaliar a capacidade técnica das agéncias interessadas, propde o
desenvolvimento de uma campanha hipotética e inédita para divulgar a criagdo da Guarda Municipal Armada de Pouso
Alegre.

No inicio de 2024, foi criada a Superintendéncia de Defesa Civil e Social, cuja missdo principal é a coordenacédo e
otimizacdo das acdes voltadas a protecdo da populagdo em situacBes de emergéncia. Este 6rgdo desempenha um papel
fundamental no suporte as vulnerabilidades sociais, reforcando o compromisso da Prefeitura com a seguranca e o bem-
estar dos cidad&os.

Como parte dessa estrutura, destaca-se o Centro Integrado de Defesa Social (CIDS), um moderno centro de inteligéncia
e monitoramento. Com investimento de cerca de R$10 milhdes, o CIDS integra as operac¢des de 6rgdos como a Policia
Militar, Policia Civil, Corpo de Bombeiros, Policia Penal e diversas secretarias municipais. Equipado com mais de 100
cameras, entre elas dispositivos com reconhecimento de placas e movimentagdo 360°, o sistema oferece monitoramento
avancado e um atendimento unificado, com previsao de expansdo para mais de 200 cameras até o final de 2024.

A criacdo da Guarda Municipal Armada marca um avanco significativo na participacdo da gestdo municipal na
seguranca publica. Essa nova forca contard com profissionais qualificados, aprovados em concurso publico, para
realizar rondas preventivas, intervencdes emergenciais e programas educativos. Diferenciando-se das forcas estaduais e
federais, a Guarda Municipal é focada em questdes locais e serd equipada com tecnologias de ponta, como o botdo de
panico, voltado para a protecdo de mulheres em situacdo de risco e os profissionais da educacdo, que também terdo
acesso ao botdo do panico.

5.1. A Campanha Publicitaria também devera explorar os 3 pilares da nova Guarda Civil:
a.  Patrulhamento Escolar;
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b.  Patrulha de Atendimento a Mulher em situacdo de risco;
c.  Patrulhamento Rural.

5.2. Além disso, a Campanha devera ressaltar a valorizagdo da seguranga, a tecnologia e fortalecer o vinculo com a
populacéo:

a. A valorizagdo da seguranca publica local, destacando a criagdo da Guarda Municipal como uma resposta direta as
necessidades dos cidadaos.

b. A integracdo tecnoldgica e a inovacdo, enfatizando o papel do CIDS e a utilizacdo de sistemas modernos como o
reconhecimento facial e o botéo de panico.

c. A proximidade com a comunidade, com acdes de patrulhamento escolar, rural e de atendimento a mulher,
fortalecendo o vinculo da Prefeitura com os moradores de Pouso Alegre.

d) As agéncias interessadas deverdo apresentar propostas criativas, inovadoras e impactantes, com estratégias que
promovam o envolvimento da populacdo, destacando a relevancia e a inovacdo do programa de seguranca publica
implementado pelo Municipio.

6. Objetivo da Comunicacao

O principal objetivo da comunicagéo é conscientizar a populagéo de Pouso Alegre sobre a criagdo da Guarda Municipal
Armada, destacando sua importancia e beneficios para a seguranga e bem-estar da comunidade.

A campanha deve educar e informar o publico de forma clara, acessivel e inspiradora, abordando os seguintes aspectos:
a. Explicar o papel da Guarda Municipal Armada e sua complementaridade com as forgas estaduais e federais.

b. Esclarecer suas areas de atuacdo, como patrulhamento escolar, rural e de protecdo a mulher, destacando o uso de
tecnologias como o botdo de panico.

c. Mostrar como a Guarda estara preparada para responder a emergéncias locais com eficiéncia e rapidez.

d. Ressaltar como a criacdo da Guarda Municipal representa um avango na protegdo local, com rondas preventivas e
maior presenca nas ruas.

e. Incentivar a populacdo a entender e apoiar as a¢cdes da Guarda Municipal como parte de um esforco coletivo para
uma cidade mais segura.

f. Enfatizar a importancia da colaboracdo entre a Guarda e os cidaddos na prevencdo e combate a violéncia.

g. Comunicar os avangos proporcionados pelo Centro Integrado de Defesa Social (CIDS), como monitoramento por
cameras e inteligéncia artificial, reforgando a mensagem de que a seguranca publica de Pouso Alegre esté alinhada com
inovacdes de ponta.

h. Inserir mensagens educativas que promovam o papel dos cidaddos na seguranca coletiva, como o uso consciente do
botéo de panico ou a participacdo em campanhas de conscientizacdo sobre seguranca.

i. Fomentar o orgulho local, destacando Pouso Alegre como uma referéncia em seguranca publica municipal.

7. Materiais de Campanha

A Agéncia devera submeter para aprovagdo da Prefeitura todos os materiais produzidos, juntamente com a estratégia de
campanha e estratégia de midia, que devem estar alinhados com o conceito da campanha e 0s objetivos de
conscientizacdo da criacdo da Guarda Municipal de Pouso Alegre.

8. Informagdes de Midia

8.1 Informagdes de complementares:
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a. Verba disponivel: R$ 150.000,00
b. Prazo: 30 dias para a execugdo e veiculacdo da campanha.

c. O brasao da Prefeitura Municipal de Pouso Alegre esta disponivel no site oficial da Administracédo, acessivel pelo
link: https://pousoalegre.mg.gov.br/.

d. Possiveis canais de vinculagdo: Canais Oficiais da Prefeitura Municipal de Pouso Alegre.

Site oficial: https://pousoalegre.mg.gov.br/

Instagram: https://www.instagram.com/prefeituradepousoalegre/

Facebook: https://www.facebook.com/PrefeituraDePousoAlegre/?locale=pt BR
YouTube: https://www.youtube.com/@tvPMPA/videos

9. Publico-Alvo:
Toda a populacdo do Municipio de Pouso Alegre, englobando todas as faixas etarias e classes sociais.
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ANEXO IV

CONCORRENCIA PUBLICA 01/2025

PROCESSO ADMINISTRATIVO 33/2025

OBJETO: CONTRATAGAO DE AGENCIA ESPECIALIZADA EM PUBLICIDADE PARA PRESTAGAO DE
SERVICOS A PREFEITURA MUNICIPAL DE POUSO ALEGRE/MG.

TERMO DE RETIRADA DE ENVELOPE PADRONIZADO

EU, , inscrito(a) no RG sob o0 n° , heste ato representando a
Agéncia de Comunicagdo , inscrita no CNPJ sob o n° ,
sediada na , declaro para os devidos fins que recebi neste ato, o envelope

padronizado envelope 01 — plano de comunicacéo ndo identificado, relativo a esta Concorréncia Publica.

Pouso Alegre, de de 2025

Assinatura
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ANEXO V

MODELO CARTA CREDENCIAL DO REPRESENTANTE(S) NA LICITAGAO

AO
MUNICIPIO DE POUSO ALEGRE
ESTADO DE MINAS GERAIS

CONCORRENCIA PUBLICA N° 01/2025

OBJETO: CONTRATAC}AO DE AGENCIA ESPECIALIZADA EM PUBLICIDADE PARA PRESTAGCAO
DE SERVICOS A PREFEITURA MUNICIPAL DE POUSO ALEGRE/MG.

O abaixo assinado, na qualidade de responsavel legal pela Empresa , vem pela
presente, informar a V.S? que o (a) Sr.(a) , Carteira de Identidade n°_est4 autorizado a

acompanhar a licitacdo em epigrafe, podendo para tanto, impugnar, transigir, interpor e renunciar a recursos, requerer,
assinar, enfim o que preciso for para o fiel cumprimento do presente credenciamento.

Atenciosamente,

Local, , de de 2025

Nome, assinatura e identidade do(s) responsavel(eis) legal(ais) pela proponente (Carimbo com CNPJ do
proponente).

Rua Lucy Vasconcelos Teixeira, n® 230, Mirante, Pouso Alegre - MG, 37560-000
(35) 3449-4023 | licitapamg@gmail.com



)

-

: W Ssuperintendancia de
Prefeitura Municipal Gestao de Recursos

£ de Pouso Alegre Materiais

i

—_————

ANEXO VI

MODELO DE PROCURACAO

OUTORGANTE
Qualificacdo (nome, endereco, nome empresarial, etc.)

OUTORGADO
O representante devidamente qualificado

OBJETO
Representar a outorgante na Concorréncia 01/2025.

PODERES

Retirar editais, apresentar Propostas e Documentos de Habilitacdo, participar de sessdes publicas de abertura dessas
Propostas e Documentos, assinar as respectivas atas, registrar ocorréncias, formular impugnagdes, interpor recursos,
renunciar ao direito de recurso, renunciar a recurso interposto, negociar precos e assinar todos os atos e quaisquer
documentos indispensaveis ao bom e fiel cumprimento do presente mandato.

.................. RS o [T de 2025

EMPRESA
CARGO E NOME

Observagdes: se particular, a procuracdo serd elaborada em papel timbrado da licitante e assinada por representantes
legais ou pessoa devidamente autorizada; serd necessario comprovar os poderes do outorgante para fazer a delegacdo
acima.
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ANEXO VII
MODELO DE DECLARAGCAO

OBJETO: CONTRATAGAO DE AGENCIA ESPECIALIZADA EM PUBLICIDADE PARA PRESTAGCAO
DE SERVIGCOS A PREFEITURA MUNICIPAL DE POUSO ALEGRE/MG

Concorréncia Publica n°. 01/2025

Empresa inscrita. = N0 CNPJ N por
intermédio de seu representante 0(8) SF(B) .eeverrerrererrrsierirrieere e , portador(a) da ldentidade RG
LTSS T TR P RS PP PSPPI PR e
.............................................................................................................................................................................. do
.............................................................................................................................................................................. CPF.

TP U SO P PP PO PP PP POPPTPPPOPRTPPPON , DECLARA sob as penas da Lei:

1) Conhecimento do instrumento convocatério; ter recebido o envelope n°. 1, assim como todos os documentos e
informacgdes necessarios a participacdo na Concorréncia, conhecendo e acatando as condi¢des para o cumprimento
das obrigacdes objeto da licitagdo;

2) Atendimento & Lei 14.133/21: que ndo emprega menor de dezoito anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre
e ndo emprega menor de dezesseis anos:

() Ressalva: contratar menor, a partir de quatorze anos, na condi¢do de aprendiz. (em caso afirmativo, assinalar).

3) Inexisténcia de impedimentos para a participacao:

Que néo incorre em nenhum dos casos relacionados no Edital.

4) Elaboracéo independente de Proposta:

a) Que a proposta apresentada foi elaborada de maneira independente;

b) Que a intencao de apresentar a proposta elaborada para participar dessa Concorréncia ndo foi informada, discutida
ou recebida de qualquer outro participante potencial ou de fato da desta Concorréncia, por qualquer meio ou por

qualquer pessoa;

¢) Que ndo tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisdo de qualquer outro participante
potencial ou de fato dessa Concorréncia quanto a participar ou ndo da referida licitag&o;

d) Que o contelido da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia nao serd, no todo ou em parte, direta
ou indiretamente, comunicado ou discutido com qualquer outro participante potencial ou de fato dessa Concorréncia
antes da adjudicacdo do objeto da referida licitacdo; e

e) Que o contelido da proposta apresenta da para participar dessa Concorréncia ndo foi, no todo ou em parte, direta
ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer integrante da Prefeitura Municipal antes da abertura
oficial das propostas.

......................................... B € 2025
CARIMBO/CNPJ E ASSINATURA DO REPRESENTANTE LEGAL DA EMPRESA IDENTIFICAQAO DO
CARGO/FUNC;AO DO FIRMATARIO.
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ANEXO VIII
MODELO DE PROPOSTA DE PRECO

OBJETO: CONTRATAGCAO DE AGENCIA ESPECIALIZADA EM PUBLICIDADE PARA PRESTACAO
DE SERVIGCOS A PREFEITURA MUNICIPAL DE POUSO ALEGRE/MG.

Concorréncia n® 01/2025

........................................................................................................................ Enderego, telefone e e-mail:
Validade da proposta ............... (orererrere e ) dias (no minimo 60 (dias), a partir da data de
sua apresentagéo.

1) Declaramos que, na vigéncia do contrato decorrente da Concorréncia Publica n°. 01/2025, promovida
pela Prefeitura Municipal de Pouso Alegre, serdo cobrados os seguintes honorarios:

a) Honorérios de ....... 90 (cerverereeereeienieienienes ) sobre os custos (i) & producdo e a execucdo técnica de
peca e ou material, assim como (ii) ao planejamento e a execucao de pesquisas e de outros instrumentos, de avaliagdo
e de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as
pecas e acdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas; (iii) a

criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das
mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

b) Em decorréncia dos trabalhos de criacdo e producdo interna, serd aplicada a Tabela Referencial de
Custos Internos editada pelo Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais, vigente quando da
prestacdo dos servigos correspondentes, com um desconto de .................... % ( por cento);

O preco proposto contempla todos os custos e despesas necessarios a plena execucdo do servico, tais como de
pessoal e de administracéo e todos os encargos (obrigacdes sociais, impostos, taxas, etc.) incidentes sobre os servicos
objeto desta licitacdo, nada mais sendo licito  pleitear da Prefeitura  Municipal de Pouso Alegre a
esse titulo.

2) Declaramo-nos cientes de que a Prefeitura Municipal de Pouso Alegre procederd a retencdo de
tributos e contribuicBes nas situacdes previstas em lei.

3) ATENCAO: Repasse parcial do chamado desconto de agéncia é calculado conforme o Anexo B das
Normas Padrdo- CENP (CONSELHO EXECUTIVO DAS NORMAS PADRAO), ou seja, se a verba da publicidade
for de até R$2.500.000,00, nenhum repasse é concedido; se a verba estiver entre R$2.500.001,00 a R$7.500.000,00,
0 repasse é de 2% sobre o valor da midia, ficando a agéncia com os restantes 18%; se a verba estiver entre
R$7.500.0001,00 a R$25.000.000,00, o repasse sera de 3% sobre o valor da midia, ficando a agéncia com o0s
restantes 17% e se a verba for superior a vinte e cinco milhdes, o repasse serd de 5% sobre o valor da midia, ficando
a agéncia com os restantes 15%.

4) Informamos conhecer e aceitar as disposicdes alusivas a direitos autorais estabelecidas na Clausula
Nona da minuta de contrato.

CARIMBO/CNPJ E ASSINATURA DO REPRESENTANTE LEGAL DA EMPRESA IDENTIFICACAO DO
CARGO/FUNCAO DO FIRMATARIO

Observacgdo: a proposta de preco devera ser elaborada em papel timbrado da licitante e assinada por seu
representante, cuja competéncia para pratica deste ato devera ser documentalmente comprovada.
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ANEXO IX

DECLARACAO DE CAPACIDADE TECNICA

Declaramos para os devidos fins que a empresa (nome e CNPJ da licitante), estabelecida a (enderecgo da licitante),
fornece(u) executa(ou) para (nome e CNPJ da empresa emitente), estabelecida a (endereco da empresa emitente),

no periodo de ....[....... L a
...... [.cccoid............ 0(S) servigo(s) abaixo especificado(s), de forma adequada, atingindo plenamente os objetivos por

nos desejados:

SERVICOS: (como tal definidos no art. 2° e no seu paragrafo 1°, incisos | e 11, a Lei 12.232/2010.)

............................... JOB .. € 2025

CARIMBO/CNPJ E ASSINATURA DA EMPRESA EMITENTE

Atenc¢do: ndo serdo aceitas declaragdes emitidas para agéncias de propaganda ou para suas respectivas filiais,
gue ndo sejam aquelas que efetivamente tenham assinado o contrato com a emitente.
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ANEXO X
MINUTA CONTRATO ADMINISTRATIVO N° xx /2025

CONCORRENCIA ELETRONICA N° 01/2025
PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 33/2025
CONTRATANTE: MUNICIPIO DE POUSO ALEGRE/MG
CONTRATADA:

AQS......dias do més de .....c.ccocvvvrieiiieicieen, do ano de 2025 (dois mil e vinte e cinco), nesta cidade de Pouso
Alegre, Estado de Minas Gerais, as partes de um lado o MUNICIP10O DE POUSO ALEGRE/MG, pessoa juridica
de direito publico interno, sediado na rua carijos, n°45.,Centro, cadastrado junto ao Cadastro Nacional de Pessoa
Juridica do Ministério da Fazenda (CNPJ/MF) sob n° 18.675.983/0001-21 neste ato representado pela Secretaria de
Comunicacao Social, Lazer e Turismo devidamente inscrita junto ao Cadastro de Pessoas Fisicas do Ministério da
Fazenda (CPF/MF) sob o n° ...., portador da Cédula de Identidade RG n.° M ...., nomeada pela Portaria no ......... , de,
publicada em .......... e em conformidade com as atribuicbes que Ihe foram delegadas pelo Decreto n°........
o [T , publicada em ............. ;» denominado CONTRATANTE, e, de outro lado, a empresa ................. , pessoa
juridica de direito privado, sediada na ................. , N0 Municipio de ................ , Estado de .............. , cadastrada junto
ao Cadastro Nacional de Pessoa Juridica do Ministério da Fazenda - CNPJ/MF sob o n° ................... , com Inscricéo
Estadual registrada sob n° ................ , neste ato representado pelo Sr. ............... portador da Cédula de Identidade RG
N% s , inscrita no Cadastro de Pessoas Fisicas do Ministério da Fazenda - CPF/MF sob o n° .........
doravante denominada CONTRATADA, tém entre si justo e acordado celebrar o presente contrato, em face do
resultado do Concorréncia Presencial n® 01/2025, que se regera pela pelas disposi¢Oes da Lei 12.232/2010 e, de
forma complementar, das Leis n. 4.680/65 e 14.133/21, bem como o Edital referido, a proposta da
CONTRATADA, ¢ as clausulas seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO.

1.1. O objeto do presente contrato ¢ a CONTRATACAO DE AGENCIA ESPECIALIZADA EM
PUBLICIDADE PARA PRESTA(;AO DE SERVICOS A PREFEITURA MUNICIPAL DE POUSO
ALEGRE/MG, conforme condicdes, quantidades e exigéncias estabelecidas no Edital e seus anexos.

1.2. DAS ESPECIFICACOES DO OBJETO

1.2.1. Contratagdo de empresa especializada na prestacdo de servigos de Publicidade e Propaganda, compreendendo
0 conjunto integrado de atividades que tem como objetivo o estudo, planejamento, conceituacdo, concepcéo,
criacdo, execucdo interna, intermediacdo e supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de acdes publicitarias
junto a publicos de interesse do Municipio de Pouso Alegre - MG, conforme as condicOes e as especificacdes
constantes no Termo de Referéncia e em seus anexos.

1.2.2. S&o consideradas atividades complementares 0s seguintes servicos especializados:

a) Planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento,
relacionados a execucao do contrato;

b) A producdo e & execucdo técnica de pecas, materiais e projetos publicitarios, de midia e nio midia, criados no
ambito do contrato;

¢) A criagfo, & implementagio e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagio publicitaria, destinadas
a expandir os efeitos das mensagens e das a¢fes publicitarias, em consonancia com novas tecnologias.

1.3. A contratagdo dos servicos, elencados no subitem 1.2, tem como objetivo o atendimento ao principio da
publicidade e ao direito a informacdo, por meio de agdes que visam difundir ideias e principios, posicionar
instituicGes e programas, disseminar iniciativas e politicas publicas, ou informar e orientar o publico em geral.
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1.4. O planejamento, previsto no subitem 1.2.2., objetiva subsidiar a proposicao estratégica das acBes publicitarias,
tanto nos meios e veiculos de divulgacdo tradicionais (off-line) como digitais (on-line), para alcance dos objetivos
de comunicacéo e superacdo dos desafios apresentados, e além de, sempre que possivel, os indicadores e métricas
para aferi¢do, analise e otimizaco de resultados.

1.5. As pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo previstos no subitem 1.2.2., “a” terdo a finalidade de:

a) Gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagdo da Prefeitura, o publico alvo, e os veiculos de
divulgacédo nos quais serdo difundidas as campanhas ou pecas;

b) Aferir a eficacia do desenvolvimento estratégico, da criacdo e da divulgacdo de mensagens.

c) Possibilitar a mensuracdo e avaliagdo dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a inclusdo de matéria
estranha ou sem pertinéncia tematica com a agéo publicitaria.

1.6. Nao se confundem com o objeto desta licitacdo, estando, portanto, fora da contratacdo, as atividades de
promogdo, patrocinio, relagdes publicas, assessorias de comunicacdo e de imprensa e aquelas que tenham por
finalidade a realizacdo de eventos festivos.

1.7. Os estudos, planejamentos, conceituagdes, concepces, criacdes, execucdo interna, intermediacéo, superviséo da
execucdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos das mensagens publicitarias e institucionais do
anunciante serdo sempre realizados pela agéncia contratada, mesmo que ambientadas em convénio existente com
veiculos de comunicagdo e/ou entidades representativas, cabendo exclusivamente a agéncia as respectivas
remuneracOes descritas neste Termo de Referéncia, conforme caso.

1.8. N&o se inclui no conceito de patrocinio mencionado no subitem 1.6. o patrocinio de midia, assim entendido os
projetos de veiculacdo em midia ou em instalagdes, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de
divulgacéo.

1.9. Para a prestacdo de servicos sera contratada 01 (uma) agéncia de publicidade e propaganda, doravante
denominada AGENCIA, que tenha suas atividades disciplinadas pela Lei n° 4.680/65 e que tenha obtido o
certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, nos termos do art. 4° da Lei n® 12.232/2010.

1.10. A Agéncia atuara de acordo com as solicitagfes da Prefeitura Municipal de Pouso Alegre.

1.11. A agéncia atuard por conta e ordem da Prefeitura Municipal de Pouso Alegre, quando da contratacdo de
fornecedores de bens e servicos especializados para a execugdo das atividades complementares a que se refere o
subitem 2.2. e de veiculos bem como demais meios de divulgacdo para a transmissdo das mensagens publicitarias
(Art. 3° da Lei n° 4.680/65 c/c ao Art. 2° da Lei n° 12.232/10).

1.12. A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugdo dos servigos objeto desta
licitac&o.

CLAUSULA SEGUNDA - DOTAGCAO ORCAMENTARIA

2. As despesas correspondentes a execugdo desta aquisicdo contrato correrdo por conta da seguinte Dotacdo
Orgamentaria:

FICHA RECURSO | ORIGEM DOTACAO DESCRICAO

02.004.000.0004.0122.001 OUTROS SERVICOS DE
1285 25000000000 | PROPRIO 3.2011.333903900000000 TERCEIROS — PESSOAS
0000 JURIDICA
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CLAUSULA TERCEIRA - DOS PRAZOS

3.1. A CONTRATADA devera assinar o Contrato no prazo de até 05 (cinco) dias consecutivos a partir do
comunicado expedido pelo Municipio de Pouso Alegre.

3.2. Fica designado como local para assinatura do contrato a sede da Prefeitura Municipal de Pouso Alegre — MG,
situada na Rua dos Carijos, n° 45, Centro, na cidade de Pouso Alegre — MG, CEP 37550-050 ou na modalidade
digital encaminhada por e-mail.

3.3. O prazo de vigéncia do contrato serd de 01(um) ano, contado do primeiro dia Util subsequente a data de
divulgacao no Portal Nacional de Contratages Publicas - PNCP, na forma do artigo 105 da Lei n° 14.133 de 2021.

3.3.1. O contrato serd regido pelo disposto no art. 107 da Lei n°® 14.133/2021, e podera ser prorrogado
sucessivamente, mediante acordo entre as partes, observando-se a vigéncia maxima de 10 (dez) anos, conforme
estabelecido pela legislagdo vigente.

3.3.2. A deciséo sobre a prorrogacao observard o resultado das avalia¢cdes semestrais.

3.4. Os servigos técnicos de publicidade para elaboracdo de projetos e campanhas do Municipio de Pouso Alegre
deverdo ser entregues em até 15 (quinze) dias a contar da entrega da ordem de servico.

3.5. Os atrasos na execucdo dos servicos, somente serdo justificaveis quando decorrerem de casos fortuitos ou de
forga maior, conforme da Lei n® 14.133/21, suas alteracdes e disposic¢des contidas no Codigo Civil Brasileiro.

3.6. Em caréter excepcional e na eventualidade de haver a determinacdo de algum prazo ndo previsto no Edital, em
decorréncia de alguma eventualidade que possa surgir durante a execucdo dos servicos, este serd determinado pela
CONTRATANTE.

3.7. A contratada deve reparar, corrigir, refazer no todo ou em parte, o(s) servi¢co (s) em que se verifiguem danos,
defeitos, vicios, falhas e/ou imperfeicdes em decorréncia da ma execucdo do servico, bem como providenciar o
refazimento do(s) mesmo(s), no prazo maximo de 10 (dez) dias corridos, contados da notificacdo que Ihe for
entregue oficialmente;

3.6.1. Em casos excepcionais, em que o0 cumprimento do prazo estabelecido seja comprometido por razdes
justificaveis, como a necessidade de ajustes no processo criativo, dependéncia de fornecedores ou terceiros, ou
outros fatores devidamente comprovados, o prazo podera ser estendido mediante justificativa formal da contratada e
anuéncia expressa da contratante.

3.7. A contratada devera informar a Contratante, no prazo maximo de 24 (vinte e quatro) horas que antecede a data
dos servigos a serem prestados, 0s motivos que impossibilitem o cumprimento do prazo previsto, com a devida
comprovacéo.

CLAUSULA QUARTA - DO VALOR

4.1. O valor total desta contratacdo esta estimado em R$ 3.500.000,00 (trés milhdes e quinhentos mil reais) para um
periodo de 12 (doze) meses de execugdo contratual.

4.1.2. Para chegar a uma estimativa no valor da contratacdo, foram utilizados precos dos custos internos presentes na
Lista Referencial (tabela SINAPRO-MG), sobre os valores referenciais de servicos de Agéncia de Publicidade e
Propaganda, adequados a atual necessidade de comunicacdo do Municipio de Pouso Alegre.

4.2. O valor mencionado poderd ser utilizado total ou parcialmente, a critério do CONTRATANTE, ndo cabendo a
Contratada indenizacdo de qualquer espécie pelos saldos, fisico ou financeiro, eventualmente néo utilizados.
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4.3. A CONTRATADA ndo fara jus a integralidade da previsdo orcamentéria para a execucdo dos Servicos,
cabendo-lhe somente a remuneracéo pelo que efetivamente executado por meio das Ordens de Servico.

4.4, A CONTRATADA ficara obrigada a aceitar os acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarios nos
servigos, nas mesmas condicOes contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado
do contrato.

CLAUSULA QUINTA - DAS CONDICOES DE PAGAMENTO

5.1. O CONTRATANTE pagara a CONTRATADA, em conformidade com as disposicfes da Lei n. 4.680/1965,
Lei n®12.232, lei n® 14.133/21 e demais normas aplicaveis, ficando estabelecido o seguinte:

5.1.1. Custos internos — o custo dos servicos internos, assim entendidos aqueles executados pelo pessoal e/ou
recursos proprios da CONTRATADA, serd calculado com base na Tabela Referencial de Pregos vigente do
SINAPRO/MG N° 50, limitada ao valor de referéncia, com aplicagdo do percentual de desconto ofertado pela
licitante na proposta de precos, conforme definido no instrumento contratual.

5.1.1.1. O reajuste dos custos internos se dard com a publicacéo de novas tabelas referenciais pelo SINAPRO/MG.

5.1.2. Honoréarios — os servicos especializados e suprimentos externos terdo seus gastos orcados junto a
fornecedores, selecionados pela agéncia e aceitos pelo Anunciante, cabendo ao CONTRATANTE pagar a
CONTRATADA honorarios de ......% (......... por cento) sobre 0s servigos e suprimentos externos contratados;

5.1.3. Honorarios especiais - quando a responsabilidade da CONTRATADA limitar-se, exclusivamente, a
contratacdo ou pagamento do servi¢co ou suprimento, sobre o valor respectivo, 0 CONTRATANTE pagaré a
CONTRATADA honorérios de ....... % (cooveee por cento) sobre o valor da contratagdo ou pagamento do servico
ou suprimento;

5.1.4. Veiculagdo — além da remuneracéo prevista nos itens 5.1.1, 5.1.2 e 5.1.3, a CONTRATADA fard jus a
honorarios equivalentes ao desconto concedido pelos veiculos de comunicacéo as agéncias, em conformidade com o
art. 11 da Lei n. 4.680/65 e item 2.5.1 das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria, equivalente a 20% (vinte por
cento) sobre os custos de veiculag&o.

5.1.4.1. A CONTRATADA revertera integralmente em favor do CONTRATANTE o percentual negociavel do
desconto-padrdo de agéncia a ser aplicado sobre o investimento bruto do anunciante em midia, observado o
“Sistema Progressivo de Servigos/Beneficios” (Anexo B e seu adendo das Normas-Padrdo da Atividade
Publicitaria), de acordo com os parametros estipulados na tabela a seguir:

ANEXO “B”

SISTEMA PROGRESSIVO DE SERVICOS/BENEFICIOS
Instituido pelo item 6.4 das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria

INVESTIMENTO BRUTO PERCENTUAL NEGOCIAVEL DO

ANUAL EM MIDIA DESCONTO-PADRAO DE AGENCIA
A SER APLICADO SOBRE O
INVESTIMENTO BRUTO DO
ANUNCIANTE

Até R$ 2.500.000,00. Nihil.

De R$ 2.500.000,01 Até 2% (dois por cento)
a R$ 7.500.000.00. do investimento bruto
De R$ 7.500.000,01 Até 3% (trés por cento)
a R$ 25.000.000,00. do investimento bruto.
De R$ 25.000.000.01 Até 5% (cinco por cento)
em diante. do investimento bruto.
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5.2. Para a liquidacdo e pagamento de despesa referente aos servicos previamente autorizados pela PREFEITURA, a
CONTRATADA devera apresentar:

5.2.1. A correspondente nota fiscal, que serd emitida sem rasura, em letra legivel, em nome da PREFEITURA
MUNICIPAL DE POUSO ALEGRE, CNPJ. N° 18.675.983.0001/21, contendo o nimero do CONTRATO e o0s
seguintes dados da CONTRATADA:

Banco (nome e nimero)
Agéncia (nome e nimero)
Conta Corrente (nimero)

5.2.2. Quaisquer alteracdes nos dados bancérios deverdo ser comunicadas tempestiva e formalmente a
PREFEITURA, ficando a CONTRATADA responsavel pelos prejuizos decorrentes da falta ou intempestividade da
informacao.

5.3. O CNPJ que devera constar nas notas fiscais e na conta corrente utilizada para pagamento a CONTRATADA,
deverd ser o CNPJ da CONTRATADA constante do preAmbulo do CONTRATO.

5.3.1. Quando referente ao pagamento de fornecedores e veiculos, a nota fiscal também devera conter o nimero do
documento que autorizou a veiculacdo ou produgdo dos servi¢os e o nome empresarial do fornecedor com seu
respectivo CNPJ.

5.4. Devera ser apresentada a primeira via do documento fiscal do fornecedor de servigos especializado ou do
veiculo:

a) O CNPJ que devera constar nas notas fiscais dos fornecedores de servigo especializado devera ser o0 mesmo da
cotacdo de precos que norteou a contratacdo.

b) Os documentos comprobatdrios da execucdo dos servigos especializados e, quando for o caso, do comprovante de
sua entrega;

c) Os documentos comprobatérios devem incluir a demonstracdo do valor devido ao veiculo de comunicagdo, a
respectiva tabela de precos, a descricdo dos descontos negociados, 0s pedidos de inser¢do correspondentes e a
comprovagdo da efetiva veiculagdo, sendo esta Ultima providenciada sem énus para a PREFEITURA.

d) Na ocorréncia de falha em uma programagdo em midia eletronica, além das providéncias previstas na alinea “b” a
CONTRATADA devera apresentar documento do veiculo com a descri¢do da falha e do respectivo valor a ser
abatido na liquidagéo.

5.5. O comprovante de veiculagdo a que se refere o subitem 12.4. “b” é constituido por:

I- Revista e anuério: exemplar original;

I1— Jornal: exemplar ou a pagina com o andncio, da qual devem constar as informagdes sobre periodo ou data de
circulagdo, nome do jornal e praca;

I11- Demais meios: relatorio de checagem de veiculacdo emitido por empresa independente ou por um dos seguintes
documentos:

a) TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculagdo ou
insercdo ou irradiagdo e similares) e declaracdo de execucéo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro,
firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da
empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragdo, local, data, nome do programa (quando
for o caso), dia e horéario da veiculagdo;
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a.1)Como alternativa ao procedimento previsto na alinea “a”, a CONTRATADA podera apresentar documento
usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculacdo ou insercdo ou irradiacdo e similares) em que
figure a declaracdo prevista na alinea “a” deste subitem, na frente ou no verso desse documento, mediante impressao
eletronica ou a carimbo, desde que essa declaragdo seja assinada e que esse documento “composto” contenha todas

[T3%1]

as informagdes previstas na alinea “a”.
b) Midia Exterior:

| - Midia Out Off Home: relatério de exibigdo fornecido pela empresa que veiculou a pega, de que devem constar 0s
foros, periodo de veiculagdo, local e nome da campanha, datado e assinado, acompanhado de declaragdo de
execucao, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculacdo, da
qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaracéo;

Il - Midia Digital Out Off Home: relatério de exibicdo, datado e assinado, fornecido pela empresa que veiculou a
peca, de que devem constar fotos por amostragem, identificacdo do local da veiculagdo, quantidade de insercdes,
nome da campanha, periodo de veicula¢do, datado e assinado, acompanhado de declaragdo de execucgdo, sob as
penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculacdo, da qual devem
constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declaracéo.

Il - Carro/Moto de Som: relatério de veiculacdo, datado e assinado, fornecido pela empresa que veiculou a pega,
fotos de todos os carros contratados, com imagem de fundo que comprove a cidade em que a acdo foi realizada,
acompanhado de declaragdo de execucdo, sob a s penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela
empresa que realizou a veiculagéo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome
completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragéo

c) Internet: relatério de gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou as pecas, preferencialmente
acompanhado do print da tela.

5.6. As formas de comprovacdo de veiculagdo em midia ndo previstas nas alineas “a”, “b”, e “c” do subitem 5.5,
serdo estabelecidas formalmente pela PREFEITURA, antes da aprovacéo do respectivo Plano de Midia.

5.7. Compete ao Gestor do contrato, a conferéncia dos precos de tabela de cada inser¢do e os descontos negociados,
de que trata o artigo 15 da Lei n. 12.232/2010, por ocasido da apresentagdo dos respectivos Planos de Midia pela
CONTRATADA a PREFEITURA.

5.8. Os documentos de cobranca e comprovacdo da execugéo e entrega dos servigos para a liquidacdo e pagamento
de despesas deverédo ser encaminhados pela CONTRATADA a Secretaria de Comunicacdo Social, Lazer e Turismo.

5.9. Caso se constate erro ou irregularidade na documentacéo de cobranca e comprovacao da execugdo e entrega dos
servicos, a PREFEITURA a seu juizo, poderd devolvé-la para as devidas corre¢des, ou aceita-la, com a glosa da
parte que considerar indevida.

5.10. Na hipdtese de devolucdo, a documentacgdo serd considerada como ndo apresentada, para fins de atendimento
das condig¢des contratuais.

5.11. A PREFEITURA ndo pagard nenhum acréscimo pelo adiamento do pagamento em razdo de pendéncia no
cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste CONTRATO.

5.12. Antes da efetivacdo dos pagamentos, serd verificada a comprovagdo de regularidade da CONTRATADA
referente &:

I- Certificado de Regularidade de Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servi¢os FGTS;
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I1- Certiddo Negativa de Débito junto a Previdéncia Social — CND;

I11 - Certiddo Conjunta de Regularidade com a Fazenda Federal (Quitacdo de Tributos e Contribuicdes Federais e Divida
Ativa da Unido da Fazenda Federal);

IV- Certiddes Negativas de tributos estaduais e municipais emitidas pelos respectivos 6rgaos;
V — Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT.

5.13. Caso a CONTRATADA ndo comprove a regularidade fiscal e trabalhista:

5.13.1. Sera emitida notificacdo pelo CONTRATANTE para regularizacdo no prazo de 30 (trinta) dias, contados a partir
do recebimento do oficio, e,

5.13.2. Caso ndo seja regularizada, serd iniciado o processo de extin¢do contratual, com aplicacdo da multa rescisoria;
5.13.3. Concomitantemente, sera realizado o pagamento, procedendo-se as retengdes tributarias, na forma da lei.

5.14. A CONTRATADA apresentard a PREFEITURA o0s documentos comprobatérios de manutencdo de suas condi¢bes
de habilitacdo, sempre que préximos aos seus respectivos vencimentos.

5.15 A ndo apresentacdo ou a irregularidade dos documentos listados no subitem 5.12 ndo acarretard retencdo do
pagamento. Entretanto, a CONTRATADA sera comunicada quanto & apresentacdo de tais documentos em até 30 (trinta)
dias, com a aplicagdo das penas cabiveis em caso de ndo atendimento.

5.16. A PREFEITURA efetuara o pagamento conforme calendario abaixo:

5.16.1. O atesto somente serd realizado mediante a comprovacdo do cumprimento pela CONTRATADA de todas as
condicBes pactuadas e ocorrera em cinco dias Uteis apds a entrega da documentacdo pertinente, observado o subitem 5.12.

5.16.2. Para efeito de contagem do prazo de atesto, a documentacdo recebida apds as 14h00 seré considerada entregue no
dia util subsequente.

5.17. Havendo atraso no pagamento pela PREFEITURA, o valor devido sera corrigido financeiramente, desde o dia de
seu vencimento até a data de seu efetivo pagamento, com base na variacéo pro tabela do IGPM (FGV).

5.18. A PREFEITURA ndo acata cobranga por meio de duplicatas ou qualquer outro titulo em bancos ou outras
instituicGes do género.

5.19. A PREFEITURA néo serd responsavel por qualquer compromisso assumido pela CONTRATADA, sendo a
Agéncia a Unica responsavel pela vinculagdo das campanhas publicitarias e por quaisquer encargos ou cobrangas
diretamente feitas por terceiros.

5.20. Correrdo por conta da CONTRATADA o 6nus do prazo de compensacédo e todas as despesas bancérias decorrentes
da transferéncia de crédito, assim como os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes de sua
inobservancia quanto aos prazos de pagamento.

5.21. A PREFEITURA, na condicdo de fonte retentora, far o desconto e o recolhimento dos tributos e contribuicdes a
que esteja obrigada pela legislacdo vigente ou superveniente, referente aos pagamentos que efetuar. Os precos dos
servicos de veiculagdo deverdo corresponder a tabela oficial de precos do respectivo veiculo, ou ao preco com ele
negociada, considerada o que for menor.

5.22. A remuneracdo da CONTRATADA observara, em qualquer hipotese, os valores faturados pelos fornecedores e
veiculos de divulgagdo, a eles ndo acrescidos o valor dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia da Contratada.
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5.23. A Contratada ndo fard jus a nenhuma remuneracdo ou desconto de agéncia quando da utilizacdo, pelo
CONTRATANTE, de créditos que a este tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de divulgacdo, em qualquer
acdo publicitaria pertinente ao Contrato.

5.24. Com referéncia aos textos, layout e roteiros, sera observado:

a) Aqueles que forem rejeitados ndo serdo cobrados pela CONTRATADA,;
b) Os que forem aprovados, em que houver decisdo posterior do CONTRATANTE de cancelamento da veiculacdo, serdo
pagos a CONTRATADA.

5.25. As condicBes para que ocorra 0 pagamento sao as seguintes;
5.25.1. Caberéa a fiscalizacdo do CONTRATANTE proceder a analise e parecer favoravel ao pagamento;

5.25.2. Caso se constate erro ou irregularidade na documentacgdo de cobranca, a CONTRATANTE, a seu critério, podera
devolvé-la, para as devidas correcoes, ou aceita-la, com a glosa da parte que considerar indevida.

5.26. A CONTRATANTE ndo realizar4& o pagamento, sem que tenha autorizado prévia e formalmente, nenhum
compromisso que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros, sejam ou nédo instituicdes financeiras.

5.27. Os pagamentos a fornecedores e veiculos serdo efetuados, pela CONTRATADA, imediatamente apds a
compensagdo bancéria dos pagamentos feitos pela CONTRATANTE.

5.28. Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia, pela CONTRATADA, de
prazos de pagamento, serdo de sua exclusiva responsabilidade.

5.29. O pagamento sera realizado em até 30 (trinta) dias corridos, a partir do recebimento definitivo da Nota Fiscal,
devidamente atestada, obedecendo as condigdes previstas neste Termo, salvo se houver alguma pendéncia em relacéo as
certiddes negativas.

5.30. A CONTRATADA devera encaminhar para o Fiscal do Contrato uma prévia do faturamento para conferéncia com
05 (cinco) dias de antecedéncia do prazo de emissdo das notas fiscais.

5.31. A CONTRATANTE, observados os principios do contraditério e da ampla defesa, podera deduzir, cautelar ou
definitivamente, do montante a pagar a CONTRATADA, os valores correspondentes a multas, ressarcimentos ou
indenizagdes devidas pela CONTRATADA, nos termos deste contrato.

5.32. No caso de atraso de pagamento, desde que a CONTRATADA ndo tenha concorrido de alguma forma para tanto,
serdo devidos pela CONTRATANTE encargos moratérios a taxa nominal de 6% a.a. (seis por cento ao ano),
capitalizados diariamente em regime de juros simples.

5.33. O valor dos encargos sera calculado pela formula: EM =1 x N x VP, onde: EM = Encargos moratorios devidos; N =
Numeros de dias entre a data prevista para o pagamento e a do efetivo pagamento; | = Indice de compensagéo financeira
=0,00016438; e VP = Valor da prestacio em atraso.

5.33.1. ACONTRATANTE fica obrigada a efetuar as reten¢des na fonte do Imposto de Renda (IR) sobre os pagamentos
que efetuarem a pessoas fisicas e juridicas pelo fornecimento de bens ou prestacdo de servigos em geral, inclusive obras.

5.34. A todas as partes, deverdo ser observadas as disposi¢es do Decreto Municipal n® 5.706/2023, da Lei Federal n°
9.430/1996, da Instru¢do Normativa da RFB n° 1.234/2012, da Instru¢cdo Normativa da RFB n° 2.145/2023, e eventuais
posteriores alteracdes.

CLAUSULA SEXTA - DA REVISAO DOS PRECOS, DO REAJUSTE OU REPACTUAGAO

6.1. Os precos contratados poderdo ser reajustados, mediante iniciativa da Contratada, desde que observado o interregno
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minimo de 01 (um) ano, contado da data limite para apresentacdo das propostas de precos, cujo indice adotado, sera pela
variacao relativa ao periodo de um ano a contar de XX/XX/2025.

6.2. O indice de reajuste do custo interno da Agéncia serd o estabelecido pela tabela do Sindicato das Agéncias de
Propaganda de Minas Gerais.

6.3. Nos reajustes subsequentes ao primeiro, o interregno minimo de um ano sera contado a partir dos efeitos financeiros
do dltimo reajuste.

6.4. No caso de atraso ou ndo divulgacdo do(s) indice (s) de reajustamento, o contratante pagard ao contratado a
importancia calculada pela Ultima variagdo conhecida, liquidando a diferenca correspondente tdo logo seja(m)
divulgado(s) o(s) indice(s) definitivo(s).

6.5. Nas afericdes finais, o(s) indice(s) utilizado(s) para reajuste sera(do), obrigatoriamente, o(s) definitivo(s).

6.6. Caso o(s) indice(s) estabelecido(s) para reajustamento venha(m) a ser extinto(s) ou de qualquer forma nao possa(m)
mais ser utilizado(s), sera(8o) adotado(s), em substituicdo, o(s) que vier(em) a ser determinado(s) pela legislacdo entéo
em vigor.

6.7. O reajuste serd realizado por apostilamento.

6.8. A revisdo dos pregos é admitida em carater excepcional, desde que ocorridos 0s requisitos constantes do art. 124 da
Lei 14.133/21.

6.9. Para autorizar a revisao de preco, o desequilibrio econémico-financeiro ocorrido devera ser retardador ou impeditivo
da execucédo do ajustado, o que ocorre quando a retribuicdo paga pelo Municipio ndo é suficiente para saldar a totalidade
dos custos contratuais em virtude de ocorréncia de fato excepcional.

6.10. O pedido de revisdo de precos obriga o detalhamento e a avaliacdo de todos os precos do contrato, constantes da
respectiva planilha de custos, mediante pesquisa e comprovacdo documental pela contratada, podendo importar em
aumento ou reducdo do valor contratado, conforme as constatac6es de oscilagBes apuradas.

6.11. Enquanto eventuais solicitagBes de revisdo de precos estiverem sendo analisadas, a contratada ndo podera
suspender a prestagdo de servi¢os e 0s pagamentos serdo realizados aos precos vigentes.

6.12. O novo preco s6 teré validade a partir do parecer da autoridade competente e, para efeito de pagamento dos servicos
por ventura prestados entre a data do pedido de adequacéo e a data do deferimento, retroagira o preco a data do pedido de
adequagdo formulado pela contratada, caso faca jus ao referido pleito.

6.13. Face ao disposto no artigo 125, da Lei n° 14.133/2021, as quantidades de que trata o anexo das planilhas de custos e
quantitativos, poderdo sofrer acréscimos ou supressdes de até 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial licitado.

CLAUSULA SETIMA - TRANSMISSAO DE DOCUMENTOS

7.1. A troca eventual de documentos e cartas entre a CONTRATANTE e a CONTRATADA sera feita através de
protocolo. Nenhuma outra forma sera considerada como prova de entrega de documentos ou cartas.

CLAUSULA OITAVA - ALTERACAO
8.1. Eventuais alteracGes contratuais reger-se-ao pela disciplina dos arts. 124 e seguintes da Lei n® 14.133, de 2021.

8.2. A CONTRATADA é obrigada a aceitar, nas mesmas condi¢@es contratuais, 0s acréscimos ou supressdes que se
fizerem necessarios, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato.

8.3. As supressdes resultantes de acordo celebrado entre as partes contratantes poderdo exceder o limite de 25%
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(vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do termo de contrato.

8.4. Registros que ndo caracterizam alteracdo do contrato podem ser realizados por simples apostila, dispensada a
celebracdo de termo aditivo, na forma do art. 136 da Lei n® 14.133, de 2021.

CLAUSULA NONA — DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

9.1. Séo aplicaveis as sangdes previstas no Titulo IV, capitulo | da Lei Federal n.° 14.133/2021 e demais normas
pertinentes.

9.1.1. Dar causa a inexecucdo parcial do contrato;

9.1.2. Dar causa a inexecucdo parcial do contrato que cause grave dano a Administracdo, ao funcionamento dos
servicos publicos ou ao interesse coletivo;

9.1.3. Dar causa a inexecucao total do contrato;
9.1.4. Ensejar o retardamento da execucdo ou da entrega do objeto da licitacdo sem motivo justificado;

9.1.5. N&o celebrar o contrato ou ndo entregar a documentacao exigida para a contratacdo, quando convocado dentro
do prazo de validade de sua proposta;

9.1.6. Recusar-se, sem justificativa, a assinar o contrato, ou a aceitar ou retirar o instrumento equivalente no prazo
estabelecido pela Administracéo;

9.1.7. Apresentar declaracdo ou documentacdo falsa exigida para o certame ou prestar declaragéo falsa durante a
licitagdo ou execugdo do contrato;

9.1.8. Fraudar Licitacéo;

9.1.9. Comportar-se de modo inidéneo ou cometer fraude de qualquer natureza, em especial quando: agir em conluio
ou em desconformidade com a lei;

9.1.10. Induzir deliberadamente a erro no julgamento;
9.1.11. Praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitacéo;

9.1.12. Praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei n.° 12.846, de 2013 e qualquer outro previsto na Lei n°® 14.133/21
ou cause dano & Administra¢do Publica.

9.2. Com fulcro na Lei n® 14.133, de 2021, a Administracdo poder, garantida a prévia defesa, aplicar aos licitantes
e/ou adjudicatérios as seguintes sangdes, sem prejuizo das responsabilidades civil e criminal:

9.2.1. Adverténcia;
9.2.2. Multa;
9.2.3. Impedimento de licitar e contratar

9.2.4. Declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar, enquanto perdurarem os motivos determinantes da
punicdo ou até que seja promovida sua reabilitacdo perante a prépria autoridade que aplicou a penalidade.

9.3. Na aplicacdo das san¢des serdo considerados:

9.3.1. A natureza e a gravidade da infracdo cometida;
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9.3.2. As peculiaridades do caso concreto;
9.3.3. As circunstancias agravantes ou atenuantes;
9.3.4. Os danos que dela provierem para a Administragdo Publica;

9.3.5. A implantagdo ou o aperfeicoamento de programa de integridade, conforme normas e orientagdes dos 6rgaos
de controle.

9.3.6. A multa sera recolhida em percentual de 5% a 30% incidente sobre o valor do Ata licitado, recolhida no prazo
maximo de 30 (trinta) dias Uteis, a contar da comunicacao oficial.

9.4. As sancBes de adverténcia, impedimento de licitar e contratar e declaracdo de inidoneidade para licitar ou
contratar poderdo ser aplicadas, cumulativamente ou ndo, a penalidade de multa.

9.5. Na aplicacdo da san¢do de multa serd facultada a defesa do interessado no prazo de 15 (quinze) dias Uteis,
contado da data de sua intimagé&o.

9.6. Poderd ser aplicada ao responsavel a san¢do de declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar, em
decorréncia da pratica das infracbes dispostas nos itens: 9.1.6, 9.1.7 e 9.1.8, bem como pelas infracGes
administrativas previstas nos itens 9.1.1, 9.1.2, 9.1.3 e 9.1.4 que justifiquem a imposicdo de penalidade mais grave
que a san¢do de impedimento de licitar e contratar, cuja duragdo observara o prazo previsto no art. 156, §5°, da Lei
n.2 14.133/2021.

9.7. A recusa injustificada do adjudicatario em assinar o contrato, ou em aceitar ou retirar o instrumento equivalente
no prazo estabelecido pela Administracdo, caracterizara o descumprimento total da obrigacdo assumida e o sujeitard
as penalidades e a imediata perda da garantia de proposta em favor do 6rgdo ou entidade promotora da licitagdo, nos
termos do art. 45, 84° da IN SEGES/ME n.° 73, de 2022.

9.8. A apuracéo de responsabilidade relacionada as san¢fes de impedimento de licitar e contratar e de declaracéo de
inidoneidade para licitar ou contratar demandara a instauragdo de processo de responsabilizacdo a ser conduzido por
comissdo composta por 2 (dois) ou mais servidores estaveis conforme estabelece o art. 158. §1° da lei 14.133/2021,
que avaliara fatos e circunstancias conhecidos e intimara o licitante ou o adjudicatario para, no prazo de 15 (quinze)
dias Uteis, contado da data de sua intimagdo, apresentar defesa escrita e especificar as provas que pretenda produzir.

9.9. Caberd recurso no prazo de 15 (quinze) dias Uteis da aplicacdo das sangdes de adverténcia, multa e impedimento
de licitar e contratar, contado da data da intimag&o, o qual seré dirigido a autoridade que tiver proferido a decisdo
recorrida, que, se ndo a reconsiderar no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, encaminhard o recurso com sua motivacéo a
autoridade superior, que devera proferir sua decisdo no prazo maximo de 20 (vinte) dias (teis, contado do
recebimento dos autos.

9.10. Cabera a apresentacdo de pedido de reconsideracdo da aplicacdo da san¢éo de declaragdo de inidoneidade para
licitar ou contratar no prazo de 15 (quinze) dias Uteis, contado da data da intimag&o, e decidido no prazo maximo de
20 (vinte) dias Uteis, contado do seu recebimento.

9.11. O recurso e o pedido de reconsideracdo terdo efeito suspensivo do ato ou da decisdo recorrida até que
sobrevenha decisdo final da autoridade competente.

9.12. As infragdes ao disposto na Lei 14.133, serdo punidas pelo érgdo oficial fiscalizador com as seguintes penas,
sem prejuizo das medidas judiciais adequadas e seus efeitos como de direito:

a) multa, nos casos de infragdo a qualquer dispositivo, a qual variara entre o valor da décima parte do salario-
minimo vigente na regido e 0 maximo correspondente a dez vezes 0 mesmo salario-minimo;

b) se a infracdo for a do paragrafo Unico do art. 11 da Lei 14.133, serdo multadas ambas as partes, a base de 10 (dez)
a 50% (cinquenta por cento) sobre o valor do negdcio publicitario realizado.
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9.13. Multa por Atraso:

Em caso de descumprimento dos prazos estabelecidos para a execucao dos servigos, a contratada ficara sujeita a
uma multa diaria de 1% (um por cento) do valor total do contrato, até o limite maximo de 10% (dez por cento) do
valor contratual. A multa sera calculada sobre o valor total do contrato e serd cobrada a partir do primeiro dia de
atraso.

9.14. Outras Penalidades:

Além das multas por atraso, a contratada estara sujeita as seguintes san¢des, conforme a gravidade da infragéo:
Adverténcia: A ser aplicada em casos de infracdes leves ou pontuais, sem prejuizo ao andamento do contrato.
Suspensdo Temporaria: A contratada poderéa ser suspensa de participar de futuras licitagdes ou contratacdes por até 2
(dois) anos, caso 0 descumprimento gere prejuizos substanciais a execucdo do contrato.

Rescisdo Contratual: Em casos de descumprimento substancial das obrigacfes contratuais, a Administracdo podera
rescindir o contrato, além de aplicar as penalidades devidas.

9.15. Reducdo de Pagamento:

Caso a contratada ndo cumpra os termos acordados, a Administracdo poderd reduzir o pagamento
proporcionalmente a falha ou atraso na execucdo dos servigos, até que o servigo seja devidamente executado ou
regularizado.

9.16. Reparacéo de Danos:

Contratada seré responsével por todos os danos causados a Administracdo em decorréncia do ndo cumprimento das
obrigacdes contratuais, incluindo custos adicionais gerados pela ndo execucdo conforme o estabelecido, e devera
indenizar a Administracdo por tais danos.

CLAUSULA DECIMA - DIREITOS AUTORAIS

10.1. Fica estabelecida a cessdo total e definitiva dos direitos patrimoniais de uso das ideias (inclusos os estudos,
planos, etc.), pe¢as, campanhas e demais materiais de publicidade, concebidas, criadas e produzidas em virtude do
Contrato firmado, de titularidade da Contratada para a propriedade do Municipio de Pouso Alegre, sendo inexigivel
remuneracao adicional a qualquer tempo e titulo, ressalvado os direitos de terceiros.

10.1.1 Os direitos sdo cedidos de forma total e definitiva, para uso no Brasil ou em qualquer outro pais do mundo.

10.2 Deverdo ser previamente negociados com o municipio de Pouso Alegre quaisquer servi¢os que importem em
cessdo de direitos autorais de fornecedores de servigos especiais, ou uso de imagem de artistas e modelos, para
determinar eventual limitacdo no seu uso, preco original e de reutilizacdo, e outras condicionantes, através de termo
de compromisso formal.

10.3 Sera sempre considerada ja incluida no custo de producdo toda e qualquer remuneracgao exigida por terceiros,
derivada da cessdo de direitos autorais, seja por tempo limitado ou definitivo, exceto nos casos em que houver
comunicagdo prévia e formal a contratante, acompanhada de justificativa e aprovacéo expressa antes da execugao.

10.3.1 O valor dessa cessdo estd integralmente incluido nas modalidades de remuneracdo definidas nas clausulas
sétima e oitava.

10.4 Os direitos patrimoniais cedidos poderdo ser usados pela PREFEITURA em todas as suas modalidades de
utilizacdo, diretamente ou por intermédio de terceiros.

10.5 Quando necessario realizar contratagdes que envolvam direitos de autor e conexos, a CONTRATADA
solicitara a quem de direito a concessdo por prazo, finalidade, territorio e preco, inclusive quanto a eventual
renovacgdo do contrato, dos direitos autorais e conexos de suas respectivas titularidades.
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10.6 A CONTRATADA se compromete a fazer constar, em destaque, em todos 0s orcamentos de producdo, o custo
com cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessao dos demais
direitos de autor e conexos.

10.7 A PREFEITURA sera a Unica proprietaria das pecas e demais materiais fisicos e/ou digitais oriundos do
cumprimento deste CONTRATO, sejam estes passiveis ou ndo de protecdo do Direito de Propriedade Intelectual.

10.7.1 E garantida 8 PREFEITURA a apropriacio dos direitos patrimoniais e conexos originalmente de titularidade

da CONTRATADA e dos funcionarios desta, sobre os resultados da execucdo deste CONTRATO, ressalvados 0s
direitos autorais e conexos de terceiros.

11. DA INEXECUCAO, EXTINGAO CONTRATUAL

11.1. A inexecucdo total ou parcial do contrato ensejara a sua extingdo com as consequéncias contratuais e
as previstas em lei, com fulcro no Titulo 111, Capitulo VIII da Lei n°.14.133/2021, nos seguintes moldes:

a) Determinada por ato unilateral e escrito da Administragdo, exceto no caso de descumprimento
decorrente de sua propria conduta;

b) Consensual, por acordo entre as partes, por conciliagdo, por mediacéo ou por comité de resolucdo de disputas,
desde que haja interesse da Administragdo;

c) Determinada por decisdo arbitral, em decorréncia de clausula compromisséria ou compromisso arbitral,
ou por decisdo judicial.

11.2. Constituirdo motivos para extingdo do contrato, a qual deverd ser formalmente motivada nos autos do
processo, assegurados o contraditério e a ampla defesa, as seguintes situacoes:

| - ndo cumprimento ou cumprimento irregular de normas editalicias ou de clausulas contratuais, de
especificacOes, de projetos ou de prazos;

Il - desatendimento das determinacBes regulares emitidas pela autoridade designada para acompanhar e
fiscalizar sua execugdo ou por autoridade superior;

I11 - alterac8o social ou modificacdo da finalidade ou da estrutura da empresa que restrinja sua capacidade de
concluir o contrato;

IV- decretag8o de faléncia ou de insolvéncia civil, dissolucéo da sociedade ou falecimento do contratado;
V - caso fortuito ou forga maior, regularmente comprovados, impeditivos da execucdo do contrato;

VI - razBes de interesse publico, justificadas pela autoridade méaxima do 6rgdo ou da entidade
contratante;

VII - ndo cumprimento das obrigacdes relativas a reserva de cargos prevista em lei, bem como em outras normas
especificas, para pessoa com deficiéncia, para reabilitado da Previdéncia Social ou para aprendiz.

11.3. O descumprimento, por parte da CONTRATADA, de suas obrigacdes legais e/ou contratuais assegurara ao
CONTRATANTE o direito de extinguir o contrato a qualquer tempo, independentemente de aviso, interpelacéo
judicial e/ou extrajudicial.

11.4. A extincdo por ato unilateral do CONTRATANTE sujeitara a CONTRATADA a multa rescisoria de até
10% (dez por cento) sobre o valor do saldo do contrato existente na data da extin¢do, independentemente de
outras penalidades.
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115. Caso o valor do prejuizo do CONTRATANTE advindo da extingdo contratual por culpa da
CONTRATADA exceder o valor da Clausula Penal prevista no pardgrafo anterior, esta valerd como minimo de
indenizacdo, na forma do disposto no art. 416, paragrafo Gnico, do Cédigo Civil.

11.6. A extingdo determinada por ato unilateral da Administracdo e a extingdo consensual deverdo ser
precedidas de autorizacdo escrita e fundamentada da autoridade competente e reduzidas a termo no respectivo
processo.

11.7. O contrato pode ser extinto antes de cumpridas as obrigacdes nele estipuladas, ou antes do prazo nele fixado,
por algum dos motivos previstos no artigo 137 da Lei n° 14.133/21, bem como amigavelmente, assegurados o
contraditério e a ampla defesa.

11.7.1. Nesta hipétese, aplicam-se também os artigos 138 e 139 da mesma Lei. A alteracéo social ou a modificacdo
da finalidade ou da estrutura da empresa ndo ensejara a rescisdo se ndo restringir sua capacidade de concluir o
contrato.

11.7.2.1. Se a operacdo implicar mudanca da pessoa juridica contratada, devera ser formalizado termo aditivo para
alteraco subjetiva.

11.8. O termo de rescisdo, sempre que possivel, sera precedido;

11.8.1. Balango dos eventos contratuais j& cumpridos ou parcialmente cumpridos;

11.8.2. Relacdo dos pagamentos ja efetuados e ainda devidos;

11.8.3. Indenizagbes e multas.

11.9. A extingdo do contrato ndo configura 6bice para o reconhecimento do desequilibrio econémico-financeiro,

hip6tese em que sera concedida indenizacéo por meio de termo indenizatério (art. 131, caput, da Lei n.° 14.133, de
2021).

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — OBRIGACOES DA CONTRATANTE
12.1. Acompanhar, fiscalizar, controlar e avaliar a entrega do objeto, através do Fiscal do Contrato;

12.2. A Prefeitura Municipal de Pouso Alegre/MG se obriga a efetuar os pagamentos devidos nas formas e
condi¢Oes ora estipuladas;

12.3. Prestar as informacBes e os esclarecimentos que venham a ser solicitados pela contratada, bem como
disponibilizar os documentos que se fizerem necessarios a prestacao dos servigos;

12.4. Zelar pela boa qualidade do fornecimento, receber, apurar e solucionar queixas e reclamacgdes, quando for o
caso;

12.5. Notificar a contratada, por escrito, sobre imperfeicGes, falhas ou irregularidades constantes no objeto, para
serem corrigidos.

12.6. Recusar qualquer material que apresente incorrecBes de natureza construtiva e/ou de acabamento, ficando as
correcBes a custa da CONTRATADA, inclusive material e horas de trabalho.

12.7. Notificar a CONTRATADA, por escrito, sobre imperfeicdes, falhas ou irregularidades constatadas na
execucao dos servigos, para que sejam adotadas as medidas corretivas necessarias;
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12.8. Rejeitar todo e qualquer material de ma qualidade e em desconformidade com as especificacfes deste Termo e
solicitadas.

12.9. Solicitar com um periodo de 15 dias de antecedéncia o qual campanha/material o MUNICIPIO ir4 utilizar.
12.10. Atestar o recebimento do objeto contratado no documento fiscal correspondente.

12.11. Autorizar expressamente 0s servigos que estejam em conformidade com o solicitado, bem como, emitir
orientacdo acerca da sua execucdo, ressalvadas solicitacfes verbais, determinadas pela urgéncia, as quais deverdo
ser confirmadas por escrito pelo CONTRATANTE, no prazo de trés dias Uteis;

12.12. Assegurar livre acesso das pessoas credenciadas pela CONTRATADA para execucao dos servicos;
12.13. Empenhar 0s recursos necessarios, garantido o pagamento das Notas Fiscais/Faturas em dia;

12.14. O MUNICIPIO procedera a verificacdo prévia da adequacio dos precos dos bens e servicos cotados em
relacdo aos do mercado, sendo que:

a) Se e quando julgar conveniente, o0 MUNICIPIO podera realizar cotacdo de precos diretamente junto a
fornecedores para o fornecimento de bens ou servicos, independentemente de valor, conforme artigo 23 e seguintes
da Lei 14.133/2021.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA — OBRIGACOES DA CONTRATADA
13.1. Constituem obrigacdes da CONTRATADA, além das demais previstas no Contrato:

13.2. Executar os servicos diretamente, com seus proprios recursos, operando como organizacdo completa e fornecer
servicos de elevada qualidade.

13.2.1. Realizar com seus proprios meios ou através da contratacdo de terceiros todos os servicos relativos ao objeto
do CONTRATO, com estrita observancia das especificacfes estabelecidas pelo CONTRATANTE;

13.3. Os servicos deverdo ser executados por meio dos profissionais indicados para fins de comprovagdo da
capacidade de atendimento na Proposta Técnica apresentada, admitida ~a substituicdo por profissionais de
experiéncia equivalente ou superior mediante prévia comunicacdo ao MUNICIPIO DE POUSO ALEGRE.

13.4. A Agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugdo dos servicos objeto desta
licitac&o.

13.5. O quadro de pessoal da CONTRATADA devera ser suficiente para atendimento dos servigos contratados, sem
interrupcdo, sob pena de aplicagdo das sangfes cabiveis;

13.6. Executar todos os servigos de acordo com os prazos e as demais especificacdes estipuladas pelo MUNICIPIO
DE POUSO ALEGRE, em consonéncia com a Agéncia ganhadora do processo.

13.7. A empresa vencedora devera disponibilizar 01 (um) profissional responsavel pelo setor de atendimento
exclusivo para o Municipio de Pouso Alegre, que atuara de forma remota, podendo ser contatado por e-mail,
telefone ou videoconferéncia. Sempre que solicitado formalmente pela Administragdo, este profissional devera
comparecer presencialmente a sede da Prefeitura de Pouso Alegre/MG no prazo maximo de 24 (vinte e quatro)
horas Uteis, a fim de prestar esclarecimentos, participar de reunides ou tratar de demandas especificas, conforme a
necessidade do contratante.

13.8. A AGENCIA podera intermediar a contratacéo de veiculos de divulgacdo, desde que previamente cadastradas
pelo contratante, quando necessarios a execucdo das atividades complementares (fornecedores de servicos
especializados).
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13.9. Devera a empresa vencedora do certame apresentar, a cada semestre, relatérios a Prefeitura Municipal de
Pouso Alegre, contendo a analise quantitativa e qualitativa dos veiculos de comunicacdo contratados, além da
verificagdo do cumprimento das normas legais, técnicas e profissionais por parte desses veiculos. O MUNICIPIO
DE POUSO ALEGRE - MG devera ser previamente notificado e apresentar autorizagdo por escrito quanto a
contratagdo de veiculos de divulgacéo.

13.10. O MUNICIPIO DE POUSO ALEGRE — MG devera ser previamente notificado e apresentar autorizagio por
escrito quanto a contratacéo de veiculos de divulgagdo.

13.11. Efetivar as operacdes de pagamento referentes aos servi¢os prestados por veiculos ou fornecedores de
servicos especializados, operagdo que devera ser realizada em até 5 (cinco) dias Uteis do recebimento do pagamento
realizado pelo MUNICIPIO DE POUSO ALEGRE — MG.

13.12. A CONTRATADA apresentara a CONTRATANTE um relatério com datas e valores dos pagamentos
realizados a fornecedores e veiculos, até o dia 10 do més subsequente ao do pagamento.

13.12.1. Devera a Empresa apresentar relatério mensal a Prefeitura Municipal de Pouso Alegre, quanto ao repasse
dos valores para os veiculos ou fornecedores de servicos especializados, uma vez que a 0 Municipio também precisa
se manter ciente dos repasses.

13.13. Contratar, administrar, executar e fiscalizar os contratos firmados com fornecedores de servigos
especializados e veiculos de divulgagio — inclusive quando decorrentes de cotagdes realizadas pelo MUNICIPIO DE
POUSO ALEGRE - MG, respondendo pelos efeitos destes acordos, incluidos os danos e os prejuizos, diretos ou
indiretos, decorrentes de sua culpa.

13.14 As alteracGes, rejeicoes, cancelamentos ou interrupgdes de um ou mais servicos contratados deverao ser
tempestiva e formalmente comunicados ao MUNICIPIO, devendo a AGENCIA adotar providéncias imediatas para
solucionar a pendéncia.

13.15 A responsabilidade do fornecedor de servigos especializados, do veiculo de distribuicdo ou da AGENCIA, que
repercuta na plena execucdo dos servicos contratados implica a revisdo das obrigacbes e dos pagamentos dos
contratos por esta firmados, na medida das consequéncias do ato nos servigos acordados.

13.16. A Agéncia devera manter atualizado o enderego do correio eletrnico;

13.17 Orientar a produgdo, a impresséo e a distribuicdo das pecas gréficas conforme aprovacdo do MUNICIPIO e
atestar a conformidade deste material com as especifica¢fes contidas no documento de autorizagéo da agéo.

13.18 Obter as melhores condi¢des nas negociagBes comerciais junto a fornecedores e veiculos de comunicacéo,
além de comprovar suas negociagoes.

13.19 Pertencem ao MUNICIPIO, devendo-lhes ser transferidas, as vantagens obtidas em negociagdo com
fornecedores de servicos especializados e com veiculos de divulgacdo realizada diretamente ou por intermédio da
CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as bonificacdes na forma de tempo, espago ou reaplicacdes que
tenham sido concedidos pelo veiculo, excluidos os planos de incentivo concedidos por veiculos de divulgacdo a
AGENCIA, nos termos do art. 18 da Lei 12.232/2010.

13.20 A AGENCIA n3o poder4, de forma alguma, sobrepor os planos de incentivo aos interesses do MUNICIPIO,
preterindo veiculos de divulgagdo que ndo os concedam ou priorizando os que os ofere¢cam, devendo sempre
conduzir-se na orientagdo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

13.210s dados técnicos devem ser apresentados ao MUNICIPIO, antes da contratacdo de qualquer veiculo de
comunicago.
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13.22. Nos casos de reutilizacdes de pecas publicitarias do MUNICIPIO, a AGENCIA devera negociar sempre as
melhores condicGes de preco.

13.23. Manter, por si, por seus prepostos e contratados, sigilo sobre informagdes e dados que Ihe sejam fornecidos
para dar execucdo aos servigcos contratados;

13.24. Observar as seguintes condi¢des para o fornecimento de servigos especializados ao MUNICIPIO DE POUSO
ALEGRE, com excegdo a compra de midia:

a ) Fazer cotacdes prévias de precos para 0s servigos a serem prestados por fornecedores, com excecdo a contratacao
de fornecedor exclusivo de servicos especializado;

b) Apresentar, no minimo, 3 (trés) cotagdes coletadas entre fornecedores cadastrados no MUNICIPIO ou eventual
sistema que venha a substituir tal cadastro, que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido, com
excecao a contratagao de fornecedor exclusivo de servigos especializado;

¢) Na impossibilidade de obter as 3 (trés) cotacdes devera ser previamente justificada ao MUNICIPIO, por escrito,
para decisfo sobre a contratacéo.

13.25. Apresentar cotacdo em papel timbrado e que:

a) Contenha a identificacdo do fornecedor (com, pelo menos, nome completo, CNPJ ou CPF, endereco e telefone) e
a identificacdo (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura do responsavel pela cotagdo;

b) Detalhe dos produtos ou servigos que a compdem, seus pre¢os unitarios e totais e, sempre que necessario, suas
especificagoes;

c) Seja apresentada juntamente com os comprovantes de que o fornecedor esta inscrito — e em atividade — no CNPJ
ou no CPF e no Cadastro de Contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede,
pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o servico a ser fornecido.

13.26. Quando o fornecimento de servigos tiver valor superior a 0,5% (meio por cento) do valor global deste
CONTRATO, a AGENCIA coletara orgamentos de fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em
sessdo publica, convocada e realizada sob fiscalizagdo do MUNICIPIO.

13.27 Encaminhar em arquivo digital, apés a aprovacao do servi¢o pelo Municipio de Pouso Alegre-MG, sem 6nus
para este, copias das pecgas publicitarias produzidas (TV, cinema, internet, radio, midia impressa e materiais
publicitarios — sendo essas ultimas uma cépia aberta e uma cdpia fechada), exclusivamente para fins de controle e
uso interno da Prefeitura, desde que ndo seja destinada a veiculacdo de midia paga. Quaisquer cdpias adicionais
serdo fornecidas mediante acordo prévio e custos acordados.

13.28 Os arquivos contendo as copias das pegas produzidas deverdo ser apresentados nos formatos definidos pelo
MUNICIPIO.

13.29 Disponibilizar ao MUNICIPIO informagdes que forem solicitadas a respeito da midia utilizada.

13.30 Fornecer a0 MUNICIPIO copia dos comprovantes de pagamentos feitos aos fornecedores de servigos
especializados e veiculos de divulgacdo até o dia 10 do més subsequente ao do pagamento realizado pelo
MUNICIPIO DE POUSO ALEGRE- MG.

13.31 Entregar a0 MUNICIPIO, em meio eletrénico e em meio impresso, até o dia 10 de cada més, um relatorio
total (més a més) de despesas com fornecedores de servicos especializados e veiculos de divulgagdo com o
respectivo acompanhamento de seus pagamentos.
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13.32 Elaborar, sempre que solicitado pelo MUNICIPIO, estudo de préaticas e investimentos em midia que vém
sendo empregadas.

13.33 Prestar esclarecimentos ao MUNICIPIO sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que envolvam
a AGENCIA, independentemente de solicitag&o.

13.34 Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto licitado,
bem como as contribui¢Bes devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes
de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos, e outras despesas que se
fizerem necessérias ao cumprimento do objeto pactuado.

13.35 A AGENCIA é responsavel por recolhimentos indevidos ou pela omisséo total ou parcial nos recolhimentos
de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servicos contratados.

13.36 Sempre que solicitado pelo MUNICIPIO, a AGENCIA devera apresentar a comprovagio de estarem sendo
satisfeitos todos os seus encargos e obrigacgdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

13.37 Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer ac6es, demandas, custos e despesas decorrentes de danos
causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou contratados.

13.38 Obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de ac¢Ges judiciais que Ihe venham a ser atribuidas por
forca de lei, relacionadas com o cumprimento dos servigos.

13.39 A AGENCIA também respondera por qualquer agdo judicial que tenha por fundamento a legislagdo
trabalhista ou de protecéo aos direitos autorais ou a propriedade intelectual, devendo adotar providéncias no sentido
de preservar o MUNICIPIO e de manté-lo excluido a lide, assim como de reivindicacdes, demandas, queixas ou
representacdes referentes a tais assuntos.

13.40 Havendo condenagdo contra 0 MUNICIPIO, a AGENCIA lhe reembolsara a importancia que tenha sido
obrigada a pagar, dentro do prazo de 10 (dez) dias Uteis a contar da data do efetivo pagamento, sem prejuizo da
apuracdo das demais responsabilidades civeis, penais e administrativas envolvidas.

13.41 Manter acervo comprobatério da totalidade dos servicos prestados e das pecas publicitarias produzidas
durante o periodo de 5 (cinco) anos apos a extincdo do contrato, além da disponibilizacdo total do material quando
solicitado para o MUNICIPIO.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - LEGISLACAO APLICAVEL
14.1 O presente Termo de Contrato rege-se pelas disposi¢es legais expressas abaixo:
14.1.1 Lei Federal 12.232, de 29 de abril de 2010;

14.1.2. Lei n. 4.680, de 18 de junho de 1965; Decreto Federal 57.690, de 1 de fevereiro de 1966, parcialmente
modificado pelo Decreto Federal 4.563, de 31 de dezembro de 2002.

14.1.3. Cddigo de Auto-regulamentacéo Publicitéria, de 1978;

14.1.4. Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais (SINAPRO-MG).

14.1.5. Decretos municipais, e pelos preceitos de direito publico, aplicando-se, supletivamente, os principios da
Teoria Geral dos Contratos e as disposi¢des de direito privado e demais legislagdo municipal.

CLAUSULA DECIMA QUINTA — LOCAL DE ENTREGA E/OU PRESTACAO DE SERVICOS:

15.1 Em caso de entrega de algum material, que complemente o objeto desta licitacdo, deverdo ser entregues na
SECRETARIA DE COMUNICACAO SOCIAL, LAZER E TURISMO de Pouso Alegre — MG, situada a R.
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Carijos, 45 - Centro, Pouso Alegre - MG, 37550-050, de segunda a sexta-feira, das 08h00 as 17h00, sendo o frete
por conta do fornecedor.

15.2. Se houver mudanca de local, o novo local para a realizagdo da entrega dos itens solicitados sera definido
previamente pela requisitante, conforme disposto na Ordem de Servicos.

CLAUSULA DECIMA SEXTA — DA FISCALIZACAO

16.1 A execucdo do contrato devera ser acompanhada e fiscalizada pelos fiscais do contrato, ou pelos respectivos
substitutos (Lei n® 14.133, de 2021, art. 117, caput).

16.2. A execugdo do contrato devera ser acompanhada e fiscalizada pelos seguintes fiscais:

a) Fiscal Técnico: Stephanie de Paula Laurindo Barroso - Matricula: 22811-02
Suplente: Bruna Shayane Iwata Pereira Bonafé: Matricula 23367-02

b) Fiscal Administrativo: Milaine Ferreira de Sousa — Matricula 23522-1
Suplente: Paulo Henrique Peixoto Joanni - Matricula 23786-1

c) Gestor do Contrato: Jaqueline Lima da Costa — Matricula 19608-04
Suplente: Patricia Marques de Carvalho — Matricula 23377-01

16.3. O contrato devera ser executado fielmente pelas partes, de acordo com as clausulas avencadas e as normas da
Lei n° 14.133, de 2021, e cada parte respondera pelas consequéncias de sua inexecucdo total ou parcial (Lei n°
14.133/2021, art. 115, caput).

16.4. Em caso de impedimento, ordem de paralisacdo ou suspensdo do Contrato, o cronograma de execugdo sera
prorrogado automaticamente pelo tempo correspondente, anotadas tais circunstancias mediante simples apostila (Lei
n® 14.133/2021, art. 115, §5°).

16.5. As comunicacOes entre 0 6rgdo ou entidade e a contratada devem ser realizadas por escrito sempre que 0 ato
exigir tal formalidade, admitindo-se o uso de mensagem eletrdnica para esse fim.

16.6. O 6rgdo ou entidade poderad convocar representante da empresa para adogdo de providéncias que devam ser
cumpridas de imediato.

16.7. Ap6s a assinatura do Contrato ou instrumento equivalente, o 6rgdo ou entidade podera convocar o
representante da empresa contratada para reunido inicial para apresentagdo do plano de fiscalizacdo, que contera
informagdes acerca das obrigagdes contratuais, dos mecanismos de fiscalizagdo, das estratégias para execucao do
objeto, do plano complementar de execucéo da contratada, quando houver, do método de aferi¢do dos resultados e
das sancdes aplicaveis, dentre outros.

Fiscalizag¢do Técnica

16.8. O fiscal técnico titular e suplente do Contrato acompanhara a execuc¢ao do contrato, para que sejam cumpridas
todas as condicOes estabelecidas no contrato, de modo a assegurar os melhores resultados para a Administracéo.
(Decreto n° 11.246, de 2022, art. 22, VI);

16.9. O fiscal técnico titular e suplente do Contrato anotara no histérico de gerenciamento do contrato todas as
ocorréncias relacionadas a execugdo do contrato, com a descrigdo do que for necessario para a regularizagdo das
faltas ou dos defeitos observados. (Lei n® 14.133, de 2021, art. 117, §1°, e Decreto n° 11.246, de 2022, art. 22, 11);

Rua Lucy Vasconcelos Teixeira, n® 230, Mirante, Pouso Alegre - MG, 37560-000
(35) 3449-4023 | licitapamg@gmail.com



PREFEITURADE Superintendéncia de

®:87 POUSO ALEGRE Gestdo de Recursos Materiais

16.10. Identificada qualquer inexatiddo ou irregularidade, o fiscal técnico titular e suplente do Contrato emitirdo
notificacdes para a correcdo da execucdo do contrato, determinando prazo para a correcdo. (Decreto n° 11.246, de
2022, art. 22, 111);

16.11. O fiscal técnico titular e suplente do Contrato informara ao gestor do contrato, em tempo habil, a situagdo que
demandar decisdo ou adogdo de medidas que ultrapassem sua competéncia, para que adote as medidas necessarias e
saneadoras, se for o caso. (Decreto n® 11.246, de 2022, art. 22, V).

16.12. No caso de ocorréncias que possam inviabilizar a execucéo do Contrato nas datas aprazadas, o fiscal técnico
do contrato comunicara o fato imediatamente ao gestor do contrato. (Decreto n® 11.246, de 2022, art. 22, V).

16.13. O fiscal técnico do contrato comunicara ao gestor do contrato, em tempo habil, o término do contrato sob sua
responsabilidade, com vistas a renovagdo tempestiva, a prorrogacdo contratual ou ao cancelamento da referida
aquisicdo. (Decreto n® 11.246, de 2022, art. 22, VII).

Fiscalizagdo Administrativa

16.14. O fiscal administrativo do Contrato verificara a manutencdo das condi¢des de habilitacdo da contratada,
acompanhard o empenho, o0 pagamento, as garantias, as glosas e a formalizacdo de apostilamento e termos aditivos,
solicitando quaisquer documentos comprobat6rios pertinentes, caso necessario (Art. 23, 1 e 11, do Decreto n° 11.246,
de 2022).

16.15. Caso ocorra descumprimento das obrigacbes contratuais, o fiscal administrativo do Contrato atuard
tempestivamente na solucéo do problema, reportando ao gestor do contrato para que tome as providéncias cabiveis,
quando ultrapassar a sua competéncia; (Decreto n° 11.246, de 2022, art. 23, 1V).

Gestor do Contrato

16.16 O gestor do contrato coordenara a atualizagdo do processo de acompanhamento e fiscalizacdo do contrato
contendo todos os registros formais da execucdo no histérico de gerenciamento do contrato, a exemplo da ordem de
servico, do registro de ocorréncias, das alteracfes e das prorrogacfes contratuais, elaborando relatdrio com vistas a
verificacdo da necessidade de adequagdes do contrato para fins de atendimento da finalidade da administracéo.
(Decreto n° 11.246, de 2022, art. 21, 1V).

16.17. O gestor do contrato acompanhara os registros realizados pelos fiscais do contrato, de todas as ocorréncias
relacionadas a execucdo do contrato e as medidas adotadas, informando, se for o caso, a autoridade superior aquelas
que ultrapassarem a sua competéncia. (Decreto n® 11.246, de 2022, art. 21, 1I).

16.18. O gestor do contrato acompanhard a manutengdo das condi¢Bes de habilitacdo da contratada, para fins de
empenho de despesa e pagamento, e anotara os problemas que obstem o fluxo normal da liquidacdo e do pagamento
da despesa no relatdrio de riscos eventuais. (Decreto n® 11.246, de 2022, art. 21, I11).

16.19. O gestor do contrato emitirda documento comprobat6rio da avaliacdo realizada pelos fiscais técnico,
administrativo e setorial quanto ao cumprimento de obrigacBes assumidas pelo contratado, com mencéo ao seu
desempenho na execucdo contratual, baseado nos indicadores objetivamente definidos e aferidos, e a eventuais
penalidades aplicadas, devendo constar do cadastro de atesto de cumprimento de obrigacdes. (Decreto n° 11.246, de
2022, art. 21, VIII).

16.20. O gestor do contrato tomard providéncias para a formalizagdo de processo administrativo de
responsabilizacdo para fins de aplicacdo de sancdes, a ser conduzido pela comisséo de que trata o art. 158 da Lei n°
14.133, de 2021, ou pelo agente ou pelo setor com competéncia para tal, conforme o caso. (Decreto n® 11.246, de
2022, art. 21, X).

16.21. O gestor do contrato devera elaborar relatério final com informacdes sobre a consecucdo dos objetivos que
tenham justificado a contratacdo e eventuais condutas a serem adotadas para o aprimoramento das atividades da
Administracdo. (Decreto n® 11.246, de 2022, art. 21, VI).
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CLAUSULA DECIMA SETIMA - DA EXECUCAO DO CONTRATO
17.1. PREGO E CONDIGOES DE EXECUGCAO DOS SERVICOS:

17.1.1. Os pregos correspondentes aos servi¢os contratados sdo os constantes da Proposta de Pre¢o apresentada ou
negociada com a CONTRATADA, na licitagdo que originou o Contrato.

17.1.2. Os servicos serdo entregues na forma e prazos especificados nas respectivas Ordens de Servico emitidas pela
Secretaria de Comunicacgdo Social Lazer e Turismo, que poderao variar conforme demanda.

17.1.3. Pela prestacdo dos servicos expressamente solicitados, aprovados e executados, a CONTRATADA e 0s
veiculos de comunicacdo receberdo os valores constantes nos orcamentos especificos, apresentados para cada
servico.

17.1.4. No caso de criagdo ou producdo, a Contratada devera apresentar memorial descritivo da campanha de
publicidade, contendo, no minimo, os objetivos da campanha, as pecas utilizadas e o resumo dos custos estimados.

17.1.5. Estando impossibilitada de cumprir os prazos, devera adotar os seguintes procedimentos:

17.1.5.1. Enviar eletronicamente para o enderego slpmpa@pousoalegre.mg.gov.br o pedido de prorrogacdo de prazo
até as 24 (vinte e quatro) horas da data-limite para a execugdo do servico.

17.1.5.2. Caso o pedido ndo possa ser enviado eletronicamente por ndo cumprir os requisitos estabelecidos, devera
ser protocolado na R. dos Carijos, 45 - Centro, Pouso Alegre - MG, 37550-050, das 12 as 19 horas, respeitada a data
limite para entrega do produto;

17.1.5.3. O pedido de prorrogacdo do prazo de entrega dos servigos devera estar instruido com, no minimo, as
informagdes abaixo:

a) ldentificacdo do objeto e nimero do Contrato;

b) Justificativa plausivel quanto a necessidade da prorrogacéo;

c) Documentacdo comprobatéria; e

d) Indicacdo do novo prazo a ser cumprido.

17.1.5.3.1. O(s) pedido(s) de prorrogacdo de prazo, em conformidade com o disposto nos incisos anteriores, seré(&o)

apreciado(s) com base na justificativa apresentada, na documentacdo acostada e no interesse publico envolvido,
ficando a critério da Administracéo o seu deferimento.

17.1.6. A Prefeitura Municipal de Pouso Alegre ndo se obriga ao dispéndio dos valores reservados para o
CONTRATO, a néo ser o previsto pelo art. 125 da Lei 14.133/2021, somente efetivando 0s pagamentos e servicos
devidamente contratados executados.

17.2. CUSTOS INTERNOS E HONORARIOS:
17.2.1 O pagamento a Contratada das despesas resultantes da execucdo do Contrato serd procedido de acordo com

as Ordens de Servico, apds a entrega do material produzido ou veiculagdo da peca publicitaria, condicionado a
entrega dos seguintes documentos:
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e Detalhamento discriminado que especifique com clareza o servico autorizado, mencionando 0s respectivos
nameros da licitacdo, do Contrato e da Autorizacdo de Producdo ou de Veiculacdo (esta para o caso de comissdo de
agéncia); e

e Detalnamento discriminado de servicos de terceiros, expedidas em nome do CONTRATANTE, através de
planilha ou outro meio incluindo o valor do servico de realizado;

17.2.2. Quaisquer descontos especiais resultantes de negociacdo, que venham a ser concedidos pelos prestadores de
servicos ou fornecedores, deverdo ser integralmente repassados para 0 CONTRATANTE, observado o disposto no
art. 15, paragrafo Unico da Lei n. 12.232/2010.

17.2.3. Néo serdo realizados pagamentos de despesas decorrentes da execucdo dos servicos através de descontos de
duplicatas, factoring ou quaisquer outras espécies de antecipacdes de receita.

CLAUSULA DECIMA OITAVA - CESSAO DO CONTRATO E SUBCONTRATACAO

18.1. A Contratada ndo podera ceder o contrato, total ou parcialmente, a terceiros em nenhuma hipdtese.

18.2. Nado podera, ainda, subcontratar, total ou parcialmente, o objeto central do contrato para os quais, como
requisito de habilitacdo, foi exigida apresentacdo de atestados que comprovassem execucdo de servico com
caracteristicas semelhantes. Para os demais servigos a subcontratacdo serd admitida quando houver razdes de ordem
técnica que a justifique, mediante prévia aprovagao do fiscal do contrato.

18.3. As subcontratagdes, caso autorizadas pelo Contratante, deverdo se dar preferencialmente, junto as empresas
que se enquadrem na condi¢cdo de ME/EPP, conforme dispde a Lei Complementar 123/2006 e o art. 4° da Lei n°
14.133/21.

18.4. Na auséncia de empresas nessas condi¢des - ME/EPP, a subcontratacdo podera se dar de forma ampla.
CLAUSULA DECIMA NONA — DA SUSPENSAO/ PARALISACAO DOS SERVICOS

19.1. A CONTRATANTE podera, em qualquer momento, desde que com prévio aviso de 15 (quinze) dias,
suspender temporariamente, no todo ou em parte, as obras e/ou servigos objeto deste contrato. Nesse caso, serdo

acordados novos prazos para a retomada dos servicos e estudadas as implicacdes decorrentes desta interrupcao.

19.2. Se a suspensao/paralisacéo da prestacdo de servigos vier a impor-se como definitiva, incorrerd em rescisao
contratual, nos termos da clausula rescisoria prevista no contrato.

CLAUSULA VIGESIMA - DISPOSICOES GERAIS

20.1 O presente contrato é regido pelas normas da Lei Federal n. 12.232/2010 e complementarmente pelas leis
14.133/21, 4.680/65, pelo Decreto Federal n. 57.590/66 e Decreto Federal n°. 4563/2002.

20.2. Para contagem dos prazos estabelecidos neste contrato excluir-se-d0 o dia de inicio e incluir-se-4 a do
vencimento, prorrogando-se este, automaticamente, para o primeiro dia (til, se recair em dia sem expediente.

20.3. Ficam fazendo parte integrante deste contrato o Edital, seus Anexos e a Proposta de Precos da
CONTRATADA, aos quais as partes estdo vinculadas.

20.4. A CONTRATADA se obriga a manter, durante toda a execucao deste contrato, em compatibilidade com as
obrigacdes por ela assumidas, todas as condi¢Ges de habilitacdo e qualificacdo exigidas na licitacdo.

CLAUSULA VIGESIMA PRIMEIRA - DA REMUNERACAO

21.1. Pelos servicos prestados, a CONTRATADA sera remunerada por honorérios de.....% (....c.coee.e.. ) sobre os
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custos (i) a producédo e a execucdo técnica de peca e ou material, assim como (ii) ao planejamento e a execucao de
pesquisas e de outros instrumentos, de avaliacdo e de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo,
os meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e acdes publicitarias ou sobre os resultados das
campanhas realizadas ou a serem realizadas; (iii) a criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao
publicitaria estimadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias.

21.2. Os honorarios serdo calculados sobre o preco faturado pelos fornecedores.

21.3. Pelos servigos de criacdo e execugdo interna, a CONTRATADA recebera o valor correspondente indicado na
Tabela de Custos Internos editada pelo Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais, vigente
quando da prestacdo dos servicos correspondentes, com um desconto de ...% (......... por cento).

21.4. Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus representantes ou de fornecedores
por ela contratadas, na cidade de Pouso Alegre, serdo de responsabilidade da CONTRATADA.

CLAUSULA VIGESIMA SEGUNDA — DESCONTO DE AGENCIA

22.1. Além da remuneracdo prevista na Clausula Sétima, a CONTRATADA fard jus ao desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagdo, em conformidade com o art. 11 da Lei n. 4.680/65 e do Decreto n.
57.690/66.

22.1.1.0 desconto de que trata o subitem precedente serd concedido a CONTRATADA pela concepgéo, execucdo e
ou distribuicdo de publicidade, por ordem e conta da PREFEITURA, nos termos do art. 19 da Lei n. 12.232/2010.

22.2 A CONTRATADA repassard @ PREFEITURA MUNICIPAL DE POUSO ALEGRE - MG o valor
correspondente ao percentual respectivo constante do Anexo “B” das Normas Padrdo — CENP, Sistema Progressivo
de Servicos/Beneficios, instituido pelo item 6.4 das Normas Padrdo do CENP, conforme o item 22.3 abaixo.

22.3. ATENCAO: Repasse parcial do chamado desconto de agéncia € calculado conforme o Anexo B das Normas
Padr&o-CENP (CONSELHO EXECUTIVO DAS NORMAS PADRAO), ou seja, se a verba anual da publicidade for
de até R$2.500.000,00, nenhum repasse é concedido; se a verba estiver entre R$2.500.001,00 a R$7.500.000,00, o
repasse ¢ de 2% sobre o valor da midia, ficando a agéncia com os restantes 18%; se a verba estiver entre
R$7.500.0001,00 a R$25.000.000,00, o repasse serd de 3% sobre o valor da midia, ficando a agéncia com o0s
estantes 17% e se a verba for superior a vinte e cinco milhdes, o repasse sera de 5% sobre o valor da midia, ficando
a agéncia com os restantes 15%.

CLAUSULA VIGESIMA TERCEIRA - FORO

23.1. Fica eleito o Foro da Comarca de Pouso Alegre, como competente para dirimir quaisquer questdes oriundas do
presente Termo de Contrato;

23.2. E por estarem justos e contratados, assinam o presente, por si e seus sucessores, em 03 (trés) vias iguais e
rubricadas para todos os fins de direito.

Pouso Alegre/MG, de xxxxxx de 2025.

CONTRATADA

CONTRATANTE

Rua Lucy Vasconcelos Teixeira, n® 230, Mirante, Pouso Alegre - MG, 37560-000
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ANEXO XI

MODELO DE DECLARACAO DE ENQUADRAMENTO NA LEI COMPLEMENTAR N° 123/06
(Obrigatéria para Microempresas, Empresas de Pequeno Porte e Microempreendedor Individual)

CONCORRENCIA PRESENCIAL N° 01/2025

PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 33/2025

ORGAO REQUISITANTE: SECRETARIA DE COMUNICAGCAO SOCIAL, LAZER E TURISMO
OBJETO: CONTRATACAO DE AGENCIA ESPECIALIZADA EM PUBLICIDADE PARA PRESTAGCAO
DE SERVIGCOS A PREFEITURA MUNICIPAL DE POUSO ALEGRE/MG

A empresa [nome/Razdo social], inscrita no CNPJ sob o n.° [xxxx], localizada [rua, cidade, Estado], neste ato
representada pelo [cargo] [nome do representante legal], portador da Carteira de Identidade n.° [xxxx], inscrito no
CPF sob o n.° [xxxx], DECLARA, sob as penalidades da lei, que se enquadra como [Microempresa, Empresa de
Pequeno Porte ou Microempreendedor Individual], nos termos dos arts. 3° e art. 18-A, § 1° da Lei Complementar
n. 123 de 14 de dezembro de 2006, estando apta a usufruir dos beneficios e vantagens legalmente instituidas por
ndo se enquadrar em nenhuma das vedagdes legais impostas pelo § 4° do art. 3° da Lei Complementar n.° 123 de 14
de dezembro de 2006.

Declaro, para fins da LC 123/2006 e suas alteracdes, sob as penalidades deste ser:

() MICROEMPRESA - Receita bruta anual igual ou inferior a R$ 360.000,00 e estando apta a fruir os beneficios e
vantagens legalmente instituidas por ndo se enquadrar em nenhuma das vedagdes legais impostas pelo § 4° do art. 3°
da Lei Complementar n® 123/06.

() EMPRESA DE PEQUENO PORTE- Receita bruta anual superior a R$ 360.000,00 e igual ou inferior a R$
4.800.000,00, estando apta a fruir os beneficios e vantagens legalmente instituidas por ndo se enquadrar em
nenhuma das vedages legais impostas pelo § 4° do art. 3° da Lei Complementar n°® 123/06. Declaro ainda que, no
ano-calendario de realizacdo da licitagdo, a empresa ndo celebrou contratos com a Administracdo Publica cujos
valores somados extrapolem a receita bruta maxima admitida para fins de enquadramento como empresa de pequeno
porte.

( ) MICROEMPREENDEDOR INDIVIDUAL — Empresario individual que se enquadra na defini¢do do art. 966 da
Lei n° 10.406, de 10 de janeiro de 2002 - Codigo Civil, ou o empreendedor que exer¢a as atividades de
industrializacdo, comercializacdo e prestacdo de servigos no ambito rural, que tenha auferido receita bruta, no ano-
calendario anterior, de até R$ 81.000,00 (oitenta e um mil reais), que seja optante pelo Simples Nacional e que ndo
esteja impedido de optar pela sistematica prevista neste artigo.

Declara, ainda, ndo ter celebrado, no ano-calendéario de realizacdo da licitagdo, contratos com a Administracdo
Puablica (conforme art. 6° inciso Ill, da Lei n°® 14.133/2021) cujos valores somados extrapolem a receita bruta
méaxima admitida para fins de enquadramento como empresa de pequeno porte, devendo o érgdo ou entidade exigir
do licitante declaragcdo de observéncia desse limite na licitacdo, conforme preconiza o art. 4° § 2° da Lei n°
14.133/2021.

Local e data.

Nome e Assinatura do Representante Legal
Observagoes:
« Esta declaracdo podera ser preenchida somente pela licitante enquadrada como ME, EPP e MEI, nos termos da LC
123, de 14 de dezembro de 2006;
* A ndo apresentagdo desta declaragdo sera interpretada como ndo enquadramento da licitante como ME, EPP e
MEI, nos termos da LC n° 123/2006, ou a op¢do pela ndo utilizacdo do direito de tratamento diferenciado.
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